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Venkovska turistika v Ceské
republice

Prispévek byl podporen z
projektu Ministerstva pro mistni rozvoj CR

WD-12-07-2 “Vymezeni vhodnych oblasti

pro rozvoj agroturistiky s navaznosti na
vyuziti jejich objektu pro incentivni

cestovni ruch”.
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Dotaznikove setreni urcené
objektum venkovské turistiky

Cilem dotaznikoveé setreni bylo

zmapovani situaci ve venkovske
turistice v Ceské republice.

Cilova skupina dotaznikoveého setreni
byla tvorena predevsim objekty, ktere

se nachazeji v regionech s vhodnymi
podminkami pro cestovni ruch.
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Dotaznikove setreni urcené
objektum venkovské turistiky

Vlastni dotaznik byl rozdélen do nékolika
tematickych casti.

Prvni cast neverejné udaje (oddil A)

identifika¢ni udaje, informace o vlastnictvi

objektu, formé podnikani v turistickém ruchu,
zpusobu propagace daného objektu, hodnoceni

podpory statu, kraje a obce
Druha cast verejné udaje (oddil B)
tvoren 26 otazkami, které se tykaly identifikace

daného objektu, jeho vybavenosti a moznosti
rekreacniho vyziti
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Z daneho setreni vyplyva

Pocet let podnikani v turistice dokazuje, ze se
jedna o pomérné novou formu cinnosti.

Pred rokem 1989 bylo v provozu jen 9 z 256
sledovanych objektu.

Velky narust podnikani ve venkovské turistice
byl zaznamenam v poslednich 4 letech.

Vice jak polovina dotazovanych ma potrebu
vzdélavat se v oblasti venkovske turistiky, coz
se jevi jako velmi pozitivni a prinosne z hlediska
dalsiho rozvoje téchto sluzeb.
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Z daneho setreni vyplyva

Rezervy jsou spatrovany predevsim
v moznostech tykajici se celoroc¢niho vyuziti
kapacity ubytovaciho zarizeni.

Prumérna obsazenost v sezdné je uspokojiva,
zato mimo sezonu je velmi nizka.

Zde je spatrovan velky potencial pro rozvoj
incentivni turistiky, ktera umoznuje vyuzivani
objektu, predevsim mimo hlavni turistickou
sezonul.
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Z daneho setreni vyplyva

Vice jak 36 % dotazovanych planuje zmény
v rekreacnich objektech ¢i zavedeni novych
sluzeb.

Podnikatelé jsou si védomi, ze se zvysuji
pozadavky turistu a to nejen na kvalitu
ubytovacich zarizeni, ale také na sluzby spojene
s rekreaci v téchto zarizenich.

Zajisténi komplexnich sluzeb znamena
spokojenost turistu a tim i vytvoreni si urcitého
zpusobu propagace svého objektu.
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Z daneho setreni vyplyva

Hypotéza ,prAijmy za ubytovani turistu
nejsou statisticky zavislé na dobeé

podnikani® se potvrdila.

Vzhledem k tomu, zZe nejcastéjsi doba podnikani
je 4 roky a méné, nelze hovorit o
stabilizovaném odvétvi a dlouhodobé tradici.
Jedna se spis o odvetvi, ktere vznika a je velmi
dynamické. Uspésnost podnikani zrejmé zavisi
na jinych faktorech.
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Z daneho setreni vyplyva

Hypotéza ,prAijmy za ubytovani turistu
nejsou statisticky zavislé na formé
podnikani® se nepotvrdila.

Pravnické osoby vykazovaly lehce vyssi prijmy a
tento rozdil byl shledan statisticky vyznamnym.
Dlvodem je, ze pravnické osoby jsou vétsi
firmy, s vétsim majetkem a vétsim spektrem
poskytovanych sluzeb.
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Z daneho setreni vyplyva

Hypotéza ,prAijmy za ubytovani turistu
nejsou statisticky zavislé na zp usobu
propagace ubytovaciho zafizeni" se

nepotvrdila.

Jako nejdulezitéjsi se ukazala propagace pres
internet, ktera ma zrejmeé i nejvétsi vliv na
vyuziti objektu.
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Dotaznikoveé setreni urcené
turistum - cile:

« ziskat informace o cilové skupiné
turistu, o jejich chovani a pozadavcich

e segmentace turistu na zakladé
uspokojovani jejich potreb,
e vymezeni a analyza ukazatelu,které

jsou charakteristické pro jednotlive
segmenty turistu,

« formulovani metodickych doporuceni
provozovatelu ubytovacich zafizeni
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Z daneho setreni vyplyva

Zdroje informaci o ubytovani

internet 81,8 %

pratelé nebo znami 55,6 %

cestovni kancelare 16 % respondentu
Formy objednavky pobytu

internet 56,5 %

telefonickou objednavku 32,1 %

osobni kontakt 8,4 %

postou 2,6 %
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Z daneho setreni vyplyva

Pocet dovolenych v CR
priblizne jednou rocne 57,9 %
meéné nez jednou rocné 13,9 %
vicekrat rocné 28,1 %

Typ dovolené
46,5 % jen letni dovolenou,
12,8 % jen zimni dovolenou,

40,7 % letni i zimni dovolenou.

Délka pobytu se pohybuje od 2 - 14 dnu, prumérna délka
je 6 dni.
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Z daneho setreni vyplyva

Cil dovolené

45,4 % aktivni relaxace

36,4 % poznavani prirodnich a kulturnich
pamatek

16,3 % pasivni odpocinek a klid

Provozované aktivity
pési turistika 66,1 %, lyzovani 31,6 %,

cykloturistika 31,6 %, vodni sporty 20,4 %,
lecebné procedury 14 %, agroturistika 4,5 %
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Segmentace turistu

Typ A - pasivni turisté hledajici odpocinek, klid,
kontakt s pfirodou, unik z bézného zivota,
setkani s mistnimi lidmi a s venkovskym

brostredim (16,3 %).

Typ B - tradicni cestovatelé, navstévnici

kulturnich a prirodnich pamatek a mistnich

kulturnich akci (36,4 %).

Typ C - aktivni navstévnici se zajmem o
sportovni aktivity a dobrodruzstvi, spolecenské
kontakty, pobyt v prirodé a jeji poznavani (47,3
% ).
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Zavery

Kladné stranky tuzemskeé dovolené

Dopravni dostupnost, rychla doprava autem,

kratka vzdalenost, cenova dostupnost, absence
jazykove bariery, kulturni pamatky, prirodni

krasy atd..
Zaporné stranky tuzemskeé dovolené

Nizka kvalita sluzeb, vysoka cené za
neodpovidajici sluzby, znecistény vzduch,
nestalost pocasi a chybéjici exotika (more).
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Doporuceni

Identifikovat cilovou skupinu turistu

Zejmeéna podle prirodnich podminek,
zachovalosti prostredi, prirodnich a kulturné
historickych pamatek v okoli

Seznamit se s zajmy a preferencemi cilové
skupiny

Také se socio-demografickymi charakteristikami
(vék, vzdélani, rodinny stav)

Prizpusobit nabidku sluzeb cilové skupiné
spojeni vice provozovatelu, mistnich podnikatelu
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Doporuceni

Pokud lokalita neni vyrazné turisticky
pritazliva, je potreba tento nedostatek
vyrovnat nabidkou sluzeb, které budou
atraktivni pro aktivni skupinu navstévniku.

« Poradani spolecenskych akci (svatby, zabijacky,rodinné
oslavy, setkani pratel)

« Neobvyklé sporty, puj¢ovani sportovnich potreb, sluzby
pruvodce/trenéra, vyjizd'ky na koni,

« Seminare uméleckych a remeslnych cinnosti
« Naucneé a poznavaci aktivity pro déti i dospélé
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Dékuji za pozornost




