Hodnoceni podnikatelského
prostredi obce zpohledu

podnika MSP




Uvod:

s Cilem je prezentovat vysledky primarniho
vyzkumu zameéireneho na posouzeni kvality
podnikatelského prosf¥edi obce a Urovi

komunikace obce oggarmmaacemMBbEFseessitHe
na jejich uzemi

,Vyzkum
kli¢covych faktora rozvoje MSP v turbulentnim a
rychle se n€nicim trznim prostiredi”, projektu:
CZ.1.07/2.3.00/20.0016.




Zakladni vychodiska:

= Plati, ze image podniku jetastatné svazana s obci, ve
ktere pisobi, a naopak i image obce ¢etné vsech jejich
marketingovych aktivit, dotvari podnikatelské prostedi
a miaze tim podpdit i podnikatelskou ¢innost podniku.




Vlastni primarni marketingovy vyzkum:
bylo zjistit, zda jsou podnikatelé spokojeni
S (aabim ket ynm pnantd im sve obce, alsavovni
marketingové komunikace obce kde ma firma sidio,\a
zavislosti na velikosti obce (podledto obyvatel).

byli podnikateledISP ze 165 firem, se
sidlem ve 48 obciclCR. Tito byli rozdleni do 2 skupir

23 obci 47
responderii (

25 obci
118 respondeiit




Zajem podnikateli o ¢innost obce:

= 53,33 % respondeinse o @ni v obci zajima pouze
Vv ramci sve obanské povinnosti.

= Aktivni zajem projevuje 35,8 % respondéat
primo se n&innosti obce podileji 2 podnikatelé.

s 9,7 % se wubec o @ni obce nezajim

= Ve skupirg malych obci se aktivno ¢innost obce
zajima 19 firem, tj. 40,43 %. Ve skupiaelkych
obci to bylo 40 firem (33,9 %).




Hodnoceni vybranych nastroji marketingove
komunikace obce (znamkou 55jghivecsRBaldR):

Nastroje Pramér u Pramér u
marketingové obci celkem velkych obci
komunikace

Weboveé stranky obce| 1 95 2 0)(1) 1,93

Propagaini materidly | 2 6% 2 5€ 2,6¢
obce ’ ’ ’

Spolatenské a 2,16 1,89 2,28

verejné akce

Hypotéza H2: Respondenti ze skupiny velkych obci,
épe hodnotit drove marketingove komunikace obce, ne:
respondenti ze skupiny malych obef,




Odkazy na firmy v obci uvadénych na webovych strankach obci:

s Sowasti podnikatelského proskedi obce, byt i to, zda obec na
svych webovych strankach uvadi odkazy na firmy, majici v obci
sveé sidlo.

| pro obce by meélo byt prinosem, ze navsvnici
jejich stranek zde naleznou komplex#jsi informace a pro
podnikatele by to znamenalo prakticky krok k pozadovanému,
kvalitn €jSimu podnikatelskému prost¥edi.

Skupiny Neuvadéné odkazy

podnikatelu
podle velikosti
obce

VvV %

Malé obce

Velké obce

Podnikatelé
celkem




Hodnoceni podnikatelského prostedi olbce:

Obce celkem Velkeé obce (%)
(%)

3,03 4,26 2,54

64,85 65,961 64,41

20,6( 4,8¢ 22,8¢
11,52 T4 (8D 10,17

s Hypotéza H3: Spokojenost ppdaikikizislskynp mostim vali|, ok
v obou skupinach obci dosahovat hodnotu nad 594

Ale jako velmi dobré podminky pro podnikan
je povazuje pouze 3,03 %, tj. pouhych 5 firem.




= Pozitivhim zjis€nim je skuténost, ze spokojenost
S (panatim ket Egmm pnasitd im ve sve obci vyj&dio
celkem 67,88 % vSech oslovenych podnikatele
skupire tzv. malych obci to bylo70,22 % .




DEKUJI VAM VSEM ZA
POZORNOST!




