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O1: Kto su tinedzeri, ktori chodia do nakupnych centier?
O2: PreCo mladi ludia travia ¢as v nakupnych centrach?
O3: Ako travia tinedzeri volny €as v nakupnych
centrach? Kde sa zhromazduju a zdrzuju v nakupnych
centrach?




dotaznikovy prieskum (2019):

- Bratislava
- 1965 tinedzerov

vek respondentov m
: 0,
pohlavie 14 15 16 17 18 19 neuvedené ‘

49 136 207 181 149 89 28 16 855 43,5 %
58 177 247 244 200 122 31 13 1092 55,6 %
1 4 1 2 2 2 0 6 18 0,9 %
m 108 317 455 427 351 213 59 35 1965 100,0 %
% 55% 16,1% 232% 21,7% 17,9% 108% 3,0% 1,8% 100,0 %
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- mall junkies, mall rats, mall bunnies (Lewis
1989, Underhill 2005, Gestring, Neumann

2007)
- rodiCia, tinedzeri a nakupné centra
- bezpecneé miesto &) O@ ; @
- kontrolované miesto Y\
|

- nakupné centra a tinedzeri II
- buduci potencialni zakaznici 120 FEy i
- Specialna vybavenost/aktivity
- spolupraca so Skolami? ?
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H1: Medzi motivaciou travenia volného Casu v nakupnom centre neexistuje Statisticky
vyznamny vztah vzhfadom vybrané demografické a socialne charakteristiky.

H2: Medzi oblubenostou travenia volného €asu v nakupnom centre neexistuje Statisticky
vyznamny vztah vzhfadom vybrané demografické a socialne charakteristiky.

(Travis volny €as v nakupnych (Rad travis volny ¢as v nakupnych
centrach?) centrach?)
domacnosti 0,010 0,530



H1: Medzi motivaciou travenia volného Casu v nakupnom centre neexistuje Statisticky
vyznamny vztah vzhfadom na vybrané demografické a socialne charakteristiky.

H2: Medzi oblubenostou travenia volného €asu v nakupnom centre neexistuje Statisticky
vyznamny vztah vzhfadom na vybrané demografické a socialne charakteristiky.

Ho1 HO02
(Travis volny ¢as v nakupnych (Rad travis volny ¢as v nakupnych
centrach?) centrach?)

vek respondenta
pohlavie respondenta

dospeli (vychovavaijuci) élenovia v
domacnosti

pocet surodencov

povinnosti doma

finanéna situacia doma

vzt'ah k rovesnikom

vzt'ah ku kamaratom

pravidelné zaujmy

pravidelny prijem

vyska prijmu




H1: Medzi motivaciou travenia volného Casu v nakupnom centre neexistuje Statisticky
vyznamny vztah vzhfadom na vybrané demografické a socialne charakteristiky.

H2: Medzi oblubenostou travenia volného €asu v nakupnom centre neexistuje Statisticky
vyznamny vztah vzhfadom na vybrané demografické a socialne charakteristiky.

Ho1 HO02
(Travis volny ¢as v nakupnych (Rad travis volny ¢as v nakupnych
centrach?) centrach?)

vek respondenta |

pohlavie respondenta

dospeli (vychovavaijuci) élenovia v
domacnosti

pocet surodencov

povinnosti doma

finanéna situacia doma

vzt'ah k rovesnikom
vzt'ah ku kamaratom
pravidelné zaujmy

pravidelny prijem

vyska prijmu |

1 -
T




g é.pg.l.l"“lt.l’f.rtj'.less

prostredie/atmasfé !

* hladanie zabavy
— priatelia, kino, jedlo vo foodcourte

SumEsy o empmenen * - hladanie hodnoty

lokalita ™ iokalita | Mcbonaidsfj;
kins , v .
ObChowd my — nakupy hlavne v Case zliav a

e

D vypredajov
 hlfadanie uniku

— uvolnenie od stresu:;
knihkupectvo

 hladanie dobrodruzstva
— nakupovanie, herna

Y odipdmam tu !i:l%g!(_.siukry pocitirivenie volného Easu

di - e Sl it
ime domu/Sko " obchody/nékupy McDonalds

et el

Odpoved na otazku: Co je pre teba
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travis volny cas v nakupnych centrach?
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Odpoved na otazku: Preco podla teba
v sucasnosti mladi ludia radi travia v
nakupnych centrach volny ¢as?
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Odpoved na otazku: Uved’ hazov
konkrétnych predajni (alebo miest), kde
zvyCajne stravis najviac casu (max 4
miesta)




nakupné centra

fenomén ,mall junkies® — globalny

socialne magnety ,f}
kliCova sucast socialneho sveta tinedzerov - T{ R
prirodzena lokalita zhromazdovania nielen kvoli |
nakupom
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— dievc&ata/chlapci /% n

— s prijmom/bez prijmu A\

— dobry vztah s kamaratmi (rovesnikmi)
— mladsi tinedzeri

lokalne (slovenské) Specifika
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