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Anotace

Prispévek je venuje problematice tzv. znalostnich sousedstvi, zejména jejich typiim — kreativnim a vedeckym
ctvrtim. Na zdklade metody reSerse zahranicni a tuzemské literatury jsou v prispévku reflektovdny jak poznatky
teoretické, tak poznatky ziskané empirickym vyzkumem ve zddnlive odlisnych, avsak do jisté miry podobnych
mestech z hlediska charakteristiky zkoumané problematiky. V prispevku jsou uvedeny hlavni znaky kreativnich a
vedeckych ctvrti, jsou rovneZ diskutovdany hlavni rozdily mezi hlavnimi hnacimi motory koncentrace firem,
rozmistenim kreativnich a vedeckych firem v téchto ctvrtich, specifika spoluprdce a prelévdni znalosti mezi
zamestnanci a rovneZ socidlni aspekty v téchto ctvrtich — brdny v potaz jsou v rdmci diskuse napr. mozZnost
dopravni dostupnosti, mira atraktivity zpiisobend architektonicky vyznamnou zdstavbou nebo vysokd cetnost
zdbavnich podnikii pro volnocasové aktivity zamestnancu. Cilem cldnku je nastinit rozdily mezi védeckymi a
kreativnimi ctvrtémi a porovnat zjistené empirické vysledky napric mésty, zememi i kontinenty. Z reserse literatury
byly zjisteny zdsadni rozdily tykajici se rozmisténi a lokalizace firem v jednotlivych ctvrtich — u ctvrti kreativnich
Jje tendence firem lokalizace ve vnitrnich centrech mést, naopak, u firem ve védeckych ctvrtich je lokalizace
smerovdna spise na okraje center mest. Zjisteny byly i rozdily z hlediska velikosti firem, intenzity mezifiremni
spoluprdce nebo socidlni interakce zamestnancu. Prispévek shrnuje zjistené poznatky tykajici se specifik
znalostnich sousedstvi a davd podnéety k empirickému vyzkumu dalsich meést.

Kli¢ovd slova
kreativni odveétvi, veédecké ctvrte, kreativni ctvrte, mestsky prostor, kreativni klastry

Annotation

The contribution is dealing with the issue of so-called knowledge neighbourhoods, especially with their types -
creative and scientific districts. Based on the method of research of foreign and domestic literature, the
contribution reflects both the theoretical knowledge and the knowledge gained by various empirical research of
seemingly different, but to some extent similar cities in terms of the characteristics of the studied issue. The paper
highlights the main features of creative and science neighbourhoods, the main differences between the main
drivers of concentration of companies, the distribution of creative and scientific companies in these
neighbourhoods, the specifics of collaboration and the spill-over of knowledge among employees, as well as the
social aspects of these neighbourhoods - such as the availability of transport accessibility, the measure of
attractiveness caused by architecturally important buildings or the high frequency of leisure and entertaining
activities for employees. The aim of the article is to outline the differences between scientific and cultural districts
and to compare the empirical results found across cities, countries and continents. From the literature research,
significant differences concerning the location and localization of companies in individual neighbourhoods were
found - in the case of creative districts there is a tendency of localization of firms in inner city centres, on the
contrary, for companies in scientific districts the location is directed rather at the edges of city centres. Differences
in company size, intensity of inter-company co-operation or social interaction of employees were also found. The
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contribution summarizes the findings on the specifics of knowledge neighbourhoods and gives impetus to the
empirical research of other cities.

Key words
creative industries, science neighbourhoods, creative neighbourhoods, city space, creative clusters

JEL classification: R11, R12

Obecné je zndmo, Ze kreativni odvétvi nejsou rozmisténa v prostoru rovnomérnég, ale maji vyraznou tendenci se
soustfed’ovat do metropolitnich regioni center velkych mést a nékterych méstskych ¢tvrti. Rozmisténi kreativnich
klastrt, tedy shlukt firem ve stejném c¢i piibuzném odvétvi, je vyrazné ovlivnéno urbanni morfologii, tedy
fyzickymi prostorovymi strukturami mést (Wood, Dovey 2014).

Cilem pfispévku je seznamit s konceptem znalostnich sousedstvi, a zejména s charakteristikami védeckych a
kreativnich ctvrti a jejich rozdilnostmi. V pfedkladaném textu jsou rozvinuty myslenky autorti zabyvajicich se
problematikou rozmisténi kreativnich a védeckych odvétvi lidské Cinnosti a kreativnimi a védeckymi Ctvrtémi.

2. Kreativni odvétvi, jejich definice a specifika

Kreativnimi odvétvimi Ize dle definice nazvat ,,aktivity, které maji sviij ptivod v individualni kreativité, dovednosti
a talentu, a které maji potencidl pro tvorbu bohatstvi a pracovnich mist skrze generovani a vyuZiti dusevniho
vlastnictvi v kli€ovych sektorech: reklamég, architektufe, trhu s um&€nim a staroZitnostmi, femeslech, designu,
designové moddé, filmu, interaktivnich volnocasovych softwarech, hudb€, muzickém uméni, vydavatelstvi,
softwaru a televiznim a radiovém vysilani* (Slach a kol. 2013, str. 14).

Pro tcely tohoto piispévku bude vyuzity vzorek vybranych Cinnosti kreativnich odvétvi na zdkladé ¢lanku
Spencera (2015): filmova tvorba a tvorba videi, (krom¢ aktivit provozovani kina), nahravani zvukovych stop,
radiové a televizni vysilani, specializované designové sluzby, ¢innosti uméleckych spolecnosti, nezavislych
umélet, spisovatelll a performert (Spencer 2015). Vétsina definic kulturnich a kreativnich odvétvi se pfiklani k
myslence, Ze tato odvétvi jsou zaloZena na zdkladé kombinace nasledujicich prvku: kreativity, duSevniho
vlastnictvi, symboliky. (Galloway, Dunlop 2007). Firmy kulturnich a kreativnich odvétvi mohou byt producenty
jak materiélnich statkt (napt. odvétvi knihtisku nebo vyroba designového obleceni), rovnéZ v§ak mohou fungovat
jako poskytovatelé sluzeb (odvétvi filmové produkce nebo reklamy).

U kulturnich a kreativnich odvétvi 1ze zpozorovat zna¢né rozdily ve znalostni naro¢nosti — n¢kterd odvétvi (vyroba
designového ndbytku nebo tisk) napt. nevyzaduji kvalifikovanou pracovni silu do takové miry, jako napiiklad
odvétvi reklamy ¢i IT, kde je jiz dostupnost a vyuZiti kvalifikovanych pracovnikil velmi dileZitym faktorem
kvality dané sluzby ¢i vyrobku (Slach a kol. 2013). Kreativni odvétvi jsou urcitymi katalyzatory tvorby produktd
duSevniho vlastnictvi, a to zejména v oblasti autorskych prav. U regiont se silnym zastoupenim kulturnich a
kreativnich odvétvi v urcitych piipadech nartistd vysSi mnozstvi aktivit tykajicich se napiiklad patentovani
urcitého postupu nebo vyrobku (Power 2011).

Spencer (2015) se ve své prici krom€ zkoumani rozmisténi kreativnich a védeckych odvétvi zamétuje taktéZ na
socialni aspekty a piipadné odliSnosti mezi témito dvéma typy odvétvi. Ve svém ¢lanku uvadi rozdilné
spoleCenské charakteristiky firem, které piasobi v technologicky zaméfenych nebo kulturnich a kreativnich
odvétvich. Zaméstnani v oblasti kulturnich a kreativnich odvétvi jsou provazena nejSirSimi socidlnimi sitémi
zaméstnancl u vSech typt souvisejicich sluZeb, kdy maji jednotlivi aktéfi vétSinou vztahy v priméru az se 60
osobami (véetn¢ ¢lenti rodiny, ptatel a zndmych), oproti tomu lidé pracujici v oblasti technologickych nebo
védeckych firem maji socidlni zdkladnu zpravidla mensi — jejich primérna sit’ vazeb z hlediska znamych a pratel
¢ini pfiblizn¢ 47 osob. Rozdil je rovnéZ mozny nalézt i z hlediska velikosti firem identifikované poctem
zaméstnancl — firmy spadajici do kulturnich a kreativnich odvétvi jsou vétSinou malé — cca do sedmi zaméstnanci,
naopak firmy zaloZené na kodifikovanych znalostech a kvalifikované pracovni sile funguji na zéklad¢ zapojeni
vétsiho poctu zaméstnanct — primérnd velikost firmy je v tomto piipadé 17 osob (Spencer 2015).

3. Rozdilna specifika kreativnich a védeckych ¢étvrti

Ekonomickou vyhodou plynouci z vytvareni odvétvovych klastrl jsou faktory dobie dostupné nabidky pracovni
sily nebo mensi geografickd vzdalenost vramci dodavatelsko-odbératelskych fetézcti. Aglomeracni efekty,
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hustota a sitové efekty jsou v kontextu odvétvi znalostné-narocné ekonomiky a zejména kreativnich odvétvi velmi
dilezita, protoZe je u téchto typu ¢innosti kladen velky diiraz na tok zkuSenosti, znalosti a na tvorbu a vyuziti
inovaci. U sitovych efektl zalezi na tom, jakou pfidanou hodnotu maji jednotlivé tzv. ,,uzly* v siti, kdy jsou
ucinky siti zvySovany s kazdym dal§im uzlem v siti, kterym je nové vznikla ¢i umisténa firma ¢i aktér v oblasti
kreativnich odvétvi (Wood, Dovey 2014).

Tab. 5: Charakteristika kreativnich a védeckych ctvrti

Charakteristika

Kreativni ¢tvrté

Védecké ctvrté

Lokalizace firem

firmy jsou lokalizovdny na
méstského centra

okraji

firmy byvaji lokalizovany na piedméstich

Cena pronijmu
kancelafi

ceny prondjmu kancelafskych prostor
jsou stiedni a vySsi

hlavnich a velkych mést
ceny prondjmu kancelafi dosahuji spiSe niz§ich
hodnot

Struktura firem

firmy jsou vétSinou malé, mohou

dosahovat aZ mikro velikosti

firmy byvaji vétsi — primérn€é do dvaceti
zamé&stnanct (viz text vyse)

vzhled i funkci, v pfipadé jejich
docasného nevyuZivdni jsou cCasto
adaptoviny pro ucely nového vyuZiti,
napf. kulturniho

Kotvy dilezitym faktorem pro ukotveni firmy je | klicovym faktorem pro lokalizaci firmy je
lokalita jako takova a sousedici instituce | blizkost velkych firem a védecko-vyzkumnych
instituci
Lokalizace zaméstnanci riznych firem se ve svych | zaméstnanci jednotlivych firem funguji vedle
zameéstnanct aktivitach tzv. ,,prekryvaji sebe ve vymezeném prostoru, nepronikaji do
prostiedi zaméstnanct jinych
Doprava zaméstnanci se do firem dopravuji bud’ | do price se zaméstnanci dopravuji vétSinou
peési  chuzi, nebo vyuzivaji formu | pomoci automobilové dopravy
cyklistické dopravy
Hustota hustota zastavby a podnikii je velmi | hustota zastavby byva ve védeckych Ctvrtich
vysoka, budovy jsou umistény ve | nizka
vzajemné bezprostiedni blizkosti
Vyuziti pudy vyuziti funkénich ploch je smiSené | vyuZiti pouze pro ucely, pro které bylo
(vysoka variabilita) vystavéno
Typy budov typy budov ve ctvrti maji rtznorody | zastavba je vétSinou tvofena novymi, icelovymi

stavbami vystavénymi pro vyuZiti ve formé
kanceléfskych ¢i vé€deckych prostor

Bary, restaurace,
kavarny

je zde lokalizovano cetné mnozstvi
kavaren, barti, restauraci a jinych
kulturnich zafizeni, kterd autenticky
zapadaji do vzhledu ¢tvrti a podporuji jeji
Zivelnost

mald potfeba sdileni informaci napf. Vv
restauracnich ¢i kavarenskych zatfizenich — tato
zafizeni nejsou ve védeckych Ctvrtich silné
zastoupena (pokud se zde né&jaka zafizeni
objevuji, neplisobi v prostoru i atmosféfe
sousedstvi tak pfirozené¢ jako ve Ctvrtich
kreativnich) (Spencer 2015)

Zména/evoluce tvoii se v nich proces gentrifikace moznd  tendence k  negativni = verzi
suburbanizace, tzv. ,urban sprawl” (Reichova

2016)
Socialni buduji se v nich socidlni sit¢ mezi | ze socidlniho hlediska charakterizuje védecké
dynamika zaméstnanci  jednotlivych  firem v | ¢tvrt€é velmi nizkd mezifiremni komunikace,
sousedstvi rovnéZ socialni sit¢ zaméstnancl jsou velmi

malé

Zdroj: Prevzato ze Spencer (2015, s. 894) a Slach, Ivan a Zenka (2018, str. 163)

Kreativni Ctvrti/kreativni sousedstvi se odliSuji od jinych méstskych Etvrti vysokou mirou diferenciace z hlediska
morfologie, atmosféry nebo domnivané autenti¢nosti. Jsou navrZeny, nebo postupem casu vykrystalizovaly do
podoby jakéhosi inkubatoru generujiciho inovace a propojujiciho souhru kultur a ndpadt. Kreativni ¢tvrti jsou

z Xz

atraktivnim mistem pro mladou sloZku obyvatelstva, kterd mizZe byt z velké ¢asti nové piichozi. Fyzicky vzhled
ctvrti se bliZi k typu vzhledu, ktery autofi Wood a Dovey (2014) nazyvaji meéstskou vesnici - urCujici je pro
atmosféru daného mista pocit pohodli a intimity, kratkd dochazkova vzdalenost mezi jednotlivymi dulezitymi

vy

institucemi a cili nebo pifjemné ulice pro p&si. Ctvrti byvaji také popisovény jako bohémské &i neformalni, nékdy
viak také jako mista velmi opusténd (Wood, Dovey 2014).
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Védecké ctvrti nejsou lokalitami, které by byly hnany komerénim smérem — naopak se od komercnich aktivit
nékdy distancuji, a proto mohou byt od komercnich zafizeni geograficky vzdaleny. V kreativnich sousedstvich
dochazi diky ekonomické a kulturni diverzité, k pfelévani znacného mnozstvi znalosti, které, dle Spencera, neni
prvoplanové, ale vyplyva z ndhodnych synergii v sousedstvi (Spencer 2015). Power (2011) ve své zpraveé uvadi,

Ze ,regiony s vysokou koncentraci kreativnich a kulturnich odvétvi dosahuji na virovni Evropy nejvyssi miry
prosperity” (Power 2011, str. 5).

Nejsilnéji koncentrovanymi odvétvimi (kreativnimi ¢i kulturnimi) jsou €innosti se specializovanou vyrobou nebo
vydavatelstvi: herni primysl, zvukova média a televizni nebo filmové ¢innosti. Tyto, do jisté miry specializované
¢innosti, navazuji na klastry primyslové — piikladem miZe byt lokalizace ¢innosti jako napf. vydavani hudby a
software, vyroba hudebnich néstrojii nebo prodej novin. (Spencer 2015) Aktivitami, které jsou koncentrovany
nejméné, jsou ty, které jsou v tzv. hodnotovém fetézci nejblize konec¢nému zakaznikovi — napf. provozovani
vystavnich prostor nebo knihkupectvi. RovnéZ vykazuji nejniz§i miru koncentrace obchodni sluzby, které jsou
vyzadovany kulturnimi a kreativnimi odvétvimi — programovani, knihtisk a tiskové sluzby, fotograficky primysl
nebo média (Power 2011). V piipad¢ firem zaméfenych na uméleckou a literarni tvorbu nebo reklamu neni
pravidlem jejich koncentrace v hlavnich centrech, coz je zplsobeno zejména potfebou pfizpisobit reklamni
kampaii nebo literarni ¢i umélecké vyrobky/statky lokdlnim podminkdm, a tudizZ je zde potieba byt geograficky
blizci koncovym uzivatelim vyrobkt ¢i sluzeb (Power 2011). Slach a kol. (2013) zduraziiuji taktéz dileZitost
diverzifikace primyslu a sluZeb ve velkych méstech jako klicového faktoru pro potencidlni koncentraci
kreativnich odvétvi (Slach a kol. 2013).

Spencer (2015) se ve svém vyzkumu vénoval zejména odliSnostem jednotlivych ctvrti a jejich rozdilnym
charakteristickym rysim. Popsal nasledujici vlastnosti firem z hlediska socidlniho, ekonomického i
geografického. Charakteristika jednotlivych ¢tvrti je uvedena v tabulce ¢.1.

Kreativni sousedstvi se vyznacuji socidlni interakci aktérti a zejména kolizi a prolindnim riznorodych znalosti.
Dle Spencera (2015) jsou kreativni ¢tvrti povazovany za urcita ,,déjiste", kterd berou v potaz geografickou blizkost
volnoCasovych a zdbavnich zafizeni jako jsou bary, kavarny, restaurace nebo jind mista kulturniho vyZiti (napf.
prostory pro pofadani koncerttt). Tato zafizeni umozZiluji prolinani dvou kli¢ovych procest, tedy vyroby kulturnich

produktt a jejich spotfebu. Védecké ctvrti jsou oproti tomu spise vnimany jako védecké parky (Spencer 2015).

Kreativni sousedstvi se vyznacuji smiSenou komer¢ni, reziden¢ni, instituciondlni a rovnéZ rekreaéni funkci, coz
ukazuje na multifunk¢ni schopnost té€chto Ctvrti pfildkat ptichozi obyvatelstvo a zejména mladou sloZku populace.
V ptipadé téchto sousedstvi je mozZno zaznamenat mnohem vice piileZitosti pro spotiebitelskou sloZku populace,
coz do jisté miry umociiuje tvrzeni, Ze mista kreativni povahy jsou diky cetnosti volno¢asovych a zejména
pohostinskych zafizeni dobrou adresou pro socidlni interakci, navazovani kontaktl a mezifiremni face-to-face
komunikaci. Koncentrace bart, restauraci a kavaren pfispiva k Zivelnosti mista, snazsi a dostupnéjsi komunikaci,
moZnosti vymény nizoru a navazovani vztahd. V oblastech, kde maji tendenci soustied’ovat se firmy védeckého
zameéfeni, je koncentrace restauracnich zafizeni spiSe nepfirozena. Na obrazku pochazejiciho z vyzkumu Spencera
(2015) je mozné porovnat Cetnost pohostinskych zafizeni ve dvou odliSnych sousedstvich (kreativnim a
védeckém) v kanadském Vancouveru.

Obr. 1: Koncentrace a rozmisténi pohostinskych zaiizeni v kreativni a védecké Ctvrti mésta Vancouver
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Zdroj: Spencer (2015, str. 894), prevzato a upraveno,
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Jednou z konkuren¢nich vyhod kulturnich a kreativnich odvétvi je strategickd poloha v méstskych centrech ¢i
v jejich blizkosti, spoluprace s firmami (zapojenymi do klastrit) s podobnym zaméfenim, dobrd dostupnost
kvalifikované pracovni sily nebo mira mistni poptavky po produktech a sluzbach, kterd by v jinych ¢astech mésta,
nez ve méstskych centrech, nemusela byt az tak markantni. Nejsilnéji jsou kreativni odvétvi koncentrovana ve
velkych méstech (Power 2011), ktera soustied’uji velmi vyznamné mnozstvi kapitalu, instituci, znalosti a rovnéz
potiebné infrastruktury (Slach 2013).

Autofi Brown a Duguid (2000) zmifluji piiklad védecké oblasti Silicon Valley v Kalifornii z hlediska koncentrace
lidského kapitélu, kdy v tomto piipadé bylo nejdileZitéjsi roli firem shromazdit a propojit riiznorodou pracovni
silu (s vysokou mirou kvalifikace) a propojit taktéZ osoby, které by za b&€Znych okolnosti nespolupracovaly. V
piipad¢ technologickych a védeckych firem je tendenci investort lokalizovat podniky v oblastech, kde je lepsi
moZznost nalezeni kvalifikované pracovni sily v mnoha rozli€nych odvétvich - cilem firmy by pak mélo byt
shromazdéni rozliéného mnozZstvi dovednosti zaméstnanct k dosaZeni velké efektivity firmy (Spencer 2015).

4. Rozmisténi sluzeb v Kkreativnich a védeckych c¢tvrtich na piikladu kanadskych,
australskych a ¢eskych mést

Rozmisténi firem je v ptipadé kreativnich a védeckych c¢tvrti zna¢né diferencované — podniky v kreativnich a
kulturnich odvétvich se vyznacuji vyssi mirou koncentrace v ur¢ité méstské €asti (vétSinou se jedna o oblasti
méstskych center ¢i jejich zazemi) a z toho vyplyvajici lokalizaci v bezprostiedni blizkosti podnikt stejného ¢i
podobného zaméfeni (mnohdy jsou kolokalizovany ve stejnych budovéch). Tento trend lokalizace zvySuje
moZznost face-to-face komunikace zaméstnanct, velmi snadného a finanéné dostupného sdileni nekodifikovanych
znalosti (Spencer 2015). Face-to-face kontakt mezi jednotlivymi aktéry v kreativnich odvétvich je dilezity
zejména v ekonomickych ¢innostech, kde je prostfedi informaci nedokonalé, citlivé na ndhlé zmény nebo jsou

v ném znalosti téZce kodifikovatelné (Wood, Dovey 2014).

Zenka a kol. (2015) se obecné zmifiuji o tendencich prostorové disperze ¢i dekoncentrace uréitych odvétvi sluzeb
mimo méstska centra, a to zejména u sluZeb, které bud’ negeneruji vysokou miru pfidané hodnoty a jsou spise
sluzbami béZné potieby, nebo sluZzbami, které nevyZaduji Casty a pravidelny kontakt se zdkaznikem (napt. ICT
firmy). Naopak, pro nékterd odvétvi sluzeb muze byt atraktivni pravé venkovské prostiedi, vyznacujici se
kvalitnim Zivotnim prostfedim, niZ§imi cenami &i dostatkem ploch pro rozvoj podnikani (Zenka et al. 2015).

Spencer (2015) pro ucely svého vyzkumu tzv. védeckych sousedstvi v kanadskych méstech Montrealu,
Vancouveru a Torontu vyuzil déleni sluzeb dle database NAICS (North American Industry Classification System)
a jednotlivé sluzby dle jejich povahy rozdé€lil na kreativni a védecké. Do skupiny sluZzeb vytvéiejicich kreativni
sousedstvi zafadil kulturni odvétvi, filmovou tvorbu a tvorbu videi, (kromé aktivit provozovani kina), nahravani
zvukovych stop, radiové a televizni vysilani, specializované designové sluzby, ¢innosti uméleckych spole¢nosti,
nezavislé umélce, spisovatele a performery (Spencer 2015). Do uméleckych Cinnosti je mozné zahrnout napf.
moderni nebo klasicky tanec, Zivou hudbu, cirkusové uméni ¢i divadelni pfedstaveni (Bukvi¢, Cvenié, Buljubasié¢
2017). Skupinu ,,védeckych” odvétvi ve Spencerové studii zastupuji odvétvi farmacie a vyroby 1é¢iv, softwarova
vydavatelstvi, design pocitacovych systému a souvisejici sluzby, védecky vyzkum a sluzby vyvoje, zdravotnické
a diagnostické laboratofe (Spencer 2015).

Autofi Wood a Dovey (2014) se vénovali vzorcim rozmisténi a koncentraci kreativnich odvétvi na ptikladu
australskych ¢tvrti Fitzroy/Collingwood v Melbourne a Surry Hills v Sydney. V Melbourne byla u kreativnich
odvétvi zaznamenana tendence lokalizace podél hlavnich uli¢nich tepen ve Ctvrti, v piipadé ¢tvrti v Sydney bylo
rozmisténi spiSe nerovnomérné. Z obrazku ¢. 2 je mozno vypozorovat ur€ité ,,proluky* ¢i hluchd mista mezi
jednotlivymi kreativnimi firmami ve c¢tvrti, kdy napf. v melbournské Ctvrti tato proluka oddéluje dva velké
kreativni klastry — dle vyzkumu autort tato, kreativni odvétvimi nevyuzitd mista, slouZi jako rezidencni oblasti.
Autofi také zjistili, Ze v ptipad¢ té&chto australskych ¢tvrti maji pfevahuji odliSna odvétvi - v Surry Hills pfevlada
koncentrace odvétvi médii, ve Fitzroy/Collingwood jsou to odvétvi designu. Silné se vSak v piipad€ obou
zkoumanych Etvrti prekryvaji pravé design a média. Nejvyssi mira shlukovani napf. mizickych uméni (tzv. hrani
na ulici) je zaznamendna tam, kde je niZsi zastoupeni firem zamétujicich se na design a média. Oproti tomu napt.
galerie, jako zastupci odvétvi vytvarného uméni, byly u obou zkoumanych ¢tvrti koncentroviny v klastrech, kde

se prekryvaji riznd jind odvétvi (Wood, Dovey 2014).

Autofi Slach a Zenka (2017) se vénovali rozmisténi kreativnich odvétvi na tizemi mésta Ostravy. Zjistili, Ze
nejvyznamngj$im kreativnim odvétvim koncentrovanym v Ostrave je odvétvi IT, kterd ma vice neZ poloviéni podil
na celkové zaméstnanosti v kreativnich odvétvich Jako druhé nejvyznamnéj$i odvétvi autofi identifikovali
architekturu, ktera méla ptiblizn€ ctvrtinovy podil na celkové zaméstnanosti v ostravskych kreativnich odvétvich.
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Jako tieti nejpocetnéjsi skupina kreativnich odvétvi vyvstala z vyzkumu autord reklama/marketing, které Cinily
asi 7,5 %. Ostatni odvétvi dosahovala nizsich hodnot, napf. tisk, ktery vSak v disledku technologického vyvoje
prosel v Ostravé vyznamnych poklesem — z geografického hlediska napt. tiskarské sluzby maji vétsi tendenci
koncentrace jinde v regionu, a to v nedalekém mésté Cesky Té&Sin, kde je vibec nejvyssi podil tisku na
zaméstnanosti v kreativnich odvétvich v celém Cesku. Uréité mensi zastoupeni firem (a s tim spojeny podet
zaméstnancil) ve mésté je moZnost pri¢ist i sluzbam vydavatelskym, tvorb& programti a TV vysilani (Slach, Zenka
2017) (jedinou instituci koncentrovanou ve vnitinim mésté Ostravy je sidlo Ceské televize, které &ita zhruba 215
zaméstnanct) (Rumpel, Slach, Koutsky 2010), oproti tomu vysoky pocet zaméstnancti vykazuji sluzby vydavani
softwarovych programii. Naopak, slabych hodnot dosahuji na tizemi Ostravy odvétvi vydavatelstvi pocitacovych

her a navrharska ¢innost (Slach, Zenka 2017).

Pii obdobném vyzkumu tykajicim se rozmisténi kreativnich odvétvi v Cesku byla rovnéz autory vénovina
pozornost Ostravé, zastavajicim piipad historicky deindustrializovaného mésta. Bylo zji§téno, Ze se kreativni
odvétvi koncentruji ve vnitfrnim mésté (ackoliv instituce jako muzea aj. jsou kuptikladu rozmisténa mimo centrum
mésta, kromé piipadu jednoho muzea vice zasadniho pro spolecensky vyznam mésta). Kreativni odvétvi jsou tedy
nejsilngji koncentrovana v oblastech vnitfniho mésta (méstsky obvod Moravska Ostrava a Piivoz) a v tzv. sub-
centru (méstsky obvod Maridnské Hory). V pfipadé Moravské Ostravy a Pfivozu je vétSina kreativnich odvétvi
zde lokalizovanych véazana na Cinnosti zabavni: no¢ni podniky, divadla, galerie, diskotéky — klicovym faktorem
pro lokalizaci téchto typti podnikli v méstskych centrech je zejména dobra dopravni dostupnost podniki a Siroka
zakladna a koncentrace moznych uZivateli téchto sluzeb. Koncentruji se zde vSak také Cinnosti spojené se
zminénym tiskem nebo vydavatelskymi ¢innostmi (Cinici aZ 28 % z celkové zaméstnanosti v kreativnich sluzbach
v daném méstském obvodu). Klicovymi faktory pro rozmisténi téchto firem je rovnéZ blizkost zdkaznikd (studentti
a mladé slozky obyvatelstva), ktefi zastdvaji pomérné silnou poptavkovou slozku.

Obr. 2: Rozmisténi kreativnich odvétvi v australskych ctvrtich Fitzroy/Collingwood a Surry Hills
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Zdroj: Spencer (2015), prevzato a upraveno

Z pohledu tykajiciho se fyzickych struktur je ostravské centrum prostorem s vysokou architektonickou hodnotou
a kvalitnim estetickym dojmem, coZ je zapii¢inéno zejména secesni ¢i historizujici vystavbou zejména z pfelomu
19. a 20. stoleti. Tim, Ze se kreativni firmy koncentruji zejména v centru mésta, které je v ptipad¢é Ostravy pomérné
malé, umoZznuje tento fakt geografické blizkosti lepsi vyhody mésta z hlediska aglomeracnich efektd — aktéfi jsou
si vzajemné blizko a toto napoméha k pfelévani znalosti a spolupréci (napf. spoluprace Ostravské univerzity a
Ceské televize aj.) (Rumpel, Slach, Koutsky 2010). Zenka a Slach (2017) rovnéZ ve svém vyzkumu zjistili, Ze
primérna velikost firmy v kreativnich odvétvich je pfiblizn¢ dvacet zaméstnancti (primér v Ostravé je
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devatenéct), coz do jisté miry souhlasi napf. s vyzkumem Spencera z roku 2015(Zenka, Slach 2017), tak jako
souhlasi tvrzeni, Ze firmy v kreativnich odvétvich byvaji z hlediska velikosti firmami mikro nebo malymi, s nizkou
mirou produkce (Rumpel, Slach, Koutsky 2010).

V piispévku byla nastinéna problematika znalostnich sousedstvi, respektive jejich typti — védeckych a kreativnich
ctvrti. Byly vyuzZity teoretické i empirické poznatky Spencera (2015), ktery se své praci vénuje rozdilim tykajici
se vyuziti mestské plochy kreativnich sousedstvi, socidlnim aspektim ¢tvrti a chovanim pracovnikti ve firmach
lokalizovanych v jednotlivych ctvrtich, nebo napf. rozmisténim ¢innosti spadajicich pod kreativni nebo védecka
odvétvi (Spencer, 2015). Rovnéz, dle vyzkumu ostatnich autort (Slach a kol. 2013; Wood, Dovey 2014; Zenka a
kol. 2015) maji podniky kulturniho ¢i kreativniho zaméfeni tendenci lokalizace a rozmisténi spiSe v méstskych
centrech, oproti tomu firmy technologického razu spiSe inklinuji k lokalizaci mimo méstsky ruch, na pfedmésti
velkych mést, a relativné ve velké vzdalenosti od komer¢nich zafizeni a instituci, které nekoresponduji
s védeckym zaméfenim té€chto firem. Kreativni odvétvi se tedy vyznacuji vétSimi socidlnimi sit€émi, ale men$im
mnoZstvim zaméstnanct ve svych firmach, védecké firmy, jejichZ odvétvi je zaloZeno na ziskavani a vyuziti
védeckych a technologickych znalosti, oproti kreativnim odvétvim nevnimaji potfebu rozsifovani socidlni sité pro
zvySeni své vykonnosti, avSak disponuji zvySovanim mnozstvi kvalifikovanych zaméstnancti, ktefi se na
védeckych postupech podili. Socidlni interakce a proces ,,uceni se* je spisSe interni, vnitropodnikovou zalezitosti,
u kreativnich odvétvi probihd proces ,,uceni se* na zdkladé komunikace s ostatnimi aktéry pohybujicich se
v podobnych ¢i identickych odvétvich. V piispévku byly porovnavany piiklady ctvrti ve Vancouveru, Melbourne
a v Ostravé, kdy byly diskutovany rozdilné vzorce rozmisténi, a na zdkladé¢ empirického vyzkumu,
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