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News agendas of TV stations in the area of economic
characteristics of regions in the Czech Republic
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Anotace

Zakladni ekonomickou kategorii poskytujici informace o trznim prostredi v jednotlivych regionech je cena. Avsak
informace o stavu a vyvoji regionalnich hospodarstvi jsou Sireny rovneéz skrze masova média. Nejinak tomu je
v pripadé zpravodajskych relaci televiznich stanic, skrze informacni toky piisobicich na formovani predstav
Jedincii o regionech. Zpravodajské relace se mohou odlisovat intenzitou i tematickou strukturou sdelovanych
informaci hospodarského charakteru z jednotlivych regionmi. Vzhledem k odlisnostem v instituciondlnim zakotveni,
viastnické a organizacni strukture, zpiisobu financovani, atd. vystupuji do popredi predevsim mozné rozdily mezi
verejnopravnimi a soukromymi medidalnimi organizacemi. Cilem prispevku je identifikovat potencidlni
diskrepance regiondlné orientovanych zpravodajskych agend verejnopravni Ceské televize a komercnich
organizaci TV Nova a FTV Prima v ekonomické oblasti ve sledovaném obdobi mezi lety 2005-2011. Nutno
zduraznit, Ze se jedna o tematickou skladbu zpravodajskych prispevkii s konkrétnim regionalnim umistenim.
Vzhledem k charakteru dat vychazime z kontingencni tabulky, umoznujici mérit a testovat miry asociace mezi
promennymi. Aplikujeme neparametricky Pearsonitv chi-kvadrat test nezavislosti. Pro hodnoceni intenzity
zavislosti pouzivame Crameriv koeficient kontingence. Predevsim pro vizualizaci vzajemného vztahu mezi
promennymi pouzivame korespondencni analyzu. Na zaklade uvedeného metodickeho postupu byly identifikovany
rozdilnosti v tematickém zameéreni zpravodajskych relaci televiznich stanic v oblasti regionalné orientovanych
ekonomickych charakteristik. Jinymi slovy lze konstatovat, Ze zdlezi na tom, které zpravodajské relace
obyvatelstvo, investori a dalsi aktéri sleduji.

Klicova slova
regiony, masova média, hospodarské charakteristiky

Annotation

The basic economic category providing information about market environment in particular regions is price.
However, information reflecting state and development of regional economies are also disseminated through mass
media. It’s relevant in case of news broadcasting of television stations via information flows affecting formation
of the regional images of individuals. The news broadcasting may be different through intensity and thematic
structure of economic information from individual regions. Given the obvious differences in institutional
anchorage, ownership and organizational structure, method of funding, etc., possible differences between public
and private media organizations became palpable. The objective of the paper is to identify potential discrepancies
within regionally oriented news agendas of Czech Television and commercial organizations TV Nova and FTV
Prima in the economic area between 2005-2011. It should be emphasized that it’s a thematic composition of news
reports with concrete regional focus. Given the nature of the data, methodical approach is based on the
contingency table that allows measure and test association between variables. We apply the nonparametric
Pearson chi-squared test of independence. We use Cramer’s contingency coefficient to evaluate dependence
intensity. For visualization of the relationship between variables we use correspondence analysis. Based on this
methodical procedure, there were identified differences among thematic focus of TV broadcasting news programs
in the area of regionally bound economic characteristics. In other words, it depends on which TV news programs
population, investors as well as other actors are watching.
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Po roce 1989 dochazi v zemich stfedni a vychodni Evropy k zdsadnim proménam celospolecenského systému.
Extrémné komplexni povaha zmén vychazejicich z preruseni vyvojové kontinuity socialné-ekonomického
prostiedi byla privodnim jevem celé transformace rovnéz v Ceské republice. Pravé tato nekontinuita se stala
kli¢ovym aspektem vyzadujicim redefinovani vicedimenzionalnich spolecenskych systému v jednotlivych statech
véetné obecné regulaéni struktury (viz Lux, Horvath, et al., 2018).

Prechod na trzni hospodaistvi, demokraticky systém vladnuti, institucionalni zmény projevujici se jak
v legislativnich zménach, tak v tlaku na proménu kulturnich navykt podtrhuje vicedimenzionalni proménu
charakteru spolec¢enského systému s dopady na prostorové struktury. PfislusSnymi vladnimi reprezentanty tlacené
systémové zmény tzv. ,,shora doli” byly doprovazeny spontanngjSimi procesy v podobé dopadu modernizacnich
trendtt zavislych na postupujici globalizaci. V tomto kontextu je tfeba zdUraznit, Ze nové transformované
spolec¢nosti mély mnohem méné ¢asu k adaptaci na obecné€jsi modernizacni promény prostiedi v kombinaci se
systémovymi zménami vyvolaném naruseni ptivodniho strukturdlniho uspofadani (Suchacek, 2011). Nutno zde
pfipomenout, ze soulad mezi ,revolucni® zménou legislativniho ramce a jeho ,.evolucné“ vyvijejici se
spolecenskou akceptaci provazi diskontinuita. Jinak feCeno extrémné rychlé zmény formalnich instituci se
dostavaly do kontrastu se zdédénymi institucemi neformalniho charakteru. Pfi¢emz soulad téchto dvou slozek lze
povazovat za zasadni pro stabilitu prostfedi. Normativné ukotvené predstavy o fungovani spolecnosti se tedy
mohou dostat do kontrastu s realnym stavem (viz North, 1990).

Pozadavky na transformaci vyvstaly rovnéz v souvislosti s celym medialnim systémem v Ceské republice, ktery
je jednim z nejpodstatnéjSich informacnich zdroji v demokratickych spole¢nostech. Zasadni zvrat na urovni
jednotlivel 1ze spatfit pfedevsim v odliSném pojeti a roli jednotlivcil ve spolecnosti, v garanci svobody vyznani,
projevu, ¢i prava na informace, v SirSich moznostech seberealizace, ale také v kontextu rostoucich pozadavkd na
individualni schopnosti, dovednosti a znalosti doprovazené pfeménou jednotliveli na obcany ¢i konzumenty. Na
makrourovni se jednalo o normativni redefinici role a nastaveni medialniho systému v nové ustanovené
demokratické spole¢nosti s hospodaistvim zaloZeném na mechanismech volného trhu (viz Jakubowicz, 2001 a
2005).

Privodnim jevem bylo oslabeni role statnich médii, respektive jejich proména na média vefejnopravni poskytujici
vefejnou sluzbu na stran¢ jedné a na strané druhé otevieni medialniho prostoru pro ryze komerc¢ni subjekty
hospodarstvi. Tedy koexistence vefejnopravnich a soukromych médii. V oblasti televizniho vysilani byl
implementovan tzv. dudlni systém, inspirovany predevsim staty zapadni Evropy. Hlavni rozdily mezi vefejnym a
soukromym sektorem v dualnim systému vysilani (Tab. 1) uvadi Smid (2004, str. 7):

Tab. 1: Instituciondlni odli§nosti medidalnich organizaci v oblasti televizniho vysilani

verejny sektor soukromy sektor

rozhodnutim exekutivy nebo legislativy, tj. | podnikatelskym subjektem  jako
vysilatel je zfizen pravni  normou  pfijatou  politickou | obchodni spole¢nost

reprezentaci statu
vyplyva ze zakona, nebo ze smlouvy se | vznika udélenim licence
statem
vetejné zdroje (poplatky stanovené statem | vynosy z reklamy, sponzoringu a
nebo statni rozpocet) + reklama + sponzoring | navazné obchodni ¢innosti

+ jiné obchodni aktivity, neohrozujici
verejnou sluzbu

plnéni vefejné sluzby ulozené zakonem |dodrzovani licencovaného
(univerzalni dostupnost, rozmanity obsah, | programového formdtu a pfisluSnych
puvodni tvorba, porady pro menSiny apod.) | zakonl

opravnéni k vysilani

financovani

programové povinnosti

Zdroj: Smid, 2004
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Na prvni pohled jsou zfetelné diskrepance mezi medidlnimi organizacemi. Lze pozorovat odlisnosti
v institucionalnim zakotveni, vlastnické a organizaéni struktufe, zptsobu financovani, atd. To vSe Ize zasadit do
$irsi spolecenské diskuse o ne/aktivni roli statu ve vztahu k volnému plisobeni trznich sil. Z tohoto pohledu byla
v Ceské republice zvolena uréita stiedni cesta mezi absolutni deregulaci televizniho vysilani reflektujici liberalni
pojeti a absolutni kontrolou statniho aparatu nad televiznim vysilanim inklinujici k autoritafskému zplsobu
uchopeni a zachovani moci. Pfesto, vice nez 25 letd vzdjemnad koevoluce koncepéné odlisnych organizaci
v medialnim prostiedi Ceské republiky evokuje vzajemnou provazanost.

Fog (2013, str. 7) charakterizuje stézejni tendence, které lze pozorovat ve vyvoji masovych médii v poslednich
nékolika dekadach v demokratickych spolecnostech. Uvadi pfitom, Ze néktefi autofi povazuji za hlavni divod
téchto tendenci liberalizaci medialniho trhu. Stézejni tendence prestavuji: konvergence, koncentrace, globalizace,
komercializace, komercni vlivy a trivializace. V zasad¢ se jedna o nivelizacni tendence reflektujici postupujici
koncentraci vlastnictvi, ¢asto nadnarodnich organizaci ¢i ekonomicky silnych hract, projevujici se v charakteru
produkovanych medialnich obsaht, orientovanych zejména na lidské emoce, zdiraziujici negativitu, nasili ¢i
sexualni tématiku.

Dané tendence lze vztahnout taktéz ke zpravodajskym relacim televiznich stanic, kterym se blize vénujeme
v empirické Casti prispévku. I pfes uvedené nivelizacni tendence, lze ptredpokladat diskrepance v tematické
skladbé zpravodajskych relaci soukromych medialnich organizaci a organizaci vefejnopravnich. Za jeden
z padnych argumentd pokladame vyse nastinéné institucionalné-organizacni odlisnosti. Je ziejmé, Ze dostupnost
a kvalita informaci sehrava v rozhodovacim procesu ekonomickych aktéri zasadni roli. Mimo cenovy systém, §iti
proudy hospodarskych informaci skrze své produkty rovnéz masova média. Ve zpravodajskych relacich v zasadé
kazda informace obsahuje konkrétni prostorové urceni. Jasné prostorové urceni dodava informaci davéru
(McQuail, 2009). Vysledné jsou publiku predkladany, mimo jiné, informace o hospodaiském déni v konkrétni
uzemni jednotce, napt. makroregionu, staté, regionu ¢i konkrétni obci.

To nas vede k formulaci vyzkumné otazky, kterou se pokusime s jistymi limity objasnit. OdliSuje se tematicka
skladba regionalné vztazenych hospodatskych informaci publikovanych v ramei zpravodajskych relaci vybranych
komerénich organizaci a organizace vefejnopravni?

2. Cil a metod

Predkladany piispévek je opfen o datovou zdkladnu obsahujici zakédované regionalné (Grovein NUTS III)
orientované zpravodajské prispévky uvetejnéné v ramci zpravodajskych relaci nejvétSich televiznich stanic
v Ceské republice. Jedna se o zpravodajské relace Uddlosti a Uddlosti, komentdre vysilané Ceskou televizi. Ceskéa
televize reprezentuje v medialnim prostfedi zastupce vefejnopravniho sektoru, poskytujiciho vetejnou sluzbu.
Zastupce soukromého sektoru reprezentuje v nasem vyzkumu spole¢nost FTV Prima se svou zpravodajskou relaci
Zpravy a TV Nova se zpravodajskou relaci Televizni noviny. Zdrojova data byla poskytnuta mezinarodni
spole¢nosti Media Tenor, s.r.o., dlouhodob¢ plisobici v oblasti systematické analyzy medialnich sdéleni nejen na
tizemi Ceské republiky. Samotné piispévky byly publikovéany ve vedernich zpravodajskych relacich v tzv. hlavnim
vysilacim Case, ve kterém média dosahuji z dlouhodobé perspektivy nejvyssi sledovanosti.

Struktura zdrojovych dat obsahuje jak Casové, tak prufezové udaje. Z hlediska ¢asové periody pokryvaji vstupni
data usek mezi lety 2005-2011. Datova matice zahrnuje celkove 52 255 zpravodajskych pfispévki s konkrétnim
teritorialnim urenim. Mimo ¢asové, prostorové a organiza¢ni urceni reflektuji zdrojova data rovnéz tematické
zameéfeni jednotlivych zpravodajskych prispévki, souhrnné vyjadiujici virtualni charakteristiky regionti v oblasti
ekonomické, socialni a environmentalni. Tematické zaméteni 1ze vnimat s jistym zjednodusenim jako kvalitativni
hledisko zkoumané problematiky. V tomto pfispévku klademe pozornost na ekonomické charakteristiky.
Informace o ekonomickych charakteristikdch regiond tvoii 12,8% (6 692) z celkové Cetnosti zpravodajskych
piispévki a jsou agregovany do Ctyt tematickych kategorii (viz Tab. 2).

Tab. 2: Tematické kategorie ekonomicky orientovanych zpravodajskych piispévki 7 regionit Ceské republiky

Tematicka kategorie Agregovana Cetnost Agregovany podil (%)

Hospodaisky zivot 1575 23,5
Hospodaiska politika 775 11,6
Hospodaiska kriminalita 2518 37,6
Véda, vyzkum a vzdélavani (VVV) 1 824 27,3
Celkem 6 692 100

Zdroj: Media Tenor, vlastni zpracovani

644



XXII. mezinarodni kolokvium o regionalnich védach Shornik pfispevki Velké Bilovice 12.—14. 6. 2019

Klasifikace jednotlivych zpravodajskych piispévki v kontextu tematického zaméfeni podléhala piedem
definované kodovaci knize. Data se pro kddovaci knihu ziskavaji jednotnym zptsobem. Kodovaci knihu Ize
vnimat jako algoritmus umoziujici analyzovat ¢etnosti vyskytu uréitych jednotek v textu. Samotnou klasifikaci
provadeli skoleni zameéstnanci spolecnosti Media Tenor, s.r.o. Nutno zde upozornit, ze interni materialy
spolec¢nosti Media Tenor upozorfiuji na vysokou validitu a reliabilitu téchto dat, vyast'ujici z vnitiniho nastaveni
kontrolnich mechanismi. Dany metodicky postupu umoziluje blize analyzovat obsahy textl z pozitivistické
perspektivy. Obsahovou analyzu 1ze vnimat jako metodu pouzivanou pro objektivni, systematicky a kvantitativni
popis obsahu komunikace (Krippendorff, 2012 ¢i McQuail, 2009). Na zaklad¢ klasifikace prispévkl lze
konstruovat podobu predkladané medialni agendy publiku, reflektujici tematickou strukturu informaci
zvetejnénych v ramci zpravodajskych relaci vy$e uvedenych medialnich organizaci.

Cilem ptispévku je identifikovat potencialni diskrepance regionaln¢ orientovanych zpravodajskych agend
vefejnopravni Ceské televize a komer&nich organizaci TV Nova a FTV Prima v ekonomické oblasti ve sledovaném
obdobi mezi lety 2005-2011. Nutno zdlraznit, Ze se jednd o tematickou skladbu zpravodajskych pfispévku
vztazenych k regiontim Ceské republiky.

Predkladany piispévek je tedy zaméfen na nehmotné, psychosocidlni vlivy pusobici na formovani socialné-
ekonomickych prostorovych struktur a z nich vyplyvajicich moznych teritorialnich rozdild (viz Anholt, 2011).
Tradi¢ngjsi, ekonomicky orientované pojeti 1ze nalézt napt. v Polednikova (2014) ¢i Stanickova a Melecky (2014).

Vzhledem k charakteru datové matice medialnich pfispévkil, obsahujici zejména kategoridlni data, bude empiricka
Cast zalozena predevs§im na analyze Cetnosti vyskytu sledovanych jevi. Vyuzivany budou pfedevsim kontingencéni
tabulky. Kontingenéni tabulky budou obecného typu r x s, pfi€emz pii analyze tohoto typu dvoudimenzionalnich
tabulek se Castéji provadéji testy nezli odhady (Hendl, 2004). Na zakladé kontingencnich tabulek je mozno méfit
a testovat miry asociace mezi proménnymi. V nasem ptipad¢ bude kontingenéni tabulka reflektovat vztah mezi
zpravodajskymi relacemi konkrétnich televiznich stanic a jejich tematickou strukturou ekonomicky informaci
z regiontl.

V piipadé kontingenénich tabulek vyjadiuje zakladni miru asociace mezi dvéma proménnymi tzv. y? statistika.
Z této statistiky vychazi neparametricky Pearsontv chi-kvadrat test nezavislosti. Dany test prezkuSuje, jestli ma
tvar pravdépodobnostniho rozdéleni kategorialni proménné specifikovanou podobu. Dany test posuzuje rozdil
mezi empirickymi Cetnostmi a Cetnostmi ocekavanymi, respektive teoretickymi. Mezi dalsi testy v kontingencni
tabulce nalezi napriklad Fishertiv exaktni test, obvykle aplikovany v ptipadé malé Cetnosti souborti (Barrett, 2007
¢i Kline, 2005).

Pro hodnoceni intenzity zavislosti mezi obéma ordindlnimi resp. nominalnimi proménnymi v kontingen¢nich
tabulkach 1ze vyuzit specialnich charakteristik. Mezi dané charakteristiky lze zaradit Pearsoniv korigovany
koeficient kontingence ¢i CramerQv koeficient kontingence. Pro hodnoceni intenzity zavislosti aplikujeme
Cramerav koeficient kontingence (viz Hendl, 2004).

PredevSim pro vizualizaci vzajemného vztahu mezi proménnymi aplikujeme korespondencni analyzu.
Korespondenéni analyzu lze zatadit mezi vicerozmérné deskriptivni statistické metody. Avsak Rees-Jones (2011)
povazuje danou metodu rovnéz za exploracni. Korespondencni analyza predstavuje algoritmus zkoumajici
korespondence mezi fadky a sloupci kontingenéni tabulky ¢i tabulek. Princip metody spo¢iva v rozkladu y?
statistiky v ortogonalni faktory, tzv. dimenze. Metodu lze aplikovat i v piipadg, kdy y? statistika neni statisticky
vyznamna. Metoda napomaha zptehlednit pfislusné kontingencni tabulky pfedevsim velkého rozsahu a umoziuje
urcit vzadjemny vztah, v nasem piipadé¢ mezi dvéma kategoridlnimi proménnymi. Vyhodou metody je rovnéz
moznost vizualizace vysledného vztahu, v nasem ptipade tedy vztahu mezi jednotlivymi zpravodajskymi relacemi
a jejich tematickou strukturou ekonomickych informaci (viz Meloun a Militky, 2004 ¢i Greenacre, 2007).

3. Vysledk

Proporcionalni rozlozeni intenzity pokryti jednotlivych hospodaiskych kategorii z perspektivy
komeréné/vetejnopravnich televiznich organizaci vychazi z tabulky 2. Z hlediska relativniho rozlozeni piispévki
(obr. 1) lze pozorovat diskrepance v tematickém pokryti hospodafskych informaci zregiond. V ramci
zpravodajskych pofadii média vefejné sluzby, tj. Ceské televize, se lze Castéji setkat s piispévky z oblasti
hospodarské politiky. Relativné vyvazené pokryti s komer¢nimi médii evidujeme v oblasti védy a vyzkumu.
Naopak v ramei zpravodajskych relaci komercnich stanic je vétsi diiraz kladen na informace z oblasti hospodarské
kriminality a informace z bézné¢ho hospodarského zivota.
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Obr. 1: Proporciondlni distribuce hospodarskych kategorii z pohledu medidlnich organizaci (%)
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W komerc¢ni média  ® média verejné sluzby

Zdroj: Media Tenor, viastni zpracovani

Vyse naznacené diskrepance ve vztahu mezi zpravodajskymi relacemi a jejich tematickym zaméfenim nas vede
k formulaci nasledujici vyzkumné hypotézy:

H1: Predpokladame zavislost mezi jednotlivymi zpravodajskymi relacemi a tematickymi kategoriemi
ekonomickych informaci.

Vysledky Pearsonova chi-kvadrat testu jsou v syntetické podobé zachyceny v Tabulce 3. Na zaklad¢ vysledkt 1ze
konstatovat, ze nebyla prokazana statisticky vyznamna nezavislost mezi tematickymi kategoriemi zpravodajskych
prispévku a zpravodajskymi relacemi vybranych televiznich stanic. V tomto ohledu nelze hypotézu H/ zamitnout
na hladin€ vyznamnosti ¢=0,05. Na druhé stran¢ hodnoty Cramerova koeficientu kontingence poukazuji na velmi
slabou miru zavislosti.

Tab. 3: Vitah mezi zpravodajskymi relacemi a tematickymi kategoriemi

Popis Hodnota volnost p-hodnota
Pearson Chi-Square 164,017% 9 0,000
Cramertv koeficient kontingence 0,090
Rozsah souboru 6692

a0 cells (,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 106.31.
Zdroj: vlastni vypocty, SPSS

Na zakladé vysledki testu lze prikrocit k vyuziti korespondencni analyzy. Koresponden¢ni analyza piedstavuje
jednu z metod umoznujici zachytit a vizualizovat vztah mezi tematickymi kategoriemi hospodaiskych informaci
a jednotlivymi televiznimi stanicemi. Cilem je v nasem piipadé tvorba bodového grafu sloupcovych a fadkovych
profilil, tzv. symetrické mapy. ReSeni vychéazi z matice standardizovanych rezidui. P¥islu$nou matici Ize vytvofit
na zakladé nékteré metody normalizace (viz Rezankova, 2011). Vzhledem k vy$e uvedenému cili aplikujeme
metodu symetrické normalizace. Vystupem je v naSem piipadé grafické zobrazeni zavislosti mezi jednotlivymi
tematickymi kategoriemi hospodatskych informaci a zpravodajskymi relacemi.

Vysledky korespondenéni analyzy jsou v grafické podobé zobrazeny na Obrazku ¢. 2. Pfislusny vztah mezi
proménnymi je zobrazen na zakladé vySe uvedené metody symetrické normalizace. Z pivodni kontingenéni
tabulky vystihuje korespondenc¢ni analyza 100 % informaci. Danou miru lze povazovat za velmi vysokou. Prvni
dimenze zachycuje 99,2 % variability (inerce), druha 0,08 % (viz Urminsky, 2018a). Na prvni pohled Ize potvrdit
diskrepance mezi zpravodajskou agendou komercnich médii a médiem vefejné sluzby naznacené v obr. 1.
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Obr. 2: Diskrepance zpravodajskych agend televiznich organizaci
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Zdroj: Media Tenor, vlastni zpracovani, Urminsky (2018a)

Obrazek 2 nam napomaha blize interpretovat zaméfeni konkrétnich zpravodajskych relaci. K regionalné
vztazenym informacim z oblasti hospodaiské politiky inklinuje predev$im zpravodajska relace Uddlosti,
komentare (Czech TVb). Jsou zde akcentovana témata obsahujici informace o aktivnich zasazich statu do
ekonomického systému, napf. v oblasti dani ¢i pobidek (viz Urminsky, 2017). Jinymi slovy se tyto informace
stavaji, z perspektivy relativnich Cetnosti, vice viditelné v porovnani s ostatnimi. Z tohoto pohledu se stavaji vice
viditelnymi informace o véd¢, vyzkumu a vzdélavani v ptipadé zpravodajské relace Uddlosti (Czech TVa). Zde
jsou zahrnuty informace z region o vyzkumné a vyvojové Cinnosti, napf. z oblasti zdravotnictvi, genetiky ¢i
zivotniho prostfedi a z oblasti pfedevsim vysokého skolstvi (vice viz Vyskocilova a Urminsky, 2017). V ramci
zpravodajské relace Zpravy (TV Prima) je akcentovana kategorie hospodarsky zivot, zahrnujici informace
z regiont o jednotlivych podnicich a podnikatelich, kvalité produktt ¢i specifickych udalostech, jako jsou veletrhy,
vystavy ¢i festivaly (viz Urminsky, 2016). Lze rovnéz konstatovat evidentni blizkost kategorie hospodarska
kriminalita a zpravodajské relace Televizni Noviny (TV Nova). StéZejni obsah této kategorie tvoii informace o
nejvétSich udalostech negativniho razu spojenych s rozsdhlou korupci, zneuzitim pravomoci a protipravnim
chovanim aktérdi v ekonomickém systému obecné (vice viz Urminsky, 2018b).

Vyse uvedené skutecnosti reflektuji odlisné tematické zaméteni sledovanych zpravodajskych relaci. Otazkou
zustava, jaky dopad mize mit zpravodajska agenda hospodatskych informaci z regionti na publikum. Zde lze
vyuzit poznatkll z teorii nastolovani agendy. Teorie nastolovani agendy se pokousi objasnit, z jakého divodu se
nékteré informace o urcitych tématech stavaji soucésti vefejné debaty a zaroven pro¢ né€kterd témata vnima
2009). Média uvédoméle ¢i neuvédoméle ovliviuji divaky, posluchace nebo ¢tenaie prostrednictvim nastolovani
agendy (témat) a to skrze akcentaci (agenda-setting) ¢i ignoraci (agenda-cutting) uréitych témat, jejich
zviditelnénim skrze Sifeni v ¢ase (tzv. priming) a prostfednictvim (tzv. framing) ,,rdmovani* témat (viz McCombs,
2004).

Z perspektivy dopadu na pfijemce sdéleni Scheufele a Tewksbury (2007) uvadi, ze agenda-setting a priming jsou
postaveny na ucincich kognitivniho charakteru, respektive na pamétovych modelech zpracovani informaci. Zde
vystupuje do popiedi efekt dostupnosti, vychazejici z poznatku, ze si lidé formuji své postoje na zakladé téch uvah,
které jsou nejsnadnéji dostupné (Tversky a Kahneman, 1973). Pokud se zamétime na vySe uvedené diskrepance
v tematickém zaméteni zpravodajskych relaci 1ze z hlediska efektu dostupnosti upozornit na viditelnost piispévk.
Viditelnost piispévki je mozno dle van Dalena, et al. (2015) vztahnout k Cetnosti piispévki za urcité ¢asové
obdobi. Z tohoto pohledu Ize s jistou rezervou piedpokladat, ze zalezi na tom, které zpravodajské relace publikum
sleduje, jelikoz je vystaveno odlisné intenzité a tematické struktufe hospodarskych informaci z regiont. Je to
obzvlasté patrné uvédomime-li si, ze zpravodajské relace nejsou naruSovany reklamou a tedy lze predpokladat
nizs§i pravdépodobnost mozného prepinani mezi potady. Lze tedy uvazovat o odlisnych subjektivnich predstavach
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o hospodaiskych charakteristikach regionti a to v zavislosti na sledované zpravodajské relaci. Silngjsi dopad na

v

vzdalenosti od ptislusného regionu, o némz je referovano (viz Rinks a Strijker, 2013).

Stézejnim limitem piispévku je abstrahovani od kontextualniho vykladu jednotlivych zpravodajskych piispévki,
tj. framingu. Takovato analyza vyzaduje odlisny analyticky pfistup a odliSnou strukturu disponibilnich dat.
Dulezitost zptsobu vykladu urcité udalosti podtrhli z psychologické perspektivy piedevsim Kahneman a Tversky
(1984). Taktéz je tieba uvést, ze se pii explanaci role medialniho systému, respektive podoby zpravodajskych
relaci, pohybujeme spiSe v roviné formalnich instituci. Na vyslednou podobu tematické struktury maji neméné
vyznamny vliv instituce neformalni, jako jsou napf. pracovni rutiny v jednotlivych organizacich (viz Shoemaker
et al., 2001). Zde lze rovnéz vychazet z teorie gatekeepingu, snazici se objasnit samotny vznik zpravodajskych
ptispévku. Tato teorie postuluje, Ze samotna selekce a zpracovani udalosti do podoby zprav neni ndhodny proces.
Dany ,,bottom-up“ pfistup v souvislosti s teritoridlné rozvojovymi implikacemi je zachycen v ¢eském prostiedi v
originalnich publikacich kolektivu autorti kolem prof. Suchéacka (viz Suchacek et al., 2014, 2015, 2016).

4. Zavér

Intenzivni spole¢ensko-ekonomické promény v transformaénim obdobi se promitly rovnéz do podoby medialniho
systému v Ceské republice. V ramci tohoto ¢lanku byly identifikovany odlisné zpravodajské agendy televiznich
organizaci. Diskrepance lze pozorovat predeviim mezi komerénimi subjekty a vefejnopravni Ceskou televizi
poskytujici vetejnou sluzbu. Toto zjisténi je v relativnim souladu s teoretickymi vychodisky. Soukromymi
subjekty jsou intenzivnéji pokryty tematické kategorie obsahujici informace o béZném hospodaiském déni
v regionech (Hospoddrsky Zivot) a informace vztazené k protipravnimu jednani aktérii v ekonomickém systému
(Hospoddiskd kriminalita). V ramci zpravodajskych relaci Ceské televize je vy$si diraz kladen na informace
z oblasti aktivnich zasaht statu do chodu ekonomického systému (Hospodaiska politika) a na informace vztazené
k oblasti védy vyzkumu a vzdélavani. Vzhledem k diferencovanym relacim intenzity pokryti ekonomickych
kategorii 1ze pfedpokladat odlisny dopad na publikum v kontextu poznavani, kategorizace a hodnoceni informaci
o jednotlivych regionech. Vysledné lze ptedpokladat odliSnosti v subjektivnich piedstavach o jednotlivych
regionech a jejich postaveni na mentalnich mapach v zavislosti na sledované zpravodajské relaci.
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