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1. Uvod

1.1Cil a metodika prace

Piedkladand prace se pohybuje na pomezi literatury, ekonomiky, sociologie, prava
a nakladatelské praxe. Jejim primarnim cilem je pfedevsim pochopit mechanismy spojené
s vydavanim knih, a to s dirazem na tuzemsky trh, ktery ovSem pro ilustraci Castecné
porovnavame s trhy zahrani¢nimi.

Piestoze se tématem nakladatelského podnikéni v daleké i velmi neddvné minulosti
zabyvalo jiz nékolik autorti, samotnych strategii uzivanych pfi vydavani kniznich titult
a jejich nasledné podpory a propagace se dotykali jen velmi okrajové. A jsou to pfitom prave
strategie, které prodavaji knihu. Bez nich by pocet prodanych vytiskii zdaleka nedosahoval
c¢isel, jakych v soucasné dobé vykazuje. Jiz z tohoto divodu se zpracovani nakladatelské

praxe z hlediska vyuzitych strategii doslova nabizi.

Prace si neklade za cil pfinést ndvod, jak se stat UspéSnym vydavatelem
neperiodického tisku, neobsahuje slozitd schémata, nepoukazuje na techniky konkrétnich
nakladatelskych spole¢nosti,' chce pouze sumarizovat, tematicky ucelit stavajici spektrum
jich pomérné velké mnozstvi. My ovSem pro ptehlednost budeme pracovat jen s témi,
které jsou pro nakladatelské podnikani klicové. A fakt, Ze strategie odemykaji brany tspéchu,
podtrhava jejich masivni vyuzivani. Jsou to predevsim strategie, jez knize davaji vnéjsi vzhled
a vyznamn¢ se tak podili na recepci titulu ve spolecnosti. A spole¢nost jsou konkrétni lidé,
Ctenafi a tedy konzumenti knizniho primyslu. Pravé spolecnost sama vytvaii nakladatelské

strategie a je to opét ona, kterd je tymiz strategiemi posléze ovliviiovana.

Jest€ nez zacneme s charakteristikou a rozborem jednotlivych  trznich
a marketingovych mechanismil, struén¢ si pfiblizime historii Ceskych nakladatelli, jejich
soucasné postaveni na trhu se spotfebnim zbozim, a zminime i sociokulturni aspekty, které
do ¢innosti nakladatelské ptredevsim v prubéhu 20. stoleti promlouvaly, protoze ekonomika

a hospodafstvi jdou se spolecenskou a politickou situaci vzdy ruku v ruce.

' Ty jsou soucasti firemniho know-how a informace tohoto rézu si kazdy nakladatel peclivé stiezi.



Jednotlivé strategické postupy se pro lepsi ilustraci pokusime dolozit konkrétnimi
piiklady tak, aby bylo jasné, jakych ucinka dosahuji v praxi. Je ovSem potifeba podotknout,
ze nakladatelské strategie se, 1 kdyz vydavatelé jejich pozitivni vliv na prodejnost svorné
potvrzuji, velmi obtizn¢ dokazuji a méfi, ostatné jako cokoliv nehmotného. Vysledky tudiz
nejsou uplné prukazné, spi§ transparentni, a jejich pfitomnost slouzi predevSim k tomu,

aby teoreticky text, jenZ se s nimi poji, konkretizovaly.

Vedle strategii, jez podpiraji vydavani knizek, se ve stru¢nosti zminime i o tom, jakym
zpisobem se snazi pii psani zaujmout Ctenafe samotni autofi a kone¢né se letmo podivame
1 na prostiedky, kterych vyuzivaji obchodnici s knihami pii nabizeni zbozi koncovému

uzivateli.



Uvodni slovo Josefa Hory o praci nakladatelské:
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Vyse uvedeny text byl v roce 1936 otiStén v katalogu knih nakladatelstvi Frantiska Borového.



2.Charakteristika knizniho priimyslu

2.1 Kniha jako spotiebni artikl

Kniha je médiem, které odeddvna permanentné mapuje déjiny lidské spolecnosti. Stejné jako
se lidska silueta neobejde bez své fyzické predlohy, neobejde se kniha bez kultury, ve které
vznikd a kterou je utvéafena. V tézkych dobach néaroda byla jednoticim prvkem, symbolem
svobody, jenz mél za ukol pfedevsim semknout spolecnost v jeden velky, pevny a kompaktni
celek. V letech svobody pak bavila, vzdélavala, ale pfinasela také zisk svému vydavateli,
ktery ve vyrob¢ knizek spatfoval zplisob obzivy.

Dnes, na pocatku 21. stoleti, kdy trh doznal znaéného mnoZstvi vyvojovych zmén,
se i kniha proménila a predeviim samotné jeji vnimani je rozdilné. Ctenafi se vnitfné
diferencovali. Je jich méné, nabidka titull i samotnych ZzanrG je ovSem i piesto bohatsi.
Nakladatelska praxe se ustalila a jejim prvotnim cilem je zisk. Ztratila kniha v této komercni
dobé svoji tvai? Je pouhym nastrojem nakladatelovym, jak docilit kyzeného vydélku?
A jsou nakladatelé pouhymi ziskuchtivymi mamonafi nebo se mezi nimi najdou i ti, o kterych
Josef Hora hovofi jako o péstitelich knih, zahradnicich papirovych kvétin? Vérme, Ze v obou
pripadech nejde jen o penize. Kazdopadné ty jsou vzdy ,,jen” na prvnim misté a kdo uspéje,
ten si vydéla, kdo ne, se zlou se potaze. To platilo odjakziva v jakékoliv profesi, plati to tedy
1 v té nakladatelské.

Trh Ceské republiky je velmi maly sohledem na podet obyvatel (potencialnich
zakaznikl), pfesto je mezi nakladateli pomérné silna konkurence. Z toho diivodu je zapotiebi
konzumenta zaujmout, nalakat ho. V Ceské republice se podle odhadii proda roéné
asi 25 miliontl knih, které v celkovém soudtu predstavuji obrat okolo pé&ti miliard korun.”
Prestoze nakladatelé na otdzku ,pro¢ jsou tim, ¢im jsou™ velmi casto vyzdvihuji knihu
jako artefakt, ktery vzdélava, bavi a vibec rozsifuje mantinely lidského vnimani a mysleni,
a sami sebe pasuji do pozice nositelli tohoto poselstvi, skutecnost je vétSinou daleko
plossi - kazdy z nich, at’ chce ¢i nechce, musi knihu pfedev§im vnimat jako produkt, zpisob
obzivy, do kterého vlozil urcité finan¢ni prostfedky, a tudiz od n¢j také ocekava vydélek.

Na &eském kniznim trhu se v sou¢asnosti vyskytuje okolo 850 nakladatelstvi®, z toho

jich vice nez 550 pisobi v Praze a blizkém okoli*. Neni pochyb, Ze takové mnozstvi znamena

? Jedna se o hruby odhad, ktery uvedl nejvétsi distributor knih v Cesku Jan Kanzelsberger v rozhovoru
zpravodajky BBC Terezy Zavadilové 2.12.2005 na serveru
<http://www.bbc.co.uk/czech/domesticnews/story/2005/12/051202_cz book market pckg.shtml>.

? 7 toho oviem 200 nejvétsich nakladatelt zabezpecuje étyfi pétiny celkové knizni produkce.
“*HALADA, J. 9 / :;<;1=>>7?. Praha: Libri, 2007, s. 381-383.



v prvni fadé velmi silnou konkurenci, se kterou se ovSem poji moznost vétsSitho vybéru
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ze strany ¢tenaiti, v fad¢ druhé potom pfinasi problémy pfi snaze se na takto pieplnéném trhu
vydéla nemalé mnozstvi penéz nezbytnych pro financovani dalSich projektt.

Za rok 2006 vyslo na uzemi Ceské republiky 17.019 tituléi (zapocitany jsou knihy
a brozury)’. Trh je pfehlceny a prosadit se byva proto obtizné. Stale astéji se navic ukazuje,
7e kniha samotnd jiz k uspéSnému prodeji nestaci a poptavku je proto zapotiebi podpofit
vn¢jSimi zasahy. V nakladatelské praxi se ustdlilo pomérné¢ velké mnozstvi strategii
uzivanych pfi vydavani knih, jejichz cilem je ¢astku investovanou do knizni produkce
co nejvice znasobit. A konecny zisk miize byt piekvapiveé vysoky.

Jednotlivé strategie je ovSem nutné volit cilené a pfizpusobit je knize, jejiz prodejnost
maji navysit. Ackoliv je totiz knizni vyroba stejna jak pro beletrii, tak Skolni ucebnice, neplati
toto pravidlo pro naslednou propagaci. Vladimir Pistorius® ve své publikaci 6
dava  vsouvislosti stouto  problematikou pfikladem americké  nakladatelstvi
Harper San Francisco, které v roce 1991 vydalo ucebnici biologie a jako podporu prodeje
zvolili vydavatelé¢ zajimavou a v mnoha ohledech nebezpecnou taktiku — zdarma poskytli
11.000 vytiski ucitelim piirodovédy v nadéji, ze se jim kniha zalibi a doporuci ji tak svym
studentim. Risk na nejistotu se vyplatil a kniha vykazala skvélych prodejnich vysledki.
Samoziejmé takovy postup je v Ceské republice téméf nemyslitelny — za prvé je tuzemsky trh
ptilis maly na to, aby si nakladatelé mohli dovolit rozdavat kopie takto specifické publikace
zdarma, za druhé jsou slova jako nadéje a riziko nejvétSim strasdkem naSich podnikateli.
Radé¢ji se proto sazi na konvencnéjsi, zabéhnuté mechanismy. Tak jak tak, jen velmi obtizné
si lze predstavit, Ze by se vySe zminovana strategie ,,rozddvani“ beze zmény aplikovala
na beletrii. Nakladateli totiz odpadd konkrétngjsi specifikace cilové skupiny, kterou chce
prostiednictvim své publikace oslovit - ¢tenaii detektivek nebo Zanru fantasy se ramuji daleko
haf nez posluchac¢i biologie. V tomto piipadé je vhodnéjsi se edi¢né¢ profilovat, ale tim
se budeme bliZe zabyvat pozdéji.

Ucebnice vilbec maji ve svété nakladatelské praxe jednodussi postaveni nez klasicka
beletristicka literatura. Jsou totiz artiklem, ktery je pro uZivatele, potazmo jejich studium casto
nezbytné nutny, kdezto klasicka literatura takové $tésti nema. Chybi ji pravé ta  $& ,

coz ovSem nesnizuje jeji pfinos pro kulturni rozvoj naroda. Podklady k nasemu studiu

> Cislo vyplyva z vyroéni zpravy Néarodni knihovny Ceské republiky za rok 2006.
% Byvaly feditel nakladatelstvi Mlada fronta, pozdgji $éfredaktor nakladatelstvi Paseka, ktery v sou¢asnosti vede
vlastni firmu Pistorius.



si koupime vzdy, zabavné orientovanou literaturu jen tehdy, kdyz ndm po zaplaceni vSech
aby kniha v konzumentech vzbudila pocit, Ze je pro né piinosnd a nasla si tak cestu ke
ctendfovym oc¢im. Neékdy je to cesta piim4, jindy velmi dlouha a potupna a stovky vytiskl

Casto kon¢i na pultech obchodt s levnymi knihami.

Primarnim ukolem nakladatelskych strategii je pomoci knizkdm na cesté
od nakladatele k co nejvétSimu poctu ctendid. Tituly, které se od bézné produkce vymykaji
podstatné vysSimi prodejnimi Cisly, se potom nazyvaji bestsellery. Tyto hodnoty jsou ovSem
mezinarodné nejednotné a prakticky se méni v zévislosti na velikosti knizniho trhu daného
statu. V USA se bestsellery stdvaji knihy, jejichz ndklad ptesdhl dvé sté tisic vytiskd,
ve Velké Britanii ¢i Francii se timto ozna¢enim mohou honosit tituly majici alespoii sto tisic
kopii, v Polsku mizeme mluvit o tficetitisicové hranici, u knizky ¢eského autora staci tii tisice
vytiskll a jiz se dad hovotit o bestselleru. Tato skute¢nost mize zdanlivé evokovat dojem
obtizné pozice ceskych nakladatelli, kdyz jsou jejich naklady v nejlepSich piipadech
takto ,,nizké* - ve skutecnosti je ale situace s ohledem na velikost zahrani¢nich trhi, pocet
tamnich spisovateld a jejich potencidlnich ¢tenaiti srovnatelnd s nakladateli z ostatnich zemi.

Veétsi trh s sebou sice piindsi vice moznosti k uplatnéni, ale ty jdou ruku v ruce s cetnéjsi

konkurenci.
Bestsellery jsou v nakladatelské praxi synonymem k $ . Ten ovSem neni jedinym
benefitem — skazdym uspéSnym titulem dochdzi samoziejm¢ knavySeni renomé

a nehmotnych aktiv nakladatelstvi, jez mize utrzenymi penézi podpofit realizaci ostatnich
kniznich poc€ind. Podnik se stabilnim zdzemim navic 14kd mladé perspektivni autory,
kteti se radéji ,,upi$i“ solventnimu nakladateli nez tomu, co balancuje na hranici pfeziti.
Dostatek financi je totiz nezbytnym pifedpokladem pro zajisténi medialni podpory,
prostiednictvim které dava vydavatel o existenci knihy védét. A titul, o kterém se vefejnost
nedovi, se jen velmi obtizn¢ dostane k ocim Ctenari.

Nakladatelské strategie slouzi k tomu, aby knihu, jez mé& na knihkupeckych pultech
stejnou vychozi pozici jako vSechny ostatni, prezentovala jako pravé ten titul, po kterém stoji

za to sahnout. Bestsellery jsou tedy GspéSnym vyusténim aplikace nakladatelskych strategii.
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2.2 Kapitoly z nakladatelské ¢innosti; Postaveni nakladateltl po listopadu 1989

Prvni kapitola moderni nakladatelské ¢innosti na naSem uzemi se zacCina psat v druhé
polovingé devatenactého stoleti, kdy osobnosti jako Jan Otto, Josef Richard Vilimek,
Jan Laichter ¢i FrantiSek Topi¢ vystavéli velké nakladatelské domy a pfipravili tak ornou
pudu pro nasledujici, dvacaté stoleti — stoleti pIné politickych a spole¢enskych zmén a zvratti.

Kapitola druhad pojednéva o prvorepublikovych nakladatelich, ktetfi tispéSné¢ navazali
na své predchliidce a pokracovali tak v ¢innosti, ze které v kratké dobé vybudovali tradici.
Nasleduje mnozstvi bilych, nepopsanych listl, kdy se Evropa zmitala v udalostech druhé
svétové valky, ve které se spoleCensky a kulturni Zivot témét uplné zastavil. Tu zahy
vystiidala éra komunistické nadvlady, kdy postaveni knihy ve spole¢nosti nebylo o nic lepsi.
Hned v roce 1948 dochazi k potlaceni svobody pii vydavani knih a volny trh se zdhy méni
na trh regulovany Komunistickou stranou. ,,V tzv. lidovédemokratickém Ceskoslovensku
nasledovala etapa centralniho dohledu nad vydavanim a prodejem knih, centralizace v jejich
distribuci, stanoveni profili nakladatelstvi pro vydavani urcitého typu literatury, nediistojna
a zdlouhava schvalovaci fizeni (samotna pfiprava knihy k tisku tak trvala 1 5 roki!),
preference tzv. pokrokové literatury ptred pokleslou a upadkovou literaturou burzoasni. Vedle
autocenzury, kterd se uhnizdila v myslich tady spisovateld, se Ceska literatura postupné
rozdélila na tii proudy, oficialni, emigracni a disidentskou. Po urcité liberalizaci pocatkem
60. let doslo naopak po roce 1968 k utazeni §roubii této masinerie.*’

Po listopadu 1989 ovSem vznika uplné nova kapitola, v niz se trh opét otvird novym
podnétim a do knizniho primyslu vstupuje znacné mnozstvi subjektll snazicich se vyuzit
trhlin na poli knizni produkce k vlastnimu prospechu. Ale lidi ochotnych zkusit své Stésti
v neprithlednych vodach nakladatelské praxe, kterou zcéefilo 40 let komunistického dohledu,
bylo pfili§ mnoho na to, aby dokézali vSichni dotdhnout své pocinani do zdarné¢ho konce.
Proto nékteti uspéli, vétSina ne. Druhou skupinu tvofili jiz existujici nakladatelé, kteti sice
disponovali zkuSenostmi v oboru, ovSem volny, ni¢im a nikym neregulovany trh je stavél
do obdobné pozice jako jejich nové potencidlni konkurenty. SnaZit se museli vSichni.
A snazili se velmi...

Polistopadova 1éta se nesla v duchu vitézstvi kvantity nad kvalitou. VétSina knih,
které vtéto dobé vychazely, se d4& oznalit za vysokondkladové (v porovnani

se soucasnymi naklady). Napiiklad 8 Josefa Skvoreckého vysel narazové

TCISAR, J. . & / $ = % [online]. 2000 [cit. 21.9.2007]. Dostupné z:
<http://www.sckn.cz/ckt/historie.php?lang=cz>.
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v ndkladu 350.000 vytisk, v téméf milionovych kopiich vychazely seSitové rodokapsy
¢i Cteni Cervené knihovny. Nikoho nelimitovaly zdkazy, nikdo se nemusel ohlizet
na nedostatek papiru®. Tyto dva faktory byly vedle abnormalni poptavky &tenafi po zboZi,
jez se jim léta zdaleka nedostavalo v jeho uplnosti a které najednou bylo vSude dostupné,
asi hlavni pfi¢inou vysokych nékladd vydavanych titulti. Jan Halada® hovoii o tfech fazich
polistopadového vyvoje knih. Prvni fazi, pro kterou jsou typické vySe zminlované vysoké
naklady a entuziasmus jak nakladatelll, tak Ctendit — konzumentl, oznacuje jako ,,dobu,

kdy je vie dovoleno.“'”

Druhou fazi charakterizuje jako obdobi nastupu znovuobjevenych
autori a zanria. Casové se jedna o konec roku 1990 a cely rok 1991. Byli vydavani
spisovatelé, kterym za komunismu svitila cCervend, doSlo kreprintu mnoha knih,
jez se ke Ctendiim pro svij obsah ¢i autora vibec nedostaly nebo dostaly jen ve velmi
omezeném mnozstvi, oprasily se zanry, které po 40 let nebyly stranicky pfijatelné a tudiz
zadouci. Ve velkém mnozstvi tak zacaly vychdzet jiz zmiflované westerny ¢i harlekynky,
doslo ke znovuobjeveni sci-fi, na trh se dostaly prvni specializované publikace orientované
na ekonomiku, politiku ¢i na vypocetni technologie. OvSem vysoké ndklady knih,
jejich Zanrova rozmanitost a naprostd dostupnost s sebou paradoxné pfinesly vleklou krizi.
,»VSichni se lacné vrhaji na dal$i témata a autory, nevoli kvalitu, preferuji kvantitu,
aniz by se starali o problém zvany knizni trh. Tteti faze je obdobim pfizraku krize odbytu,
ktera zacala jiz koncem roku 1992 a ktera méla potom dlouhé trvani. To jiz nebyla jen krize
nckterych zéanrd, problémy s autory, ktetfi byli diive zarucené vysokondkladovi, ale krize
celého knizniho trhu, nasycenost vS§im — tituly, autory, Zanry. Rostly zasoby knih,
redukovaly se edi¢ni plany a zaméry a otazkou dne se stava jak piezit, vydrzet, udrzet se
na trhu.“'" Vedle nasycenosti knihami samotnymi byly tyto navic nuceny obstat v konkurenci
s jinymi médii — televizi, rozhlasem a od poloviny 90. let také internetem.

Postupné se ovSem rozboutend hladina knizniho trhu ustalila, vlnobiti vysttidaly mirné
vinky, které prakticky omyvaji bfehy knizniho primyslu dodnes. Pfestoze se predevsim
v prubéhu druhé poloviny 90. let minulého stoleti obCas objevovaly varovné vztycené
ukazovacky poukazujici na nejistou pozici knihy na stale pln&j§im trhu a byli 1 taci, co
ptedpovidali jeji zanik, kniha vSem témto a jim podobnym proroctvim nepodlehla a i nadale

je nedilnou soucasti lidské kultury, jiz je utvaiena a kterou svym zptisobem pomaha utvaret.

¥ Za komunistické éry dostalo kazdé nakladatelstvi pfedepsané mnozstvi papiru, se kterym muselo vystagit.
? Dlouholety nakladatelsky pracovnik, ptisobici v sougasnosti na Fakulté socialnich véd univerzity Karlovy
v Praze.

'"HALADA, J. 9 / 1;<;1=>>?. Praha: Libri, 2007, s. 15.

'"HALADA, J. 9 / :;<;1=>>?. Praha: Libri, 2007, s. 16.
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3. Strategie ¢eskych nakladatelstvi pti vydavani kniznich titula

KniZni trh je zna¢né¢ nehomogenni a specifickd ¢ast trhu se spotfebnim zbozim. Jak jsme
Jiz zminili, strategie uzivané pii vydavani knih ovliviiuje v silné mife rozmanitost ¢tenarskych
skupin, které navzdjem poji zanrova specifinost titulu, téma nebo ziliba
v konkrétnim autorovi. V druhé fad¢ je také potfeba zminit, Zze 1 kniha samotna, respektive
jeji charakter, je dalS$im faktorem ovliviiujicim vybér vhodnych prostiedkii prezentace knihy
navenek. Pfikladem mulze byt zminovand ucebnice biologie v porovndni se zabavnou
literaturou a rozdilné pftistupy v jejich propagaci. To samé plati o literatufe cizojazycné,
veédeckych dilech a ani mapy ¢i turistické privodce nejsou vyjimkou. Pro vSechny musi
vydavatel volit takové strategie, které budou v daném piipad¢ co nejicinngjsi. Charakter
knihy implikuje zptisoby marketingu, distribuce i prodej samotny.

Nazirdni na nakladatelské strategie je mezi vydavateli znacné¢ nejednotné a kazdy
si pod timto oznacenim vyklada trochu néco jiného. Existuje totiz obrovské mnozstvi faktort,
které mohou mit vliv na to, jak bude kniha na vetejnosti vnimana a jakych bude dosahovat
prodejnich vysledki. My se proto v nasi praci zaméfime jen na nejzékladnéjsi strategie,
jez jsou pro vétsinu nakladateld shodné a jejichz otazka realizace i nerealizace je ostrou

hranou mezi uspéchem a netispéchem.

3.1 Edi¢ni profilace

Edice jsou jednim ze zdkladnich stavebnich kament nakladatelské produkce. Spojuji
tituly, které jsou si néjakym zplisobem blizké (at’ uz zanrové, typologicky nebo jinak
specificky podobné¢), do ucelen¢ho, kompaktniho bloku.

Knihy, patfici do stejné edice, sjednocuje i vytvarnd Uprava obalky. Vzajemna
podobnost vydavanych tituli je silnou zbrani kazdé edi¢ni fady, proto je zapotiebi volit
takové motivy, které by byly na prvni pohled dostate¢né signifikantni a na pultech
knihkupectvi pro c¢tenafe jednoznacné a jasn€ dekodovatelné. Shodné grafickd tprava
je klicovym pomocnikem piedevsim pii prodeji nové, méneé znamé knihy, kterou si Ctenar
pravé prostfednictvim grafického designu dokédze spojit a zanrové ¢i jinak zaskatulkovat
k dilim, jez v dané edici vysla doposud. Na zéklad¢ toho si také muze udélat obrazek
o kvalité a charakteru predkladané literatury. Je naptiklad pochopitelné, kdyz v edici Odeonu

,,Ziva dila minulosti“ vySel v roce 1961 ¥ @ Marka Pola. Naopak velmi nepravdépodobné
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by bylo, kdyby nakladatelstvi jako dalsi titul vfadé nabidlo Tolkienova A & , dilo,
jez s realnou historii absolutné nekoresponduje.

V neposlednim piipad¢ inklinuje ediéné vydana kniha k tomu, Ze si ji ¢tenaf koupi
jenom proto, aby mél fadu kompletni. Sbératelsky efekt mize byt siln¢jSim divodem ke koupi
jak titul samotny, ktery by za jinych okolnosti byl pro konzumenta moznd naprosto
nezajimavy. Milan Kréek, vedouci brnénského knihkupectvi Academia, dadva za ptiklad edici
Lidovych novin ,,Dé&jiny statd, ktera zakaznikiim béhem prvnich dvou let nabidla velice
kvalitni tituly, na zaklad€ nichz si ji ¢tendfi rychle oblibili. O zatim poslednich knihach fady
se ovSem podle n¢j jako o kvalitnich hovoftit neda, zajem o n¢ ale pfesto neupada.

Prostfednictvim edi¢ni profilace ovSem nevysild signaly pouze nakladatel Ctenafi,
ale smér plsobeni je 1 opaény. Vydavatel miize skrze edice snaze oslovit cilovou skupinu,
které je specificky druh literatury nabizen. PredevSim jsou ale dulezitym zdrojem zisku,
protoze knihy vydavané v edi¢ni tfadé (samoziejmé¢ za piedpokladu, Ze jde o komercné
uspésnou edici) se jistéji stanou stiedem zajmu ¢tenaid nez stejnd, ale volné vydana kniha.
Pokud bychom chtéli najit pritkazny piiklad z praxe, narazime hned na né€kolik omezeni,
které vysledek do znacné miry zkresli. V prvni fad€ snad neexistuje dilo, jeZ by vyslo
ve stejnou dobu dvakrat, ztoho jednou v ramci edice. Majetkova prava vlastni vétSinou
konkrétni nakladatelstvi a jini vydavatelé tudiz nemaji k titulu ptistup. Daji se dohledat
piipady, kdy dilo vyslo jak v edici, tak samostatn¢, ovSem mezi vydanimi je Casto 1 desetileta
propast, se kterou ndm do porovnavani vstupuji sociokulturni aspekty té které doby. Jeden cas
muize byt kniha absolutni lezak'?, o dva roky pozd&ji naopak bestseller. Staéi tieba jen to,
aby se o ni nékdo zminil v médiich.

Dalsim signalem, ktery edice vysilaji dovnitf nakladatelské redakce, jsou informace
o priblizné poptavce po titulech stejné fady. Tak se d4 pomérné dobie vykalkulovat optimalni
naklad knih nasledujicich.

Mezi edice, jez se na kniznim trhu prezentovaly Gspésné, patii naptiklad zminované
,D&jiny stati (nakladatelstvi Lidové Noviny), ,,Knihovna klasikti“ (Odeon), ,,Kolumbus*
(Mladé fronta), ,,Kvéty poezie“13 (Mlada fronta), ,,Nezavedeni* (Petrov), ,,Oko* (Albatros),

«l5

»Strukturalisticka knihovna“ (Host),14 »Svetova Cetba“” (zpocatku Svoboda, pak Odeon)

a mnoho dalsich.

12 7a lezék jsou oznaGovany tituly, o které &tenafi jevi maly zajem a mnoho vytiski tak dlouhou dobu lezi na
knihkupeckych pultech.

1 Podrobny rozbor edice je pro ilustraci obsahem piilohy 5.1, s. 47.

' Nakladatelstvi ziskalo v roce 2006 za tuto edici prestizni literarni ocenéni Magnesia Litera za nakladatelsky

v

cin.
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Vedle takovych ovSem vznikaly (a samoziejmé stale vznikaji) edice, jez se v silné
konkurenci prosadit nedokézaly. At uz za to mohla nasycenost daného segmentu knizniho
trhu, Spatnd graficka rozliSitelnost obalky, kterd tudiZ nesplnila svou primdrni — rozliSovaci
funkci, ¢i pouhy nezdjem ze strany cCtenafd, v koneéném disledku bylo jejich vydavani
zastaveno. RusSeni takovych edic je pro nakladatele Casto krajné nepfijemné, ale ti musi
zachovat raciondlni piistup. Jakykoliv sentiment ¢i straddni nad vynalozenymi penézi miize
znamenat dal$i zbyte¢né investice. Mezi edice, jejichz produkce se ukézala jako prod€lecna,
«l6

muizeme zatadit naptiklad ,,Versus (BB Art)

(Paseka) ¢&i ,,Motylka“ (Beta — Dobrovsky a Sev¢ik).

, obnovené vydavani ,,Klubu pratel poezie*

Nastévaji také situace, kdy se z popularni fady postupem casu stane edice
prodélecnd, at’ uz z divodu ztrity zdjmu ze strany ctenadi, odklonu od pivodni kvality,
odchodu klicového redaktora nebo nastupu konkurence, jez cilovou skupinu ¢tenaiti dokazala
nabizenym titulem zaujmout vice nez jeji pfedchiidce. Roli mohou sehrat i spolecenské
aspekty - jak jsme jiz zdraznovali, knizni produkce je soucasti kultury. Je proto zapotiebi
neustdle se ohlizet na poptdvku trhu tak, aby obé entity byly ve vzijemné harmonické
rovnovaze. Jako piiklad takto zaniklych edic miiZeme zminit ,Kapku* (Mlada fronta),
,Vahy“!” (Mlada fronta) & ,,Generaci (Prace), i kdyz pod neuspéch posledn& jmenované
se silnou mérou podepsala politicka situace. V edici vySly v pribehu let 1970-1971 pouhé tii

svazky'® a nepochybng& normaliza&ni obdobi m&lo nejvétsi podil na jejim zastaveni.

3.2 Dlouhodobé programy

Kdyz mluvime o edicich jako stabilizatoru ekonomické hladiny nakladatelského
podnikani, je nutné v této souvislosti zminit i dlouhodobé programy, protoze ty jsou
co do prosperity pro nakladatele pfinejmensim stejné podstatné. Obé strategie stavi na velmi

podobné filozofii — 1 vtomto pifipadé se nejednd o vydavani jednotlivych knih,

1V edici vyslo 576 svazkil!, vychéazela v letech 1948-2001.

' Jedina edice BB Artu, jez se vénovala poezii. Nakladatelstvi ji vydavalo bez jakychkoliv statnich dotaci
a béhem let 2001-2006, ve kterych edice existovala, vySlo témét 140 basnickych sbirek. Znaéné mnozstvi
produkce bylo vzhledem k nezdjmu spotiebiteli doprodavano v siti prodejen s levnymi knihami. Sbirkam byla
vycitana predevsim levna a uspéchana redakéni prace, na které se nejspis siln€ podepsal fakt, ze BB Art se jinak
vyhradné vénuje popularnimu ¢tivu, kde se hledi spis na kvantitu nez kvalitu.

7 Edice drobnych filozofickych praci, jejiz piitomnost na trhu ovsem prakticky zastinila produkce nakladatelstvi

Oikoymenh, které se na vydavani filozofické a teologické literatury specializuje. Za svou edici 0 0
ziskalo nakladatelstvi v roce 2007 dokonce cenu Magnesia Litera.
18V edici vysla B od Jitiny Haukové, ( Botivoje Kopice a - $ Antonina

Bartuska. Obalky vSech tii tituld jsou vyobrazeny v pfiloze 5.2, s. 49, a to piedevs§im jako piiklad uniformniho
vyhotoveni vSech tfi svazkl, jez knihy poji v jeden celek.
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ale o planované zaclenéni vice tituld v kompaktni, z urcitého hlediska specificky celek.
Nakonec o edicich samotnych se d4 hovofit jako o dlouhodobém programu. Na rozdil od nich
ovSem neni podmine¢ny jednotny, uniformni styl. V tomto ptipad¢ je totiz vzéjemna graficka
podobnost spis na obtiz — takto Uzky profil by publikaci, jez by byla automaticky spojovana
s knihou jinou, mohl ublizit. Pokud se nakladatel v takovém piipadé drzi stejné externi
upravy, ,,dobrovolné zuzuje moznosti vytvarné podoby knih zatazenych do této edice
a ma mensi prostor pro stanoveni jejich optimalnich polygrafickych i typografickych
parametri. <"’

Knihy tak poji pfedev$im spole¢nd tematika, zanr ¢i autor. VéEtSina nakladatelstvi
se specializuje na konkrétni segment knizniho trhu, ktery si hlida pted konkurenci, hleda dalsi
tituly ¢i autory, jez by pomohli jejich oblast plisobnosti jesté¢ vice upevnit, a samoziejmé
se snazi své misto na trhu jakymkoliv dostupnym zpiisobem rozsifit. K takové extenzi doslo
napiiklad v Nakladatelstvi Lidovych novin, které se zpocatku zamétilo na vydavani titult
tematicky orientovanych na d&jiny statd*’, po kterych ovsem pfisly d&jiny narodd, mést,
ale také , % ¢i9

Tematika d&jin je samoziejmé velmi obSirnd, publikace takto orientované jsou mezi

Ctenafi popularni, a proto je doslova ornou pidou pro spoustu nakladatelskych spolec¢nosti.

Vedle Lidovych novin miizeme zminit Argo a jejich 9 , & ) %
, ) ¢i Knizni klub se svymi & $
nebo C . To je ovSem pouhy stiipek sklenéné

mozaiky, protoze tituld, prostfednictvim kterych jsou ctendifim pfiblizovany dé&jiny
(at’ uz svéta nebo ¢ehokoliv jiného), je opravdu velké mnozstvi. O to vic usili musi vydavatelé
této literatury vynalozit pfi udrzovani svého mista na trhu a bedlivé pozorovat kroky
konkurence  obchodujici s knthami  obdobného rdzu. Obecné plati  rovnice
»cim specializovanéjsi a odborngjsi titul nakladatel nabizi, tim mensi pocet konkurentl
mu dychd na zada, ovSem o to méné Ctenaii bude mit o jeho publikaci zajem, protoze
takto uzkoprofilové zbozi samoziejmé neoslovi kazdého®. Proto je nutné volit takové tituly,
které dokdzou zaujmout spotiebitele natolik, aby jejich poptavka neopadla po prvni vydané
knize, ale naopak pokud mozno gradovala. Publikace, jez vychdzi v ramci dlouhodobého
programu, déla reklamu kazdému titulu, ktery se objevi po ni. Je tedy velmi dilezité zaclit
celou fadu knihami, co jsou dostatecné reprezentativni, aby dokazaly dobfe zardmovat finalni

dojem a pomohly tak nésledujicim dilim pii jejich signifikantnim zafazeni na pultech

9 PISTORIUS, V. 6 . Praha/Litomysl: Paseka, 2005, s. 120.
%% Podnétem bylo velmi Gisp&né vydani D A. Mauroisa.
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knihkupectvi. Samoziejmé je chybou vydat nékolik zajimavych titulti, nésledné pftejit
na knihy viceméné neznamé a cekat, ze jim jejich predchiidci udé€lali dostatecnou reklamu
a pfipravili tak trh na jejich vydani. Je nutné i nadéale prokladat komeréné ,,méné zajimaveé*
publikace tituly atraktivnimi, aby se neustale udrzoval nastaveny standard a linie neztracela
na intenzité. Toto pravidlo samoziejmé neplati pouze pro knihy vydavané v ramci
dlouhodobych programti, ale pfedevSim je zapottebi dodrzovat tuto zasadu u knih edi¢né

Mimo spolecné téma mohou byt tituly programové spojovany prostiednictvim
spolecného autora nebo autory zanrové blizkymi. Velmi Casto se sazi na reprinty Ceskych
klasikii, na vysokonadkladové mladé spisovatele, kteti oslovuji ¢tenafe predevsim aktudlnimi
tématy a v neposledni fad¢ jsou to pieklady GspéSnych zahrani¢nich autort. Ty hraji v ramci
dlouhodobych programt vétSiny tuzemskych nakladatelstvi prim. Albatros vlastni
v Ceské republice prava na nejprodavangjsi sagu J. K. Rowlingové o mladém &arod&ji
Harrym Potterovi, Argo vydava Tolkienovy knihy*', které predev§im po filmovém zpracovani
trilogie v letech 2001-2003 byly velmi Zadanym artiklem knizniho trhu.
Dokonce vzbudily vétsi zdjem o samotny Zanr fantasy a staly se podnétem k mnozstvi
prekladli autorG piSicich fantasy, ktefi by se jinak na malém trhu, jakym ten cesky je,
jen velmi tézko prosazovali.

Argo se vedle Tolkiena orientuje 1 na knihy Paula Coelha, ovSem vedle krasné
literatury nabizi ¢tenafim i reprint E / % . Olympia stavi na spisech
Jaroslava Foglara a kriminadlkdch Dicka Francisa, nakladatelstvi Petrov sazi ptfedevSim
na v soucasnosti nejprodavanéjsiho ceského romanopisce Michala Viewegha, jehoz knihy
se nejednou staly namétem k filmovému zpracovani’”, Libri ma sviij dlouhodoby program

F 123
postaven na slovnicich™.

3.3 Osobnost autora
At uz je ptinos edi¢n¢ a dlouhodobé profilovanych titulii pro nakladatele podstatny,
daleko vysSich pifijmid dosdhne, vlastni-li majetkova prava na vydavani dél znamych

a Gsp&$nych literatd. Radka Smidova, prodavacka knihkupectvi obchodni sité Kanzelsberger,

21 Oviem az od roku 2005. Do té doby bylo vyluénym vydavatelem Tolkienova odkazu nakladatelstvi Mlada
Fronta.

24/ (zfilmovano 1997), , 4 (1997), * (2005), F/
$ § (2000).
3 Nakladatelstvi je drzitelem n&kolika cen za ,,Slovnik roku* (naposledy v roce 2006 za 9 ).
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stavi osobu autora na pomysiné¢ pyramidé¢ motivujicich faktord na uplny vrchol. Tvrdi,
ze knizky od znamych spisovatelii jsou nejvétsi prodejni jistotou. ,,N&kolikrat se stalo,
ze pro nového Vaculika nebo Eca si zdjemci do obchodu pfisli 1 mésic pfed samotnym

“¥ U nas dalezitost spisovatele pro jeho kmenové nakladatelstvi nejmarkantn&ji

vydanim.
zosobnuje Michal Viewegh. Autor, jehoz knihy pravideln¢ dosahuji desetitisicovych naklada,
je pro nakladatelstvi Druhé¢ mésto (do roku 2005 Petrov), jehoz zakladatelem je Martin
Pluha¢ek-Reiner, kli¢ovym hragem v poli. Prvni dvé Vieweghovy knihy vysly v Ceském
spisovateli. Ten ovSem u tietiho titulu s jeho realizaci vahal a vydani i samotného autora
se proto na doporuceni Ivana Wernische (basnik, jenz také patii ke kmenovym autortim) ujal
Reiner a Viewegh u n¢j zastal natrvalo. Spisovatel si velmi rychle vybudoval pevnou
zékladnu ctenafti a jeho knizky zacaly vykazovat skvélé prodejni vysledky. Zlomovymi
se stali pfedevs§im F/ $ $ (1996), jejichz vydani bylo rozebrano béhem Sesti tydnu
a jiz po dvou mésicich nasledoval dotisk. Viewegh se stal pojmem, ktery mnohondsobné
prekracoval a neustale piekracuje v nakladovosti béznou literarni produkei.

Kazdé vétsi nakladatelstvi ma své kmenové autory. S Druhym méstem jsou kromé
zminovanych Viewegha a Wernische spojovani Jifi Kratochvil a Irena Douskova.
Host ze svych autorti sazi pfedevsim na Jana Balabana, Jifiho Héjicka ¢i Bogdana Trojaka,
Argo ma vedle Ceskych spisovateli Emila Hakla a Milose Urbana také prava na vydavani
knizek Paula Coelha, Dana Browna, Kurta Vonneguta, jr. ¢i literarniho odkazu
J. R. R. Tolkiena. Paseka zase stavi na jménech Petra Sabacha, Josefa Vachala,
Kvéty Legatové a Milose Hubacka, z literarnich klasikli vydava knihy Vladimira Nabokova
a Vladimira Holana.

Velmi specifickou odnozi souc¢asné knizni produkce je zenska literatura. Toto ,,spojeni
ovSem neznamena pouze, ze jde o literaturu psanou Zenami a pro Zeny: myslenkova osobitost
tohoto fenoménu vyristd nejen z postaveni Zen ve spolecnosti, ale i z rodové osobitosti toho,
pro¢ Zeny popularni literaturu C¢tou a pisSi, o jakych hodnotich a jistotaich se jejim
prostfednictvim cht&ji utvrzovat.“*> Pfedev§im jiné vnimani svéta a Zivotnich hodnot,
tak jak je chape Zenské pohlavi, je zfejmé hlavnim divodem, pro¢ ¢tenafky sdhnou radéji

po knize napsané spisovatelkou nez spisovatelem. Statistiky knihkupcl navic ukazuji,

* Informace vyplynula znaseho vzajemného rozhovoru v prazské prodejné na Véclavském namésti ze dne
20.10.2007.
» JURIKOVA, E. F. I §patnej chlap je lepsi nez zadnej. ¥ 0 ,22.6.2007, ro&. 18, &. 145, s. C/4.
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7e Gast&jimi &tenati a navitdvniky knihkupeckych obchodt jsou spi§ Zeny,”® miZzeme tedy
hovofit o jakémsi fenoménu Zenské literatury.

Tu ma SirSi vefejnost spjatu predevsim s Cervenou knihovnou a divéimi romény.
Zabéhnuty trend se ovSem v poslednich letech méni a vedle dospivajici divky se modelovou
Ctenafkou zanru stava zena okolo Ctyficitky, kterou jiz romanticky ladéné ctivo dvakrat
nepfitahuje. Diru na trhu, kterd timto vznikla, dokazala nejlépe zacelit spisovatelka
Simona Monyova. Zéikladnim motivem, ze kterého wvyrlstd kazdy zjejich piibéhd,
jsou mezilidské vztahy a podle ohlasii je to téma, jez soutasné zeny zajima.”’ Knizky vychazi
i ve dvacetitisicovém nakladu.

Skvélych prodejnich vysledkii vykazuji také romany mladé¢ spisovatelky Petry Hiillové.
V tomto piipadé¢ se adresidt neda tak snadno urcit. Pfedev§im autor¢in debut — 6

& &/ , jenz vydala ve svych tfiadvaceti letech, zaujal nejen Zeny star$i, mladsi,
ale 1 muzské Ctendfe a v neposledni fad¢ i literarni kritiku. Na zéklad¢ ohlasti byla knizka
ocenéna Literou za objev roku a zvitézila vanketé Lidovych novin ,Kniha roku®.
Po své prvotiné vydala doposud jesté dalsi tii tituly, a prestoze jiz nedosahovaly takovych
kvalit, prodalo se od kazdého na deset tisic kusii. Styl Hilové ma daleko k jednoduchosti stylu
spotfebni literatury, o to zajimavé€jsi jsou prodejni Cisla, jakych jeji knizky vykazuji. Pfipad,
kdy se dilu ¢tenaisky naro¢néj§imu dostane tak silného komerc¢niho ohlasu, je v kniznim
prumyslu spis ojedinély. Co tedy stoji za jejim uspéchem? ,,Asi to, ze jsem vySla v prestiznim
nakladatelstvi,”® Ze moje prvni kniha byla svym zpiisobem exotickd, 7¢ mi v té dobd
bylo tfiadvacet a byla jsem Zenska, coz bylo medialné zajimavé. A taky proto, ze mam S$tésti

v SR T2
a ze snad nepisu Spatn¢,” ’

odhaduje samotna spisovatelka.

Tim, ¢im je u nas Petra Hiilova, je pro Polaky Dorota Mastowska, ktera v devatenécti
letech vydala roman 4 & . Kniha kratce po vydani rozboufila poklidné viny
polského knizniho trhu a masivni publicita, které se autorce i dilu dostalo, neméla v Polsku
po roce 1989 obdoby. Komer¢ni uspéch byl zna¢ny, doposud se prodalo na sto dvacet tisic
vytiski.*® Mastowska zaujala pfedevsim invenénimi stylistickymi a lexikalnimi prosttedky,

kterych pfi psani uzila. Jeji vypravéni silné pfipominad povidani mladého ¢lovéka, je to jazyk

% Oproti muzim zhruba v poméru 60:40 (PISTORIUS, V. 6 . Praha/Litomysl: Paseka, 2005,
s. 18), brnénské knihkupectvi Academia dokonce udava ¢isla 80:20.

7 Rozhovor se Simonou Monyovou, mapujici piedeviim jeji nazor na to, pro¢ je mezi soudasnymi Zenami
natolik oblibena, naleznete v pfiloze 5.4, s. 56.

¥ Knihy Petry Hillové vydava nakladatelstvi Torst.

¥ VLASAK, Z. Jak se stat slavnym spisovatelem. ¥ " §$ , 11.3.2007, s. 16-19.

30 Priméry naklad romand vydavanych v Polsku &ini Sest tisic kusi.
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,zkazeny, jazyk ulic, hospod a panelakovych sidligt*.’’

Také v tomto piipadé se ovSem jedna
o nesnadné cteni. ,,JJako by i tady ke vzbuzeni pozornosti byla idedlni jakéasi kombinace
necekanosti, mladé tvare, jisté drzosti a nekomplikované samoziejmosti a ur€ité také postoje,
ktery ptedem nelze pfifadit k Zadnym kulturné zavedenym veli¢inam, tradicim, proudiim
¢i skupindm. A asi opravdu néco ve stylu, kterym ob¢ autorky pisi (Htulova i Mastowska,
pozn. autora), rezonuje s dusi dneska, tfeba i v tom, Ze vlastné zadny vyssi, zavazny, k tradici
odkazujici styl jejich psani nemd, Ze je intuitivni a neuspofadany, Ze Ctenafe k nicemu
nepouta, nic nekategorizuje.«

Uspéch autora je zarovent uspdchem nakladatele, proto je zisk majetkovych prav

na vydavani d¢€l ctenych autorti jednim ze zakladnich krokti smérem k prosperité.

3.4 Sila tématu, sila schématu

Také latka, kterou se kniha zabyva, mize byt mnohdy hlavni motivaci k jeji koupi.
Paradoxni vtomto pfipadé ovSem je, ze pfiliSnd tematickd ojedinélost vétSinou neni
pro dobrou prodejnost titulu zadouci. Naopak. Ctenaii nejéastdji sahaji po takovych tématech,
kterd jsou srozumitelnd a ptredevSim blizka jejich smysSleni o zivoté, chtéji mit pfi Cteni
pevnou pudu pod nohama. Pro autory samotné je navic vzdy jednodussi zvolit si pro svou
knihu takovou latku, jejiz popularitu a atraktivnost v dlouhodobém horizontu tspé$né proveéril
cas. Ustaluji se tak schémata, na zakladé kterych vznikaji dila, jez si jsou vzajemné velmi
podobna. Tim samoziejmé zakonité ztraci na originalité - zpravidla zde funguje jednoducha
rovnice ,,co téma, to jednotny nebo velmi podobny styl“, ale vzhledem k tomu, Ze znac¢nd ¢ast
Ctendfi prave takové tituly vyhledava, je pro nakladatele i1 takto profilované autory krajné
nezadouci z monotonniho proudu vystupovat nékam do neznama a riskovat financni
neuspeéch.

Zabéhnuté schematické vzorce, uzivané pii psani knizek, jsou problematikou
predevsim komerc¢niho ctiva. ,,Populdrni literatura je svét hodnotovych i tvarovych jistot, svét
znamého a ocekdvaného, ve kterém se stejné postavy pohybuji v podobnych ptibézich
a spravnd klisé a vypraveécské stereotypy umocnuji ¢tenatsky zazitek. Cilem tu totiz neni zivot
kolem nas problematizovat a zpochybiiovat, nebo dokonce bofit adresatovy jistoty, ale praveé

naopak: pritazlivost takovéto literatury stoji na tom, Ze potvrzuje a mytizuje predstavy

'SZOSTOK,S.E § / % & % [online]. 2005 [cit. 12.10.2007]. Dostupné z:
<http://www.iliteratura.cz/clanek.asp?polozkalD=16957>.
2 PENAS, J. Sle¢na de Sade v digi-svété. 8, 20.11.2006, ro¢. 13, &. 47, s. 86-88.

20



o neménnych hodnotach, idedlech a zivotnich pravdach. Soucasné ovSem tato literatura Zije

Jo4

okamzikem: je existencné a komercéné zavisld na svych ctenédfich a dava jim presné to,
co v danou chvili cht&ji.**

Velky schématicky okruh, spojujici mnoho spisovatelll, tvoii literatura orientujici se
na partnerské vztahy. Ty jsou ustfednim motivem piedev§im cervené knihovny, romand
pro Zeny a divC¢i Cetby. Marcela Hrdlickova ve své diplomové praci vénované takto
orientované literatufe piSe o téméf naprosté absenci inovace. Knizky se podle ni
od polistopadového obdobi roku 1989°* do souasnosti nesou ve velmi podobném duchu.
,Zanr zistal u toho, co je pro komeréni literaturu uréenou divkam typické. U triviality,
zjednodugenosti, primitivni didakti¢nosti a opakovani osvédéeného.«

Literarni tvorba, spadajici mimo soucasny stfedni proud, je na tom co do originality
podstatné 1épe. Autor ovSem musi v takovém piipadé vynalozit nckolikandsobné vys§si
namahu, protoze se pfi psani nemuize opfit o tolik literarnich archetypti, jaké ma k dispozici
kniha zpracovavajici téma stokrat zpracované a vypravéjici ptibeh jiz tisickrat vypravény.
V poslednich letech hned né¢kolik tituld ukazalo, Ze i1 krok od mainstreamu smérem
k neprobadanym tematickym voddm muize ptinést kyZzené ovoce.

Kdyz se v roce 2004 objevil romanovy dokument B & 51

) & % spisovatele Jana Novéka, odstartovalo jeho vydani sérii debat na témét
mrtvé téma piinosii a negativ, které bratii MaSinové svym protikomunistickym odbojem
zpusobili. Kniha ukézala, Ze vefejnost je i po vice nez padesati letech v otazce MaSint
stale vice nez rozpacitd a néazorov¢ rozdélend. Jedni je povazuji za narodni hrdiny,
druha skupina o nich hovoii jako o vrazich, ktefi pii Gtéku z Ceskoslovenska zabili Sest lidi.
Podstatnéjsi nez samotna kauza je pro nds ovSem skutecnost, ze kniha zaujala Ctenafe
predevsim silnym tématem. Ne Gpln& originalnim®®, oviem zajimavé a &tivé zpracovanym.
Novak totiz podal cely ptibéh nejen z hlediska znamych dobovych faktl, ale své vypravéni
podeptel psychologickym prokreslenim postav obou bratri a dalSich rodinnych ptislusniku,

¢imz dal starému namétu novy kabat. Kritik Milan Jungmann, ktery vyzdvihl pfedevsim silné

a emociondlni téma, dokonce namitl, ze by titul mohl mit Sir$i dopad na ¢eskou spolec¢nost

3 JURIKOVA, E. F. I §patnej chlap je lepi nez zadnej. 1 0 ,22.6.2007, ro¢. 18, &. 145, s. C/4.
¥V dob¢ pred revoluci nebyla trividlni literatura témé&t dostupna, protoze komunisticky rezim jeji vydavani
potlacoval.

* HRDLICKOVA,M. / > = 5# ) . Brno, 2007, 5.57.
3 Knizek mapujicich piib&h bratii Masint bylo napsano pomé&rné dost — doposud nejznaméjsi bylo ziejmé dilo
Oty Rambouska 6
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a jeji recepci udalosti okolo bratii Masint.” Kniha se zéhy po vydani stala velmi usp&$nou
a doposud se ji prodalo vice nez pét tisic kust.

Uspéch Novékova rominu jako by v oblasti knizniho tématu nastolil novy
spoleCensky trend — otevirani paléivych a ne zcela vyfeSenych témat nasi nedavné minulosti.
Rok nato totiz ptisel Jiti Hajicek s novelou ( & , jez Cerpala z dalsi ozehavé latky let
nedavno minulych — kolektivizace a znarodnovani majetku a situace na Ceské vesnici
padesatych let viibec. Diskuze nad vydanou knizkou ukdzala, ze H4jicek jejim napsdnim
znovu oteviel téma, kterému se, prestoze je neustale pomérné zivé, nikdo pfili§ nevénuje.
I kdyz bylo v druhé poloving 19. stoleti napsano mnoho knizek dotykajicich se kolektivizace,
jednalo se predevsim o oficidlni vétev literatury, kterd znarodnéni oslavovala a péla ody
na ,,skvélé“ hospodaiské vysledky. Realita byla samoziejmé upln€é jind a predevSim
diametraln¢ odlisSny pohled na celou zalezitost, se kterym H4jicek prostfednictvim své knihy
ptisel, a do jehoz zabéru vedle neuprosnosti doby postavil tragi¢nost lidskych osudi, je svym
zpusobem ojedinély. Temny ptibéh vesnice za Casti nejtvrdsiho stalinismu tak autorovi i dilu
samotnému, kterého se prodalo na Sest tisic kust, pfinesl zna¢ny publicisticky ohlas.

Nalinii tragickych osudii nasi nedavné historie uspéSné navazal romdan

$ A " (2006) spisovatelky Radky Denemarkové. Kniha vypravi piibéh Zeny,
kterou cesko-némecko-zidovsky ptuvod nejprve dostdva za zdi vyhlazovaciho tabora
a nasledn¢ ji neumoziiuje navrat do nové usporadané povalecné spolecnosti. Jeji rodny dim
v Cechach je zabran a na ni se jako na Némku pohlizi nepiatelsky. ,,Text je zkouskou toho,
co se da fici o situaci, ktera trvala vlastné¢ od valky az do nyné¢jSich dnli a nedockala se

«¥ Kniha znovu otevira

rozuzleni, katarze, smifeni, zadostiuc¢inéni, zkratka niceho.
hned nékolik témat najednou — otazku BeneSovych dekretli, problematiku nasilného vysidleni
sudetskych Némct a hrizy koncentracnich taborii, ze kterych, i kdyz se clovék dostane,
vmysli v nich pfetrvavd nadale az do konce Zivota. Opét se zde setkdvame s motivy,
jez jsou spolecensky ozehavé a o kterych se pfiliS nemluvi. $ A se doposud
prodalo okolo dvou tisic péti set vytiski.
Letos se v produkci Knizniho klubu objevila prvotina Jitiho Sulce J

Ptedlohou k namétu, jenz opét Cerpa zbolavych ran nas$i minulosti, se stal atentat

na Heydricha a pfedevs§im osudy atentatniki Gabcika a KubiSe. Autor, ktery pracoval nékolik

let v tajné sluzbé BIS, dokazal diky zkuSenostem ze svého byvalého zaméstnani notoricky

7 PAVLICEK, T. . =>>< & ! [online]. 2005 [cit. 12.10.2007].
Dostupné z: <http://www.bbc.co.uk/czech/domesticnews/story/2005/04/050426 _cz_book prizes 1000.shtml>.
¥ Penézi od Hitlera se rozumi odskodnéni, které po vélce dostali lidé za 1éta stravena v koncentraénich taborech.
* SICHA, J. Knihovnicka historicka. K , 5.6.2006, ro¢. 17, &. 23, s. 16.
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znamé a literarné hodnd zmapované téma* napsat nové a zajimavé. Své znalosti zarogil
piredev§im v pasazich, v nichz popisuje zakulisni prace gestapa a policejniho aparatu.
V téchto castech ma kniha velmi blizko k dokumentu. Zatim se prodalo témét dva tisice kus,
ovSem vzhledem k tomu, Ze se jedna o novinku, neni toto ¢islo kone¢né.

Dutvoda, pro¢ v posledni dobé vyslo tolik titult hledajicich redlny piedobraz
v tragi¢nosti Ceské historie mize byt hned nékolik. Vedle velkych a zajimavych ptibeha,
otevirani ne zcela zodpovézenych otazek, pfidava dalsi sam Hajicek: ,,Myslim,
ze to je generalni zalezitost. Devadesatd 1éta jako by chtéla na minulost zapomenout a zacit
znovu, ale ted’ se fada mych vrstevnikt,, kterym je plus minus Ctyficet, zaCind obracet
a divat se do minulosti. Zni to jako klis¢é, ale ziejmé si uvédomuji, ze tam jsou kofeny

k pochopeni dneska.«"!

PredevSim se ale ukazuje, Ze minulost je stdle popularnim
a vyhleddvanym tématem. Dokazuje to hned nékolik vitézti ankety Lidovych novin
,Kniha roku“.* Oviem zlet predeslych, kdy to byly predevsim autobiografické knihy
vzpominek, paméti a deniky, se do poptedi dostava beletrizovana forma.

Ptestoze dosahly vyse uvedené knihy na ¢eské poméry znacného ohlasu a relativné
vysokych nakladd, kritici a ¢tenafskéd vetejnost neni pfi posuzovani kvality jejich zpracovani
zdaleka jednotna. Piedeviim na dilo Denemarkové a Sulce je v mnoZstvi recenzi nazirdno
jako na knihy, jejichZ uspéch a slava stoji a pada pravé se silnym tématem, bez kterého
by jinak byly velice prumérnymi. ,,Zda se, ze uznani se tu dneska zakladd na tom,
,»0 ¢em™ se v dile mluvi, Ze se zde projevuje vdécnost za to, Ze se uritého tématu nékdo
vitbec chopil. K opilosti rohlikem, k vybuzeni souhlasnych emoci a soudi pak neni daleko.«*
Pravé tyto recenze nadm ale svym zplsobem mohou pomoci najit odpovéd na otazku,
zda je téma natolik silnym motivem, Zze samo o sobé dokaze knihu prodat. Vyse uvedené
ptiklady, pfedevs§im pak prodejni ¢isla ndm podsouvaji vicemén¢ kladnou odezvu.

Thomas Woll ptfidava dalSi vyznam, kdyz mluvi o dalezitosti vybéru atraktivniho
tématu. Také vychazi z ptredpokladu, ze zajimavé téma je jednou z hlavnich motivaci ke koupi

knihy a dodava, ze vlivem toho maji na trhu s knihami Sanci obstat i mensi nakladatelstvi,

jejichz objem produkce se s velkymi vydavatelskymi podniky nemiize zdaleka srovnavat.**

%0 Jen za posledni tii roky se jedna o &tvrty titul s touto latkou. Vedle Sulce se ji vénovali jests Jaroslav Cvancara
v publikaci A (2004), Lubomir Kubik v knize / L & ) (2006) a Marek Slouka
ve , % (2007).

“ BALASTIK, M. Zajimaji mé zlomové okamziky... rozhovor s Jitim Hajickem. A, srpen 2007, roc. 23, €. 8,
s. 7-10.

2 Seznam vitéznych tituldi je obsaZen v ptiloze 5.3, s. 50.

“ CHUCHMA, J. Penize od Hitlera. Roman plny hriiz. 0 , 18.10.2006, ro¢. 17. &. 243, s. B/6.
“WOLL, T. * 6 . Praha: Signeta, 2002, s. 50.
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3.5 Strategie marketingovych komunikaci

Obecnou naplni marketingovych komunikaci je snaha oslovit spotiebitele s cilem
vzbudit jeho zajem. Velmi Casto samotna kniha jako ladkadlo nestaci a jeji poptavku je tudiz
nutné podpofit vnéjSimi zasahy. Témi jsou nejcastéji rizné druhy propagace a reklamy.

Podle zakona o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani se za reklamu
povazuje ,,jakékoliv vetejné ozndmeni... ur¢ené k podpoie prodeje, nakupu nebo prondjmu
vyrobkl nebo sluzeb nebo k dosazeni jiného ucinku sledovaného zadavatelem reklamy
nebo provozovatelem vysilani.“*> Propagaci jsou minény daldi druhy podpory prodeje,
jako jsou autogramiady, kiest knizek, tisk plakatt ¢i vefejna interview s autory.

Nékteré nakladatelské spolecnosti vydavaji kazdorocné nemalé Castky na podporu
svych titull, a je proto dilezité urcit, jakou formu marketingové komunikace zvolit
a na jaky titul ji aplikovat tak, aby aktivita v tomto sméru podniknuta nebyla pfiliSna,
investice zbytecné vysoka a v konecném souctu tieba prodélecnd. Medialni podpoie ze strany
samotnych nakladateli se u nds ovSem dostane prakticky jen nejvétSsim spisovatelskym
hvézdam, zaméfujicim se na tvorbu Cisté komeréniho razu, a drazsim, ilustrovanym kniham
v pevné vazb¢, jejichz piiprava byla sama o sobé finanéné ndro¢nd. Do propagace krasné
literatury se vydavatelé pousti neradi nebo jen ve velmi omezené mite, ndkladovost takovych
titull totiz neni natolik vysokd, aby dokazala eventuelni vydaje s propagaci spojené pokryt.
Vedle komer¢ni literatury jsou potom v médiich Casto prezentovany piedevsim pieklady
celosveétovych bestsellerti, protoze od téch se vzdy ocekavaji nejvyssi zisky. Tituly,
které nespadaji ani do jedné z vySe zminénych kategorii, se musi vétSinou bez medidlni
podpory obejit. Spisovatelka Simona Monyova tuto skuteCnost ceskym nakladatelstvim
trochu zazliva: ,,Co mam své zkuSenosti s vydavateli, tak se o autory pfili§ nestaraji.
Pokud ma kniha néjakou medidlni propagaci, ve vétsin€ ptipadd si ji musi autor zajistit sam.
Jejich jedinym rizikem tak jsou penize, které do vydani knihy vlozi.“** Na obranu nakladatel
je ale potieba fici, Zze vydavani knih je Zivnost jako kazda jina, povolani majici svoje pravidla
a uskali, a Clovek, ktery chce vtomto oboru obstat, musi mit tato tskali na védomi.
Nikdo se nechce poustét do zbytecného rizika. Jiz z tohoto divodu je slozité vysledovat,
do jaké miry medialni podpora navysi prodejnost titulu. Nakladatel¢é svorné hovoii
o jejich pozitivnich disledcich v souvislosti s vy$§im ziskem, naproti tomu Simona Monyova
je autorkou nékolika bestsellerti a pfitom kromé besed se ¢tenafi, autogramiad a kiti novych

knizek zadné medialni propagace nevyuziva.

% Zakon & 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani.
% Rozhovor se Simonou Monyovou v piiloze 5.4, s. 56
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Michaela Stehlikova, manazerka brnénského knihkupectvi sité¢ Barvi¢ & Novotny,
naopak medialni podporu vyzdvihuje nade vSechny formy propagace, kdyz mluvi predevsim
o reklamé v novindch a rozhlasu. Podle ni ¢tou knihy lidé, ktefi také zpravidla odebiraji
denni tisk a poslouchaji radio, takze maji o knizkach povédomi. Velmi dobrou reklamou
je teba otistény nebo odvysilany rozhovor. Dodava, Ze i né€kolik hodin nato, co skoncilo
v rozhlasu interview s autorem o jeho novém titulu, pfisli do obchodu lidé a po knize se ptali.

Z pohledu nakladateli je nejlepsi reklamou pro knihu samotnou osobni doporuceni
ptatel a znamych potencidlnich zdjemct o titul - je to reklama, kterd nic nestoji, ovSem
na druhou stranu ji nelze nikterak ovlivnit ¢i uméle vyvolat. ,,Tou nejspolehlivéjsi propagaci
je Septanda. To, co si lidi feknou mezi sebou. Knizky mohou mit spoustu recenzi v novinach,
dennim tisku i v asopisech a néklad se tieba nezvedne. Zatimco kdyz si knihu vzajemné
doporu¢i znami, to se na tom nakladu &asto projevi mnohem vic,’” potvrzuje
Miroslav Balastik, $éfredaktor nakladatelstvi Host a stejnojmenného literarniho Casopisu,
a dodava, ze podle n¢ho jsou tradi¢ni formy reklamy, které vidame v tisku ¢i v televizi,
pro literaturu nefunk¢ni.

V poslednich letech je silnym pomocnikem nakladateld a knihkupcl internet,
ktery pfinasi zdkaznikiim mozZnost prohlizet si knizni novinky zpohodli domova.
Na webovych strankdch vétSiny nakladatelstvi nalezne ¢tendf aktualizovany seznam
nabizenych titulli 1 s vyobrazenim obalky a u kazdého se navic dozvi, o ¢em pojednava.
Internet také velmi dobfe plni funkci informaéni tabule. Vefejnost se mize dozvédét nejen
o pfipravovanych titulech ¢i pravé prekladanych svétovych bestsellerech, ale objevuji se zde
1 pozvanky na autogramiady autort, jejichz knihy vzbudily vétSi medialni ohlas.

Standardem se také stava moznost on-line objednani knizky, ktera tak zajemctim
pfijde rovnou domii na dobirku. Neéktefi knihkupci pod tihou internetového nakupovani
predikuji postupny zanik tradi¢nich kamennych obchodt s knihami, které nahradi internetova
knihkupectvi s dovazkou titulti az do domu. Podle nich maji takovi on-line knihkupci jednu
obrovskou vyhodu oproti jejich klasickym konkurentim — odpadaji jim vydaje za prondjem
prostor pro obchody a sklady. Knizky, které prostiednictvim jejich stranek zakaznici
poptavaji, si totiz nejprve objednaji z centralniho skladu nakladatele a teprve po obdrzeni titul
expeduji dale smérem ke klientovi. VétSina knihkupci ovSem tyto piedpovédi hodnoti
jako ptehnané a u kamennych obchodi vyzdvihuje pfedevsim moznost osobniho kontaktu

s knihou, ktery je podle jejich slov nejlepSim ldkadlem ke koupi. V obchodé je velmi dilezité

" KLUSAKOVA, J. % / A [online]. 2006 [cit. 20.10.2007]. Dostupné z:
<http://www.rozhlas.cz/izurnal/publhostrz/ zprava/234658>.
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to, aby knizka byla vidét, aby brnkla zadkazniky do nosu, proto se nejzajimavejsi tituly davaji
do vyloh ¢i na dobfte viditelné stojany.

Jako podporu prodeje miizeme chapat i autogramiady ¢i besedy s autory, které také
maji vliv na navySeni nakladu. Je ovSem zapotiebi dat o pldnované akci doptfedu védeét,
aby vefejnost byla informovéana. Nejcastéjsim informacnim zdrojem jsou plakaty vyveéSené
na webovych strankach a vykladnich tabulich. Proto maji v tomto sméru vyhodu knihkupectvi
lezici na ruSnych tfidach, kde je vysokd koncentrace lidi. Pfi autogramiadach
jsou knihkupectvi plnd, coz 14ka do obchodu i ndhodné kolemjdouci. Michaela Stehlikova
dava za priklad autogramiddy TomaSe Halika a MiloSe Zemana, kdy se v knihkupectvi
pomalu nedalo ani hnout.*®

Ozndmeni na vylohdch neinformuji jen o pfipravovanych autogramiadach, ale jejich
primarni funkci je upozorniovat na knizni novinky. Do obchodl je dodédvaji nakladatelé
rovnou s knihami. Na Ceském trhu ovSem tohoto tradi¢niho druhu propagace piekvapivé
nevyuzivaji zdaleka vSichni. Napfiiklad Academia je netiskne téméf vibec, ale sazi spi§
na dobré kontakty, prostfednictvim kterych dokaze dostat knihu do médii. Oproti tomu
Computer Press ¢i BB Art stavi propagaci svych kniZzek vyhradné na plakatech, do jejichz
vyroby vkladaji obrovské finan¢ni prostiedky.

Samotna poloha obchodu s knihami sehrava také dulezitou roli a svym zplsobem
ovlivituje strategie knihkupcii. Velké obchodni domy na frekventovanych mistech si mohou
dovolit nabizet Siroké spektrum titull, protoZe poptavka je mnohonasobné vyssi nez v malych
obchidcich na periferii. Pokud lezi prodejna v centru nebo v mistech, kterd vyhledéavaji
turisté, jdou na odbyt predevsim mapy, turistické privodce a regiondlni literatura. Podstatna
je 1 tradice knihkupectvi. Zakaznici si rychle zvyknou chodit na ur¢it¢ misto. Nasledujici
graf” poukazuje na rozdilné trzby klasického knihkupectvi v porovnani s prodejnou lezici

v turistické zon¢ a zamétujici se predevsim na turisty poptavany sortiment.

* Informace vychézi z naseho vzajemného rozhovoru, jeZ prob&hl v prodejné knihkupectvi Barvi¢ & Novotny na
brnénském nameésti Svobody 10.10.2007.
¥ PISTORIUS, V. 6 . Praha/Litomysl: Paseka, 2005, s. 19.
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Z grafu je dobfe Ccitelné, jak velkou roli hraje pro béznd knihkupectvi rocni
obdobi — v letnich mésicich jsou trzby minimdalni, naopak v prosinci rapidné vzrustaji.
Prodejny v turistické zén¢ vzhledem ke své profilaci takovymi vykyvy nedisponuji
a jejich trzby jsou v pribéhu celého roku prakticky v rovnovaze.

Podporovat svou produkci mohou nakladatelé a knihkupci také na kniznich veletrzich.
nejcastéji mluvi o veletrzich ve Frankfurtu, ktery, vzhledem k velikosti, ddva moznost ziskat
prehled o knizkdch témét zcelého svéta, a v Londyné, jenz velmi podrobné mapuje
predevsim angloamerickou literaturu. Veletrhy maji ovS§em vyznam i z profesniho hlediska,
protoze umoziuji nakladatelim seznamit se s produkci konkurence, eventuelné zde mohou
navazat nové kontakty.

Za urcitou formu propagace, vtomto piipadé globaln¢ celé knizni produkce,
lze povazovat i akci nazvanou ,,Mésic knihy“. Ta je v souCasnosti spi§ prezivajici tradici
nez aktivnim prvkem ovliviiujicim recepci knizni produkce. Pro nekteré je sice biezen stale
synonymem mgsice knihy, jinym ovSem vadi prorezimni ideologickd ndlepka jakoZto bfimé,
jez si termin ssebou chté¢ nechté piindsi zlet minulych a je i velké mnozstvi téch,
ktefi si knihu do souvislosti s prvnim jarnim meésicem vibec nadavaji. Tak jako tak,
,Mésic knihy“ po dlouha léta ovliviioval kulturni déni v Ceskoslovensku a vroce 1955,
kdy probéhl prvni ro¢nik, se od néj cekala silnd zbran v boji za podporu literatury
(nutno podotknout, Ze vzhledem k dobé Slo predevSsim o propagaci budovatelskych
a socialistickych romanti). Oldfich Kapsa potencial celé akce popsal takto: ,,Prvnim ukolem
je ucinné pomahat v tom, aby kniha pronikla do vSech koncin vlasti, stala se potiebou denniho

zivota vSech obcani, zvlasté¢ mladeze, a plnila tak v §irSi mife své ideoveé vychovné poslani.

27



~ v r

Druhym tkolem je propagaci a Sifenim literatury 1épe pomahat fesit hospodarské otazky...

v rw 7

Dalsim tkolem je pomdhat v Sifeni védeckého svétového nazoru a U¢inngji propagovat

politickou literaturu.**

Po ptevratu v listopadu 1989 padly veskeré snahy o fizeni
»Mésice knihy*, ten ze dne na den ptestal byt oficidlni akci fizenou z ministerstva a postupné
témet zanikl. Prestoze je ovSem bifezen ve smyslu mésice knihy pro vétsinu lidi jiz ptezitkem,
mnoha knihkupectvi a knihovny stale udrzuji tradici nazivu a potadaji série akci, které nesou
oznaceni ,,M¢sic knihy* 1 nadale.

Na Internctové adrese MMM $§  § se témét dva roky vyviji portal Ceské literatury,
ktery ma slouzit piredevSim k propagaci tuzemské tvorby v zahranici. ,,Jednotlivé rubriky
obsahuji literarni aktuality, literarni vyroci, profily autorii, antologii z jejich d¢l, recenze
na nové knihy a informace o literdrnim déni v CR viibec... Portil a jeho archiv ma slouzit
jako hodnotny zdroj aktudlnich informaci pro zahrani¢ni bohemisty, studenty, odbornou

v . Vv ' ;. v : 51
vefejnost 1 pro bézné ¢tenare a zajemce o Ceskou literaturu.*

Vzhledem k tomu, Ze je projekt
teprve v pocatcich, jsou jakékoliv spekulace nad jeho t¢innosti predcasné.

Jak jsme jiz zminili, je velmi slozité vysledovat, jak velky vliv mé konkrétni podpora
na zvySeni prodeje — pfesnd Cisla samoziejmé neexistuji. Z toho divodu jsme vypracovali
anketu, kterd se snazi zmapovat faktory, které Ctenafe pii koupi knihy nejvice ovliviluji

a alespon Castecné si tak mohli udélat predstavu o tom, na co se zékaznici pii kupovani knihy

ohlizi:

Motivujici faktory pti koupi knihy:>>

a) osobni doporuceni pratel a jinych lidi vibec 0 malo 4 sttedné 32 velmi 46
b) jina dila téhoz autora vibec 0 malo 5 sttedné 22 velmi 55
c) autorova osobnost vibec 5 malo 8 sttedné 46 velmi 20
d) téma knihy vibec 0 malo 10 sttedné 28 velmi 44
e) recenze vibec 8 malo 22 sttedné 44 velmi 8
f)  kratké info ptimo na obalce knihy vibec 2 malo 41 stiedné 28 velmi 8
g) nakladatelské katalogy a seznamy viibec 38 malo 28 sttedné 11 velmi 2
h) inzeraty v tisku vibec 35 malo 35 sttedné 11 velmi 1
1)  inzeraty na internetu vibec 35 malo 28 stedn¢ 12 velmi 3
j)  inzeraty v televizi vibec 43 malo 26 sttedn¢ 9 velmi 1
k) doporuceni knihkupce viibec 24 malo 29 sttedné 23 velmi 2
1)  zebticky uspésnosti vibec 26 malo 25 stiedné 19 velmi 5
m) literarni ocenéni vibec 4 malo 24 sttedné 40 velmi 14
n) ilustrace na obalce vibec 9 malo 22 sttedné 32 velmi 16

9 MERENUS, A. Je biezen jesté Mésicem knihy? A, biezen 2007, ro¢. 23, €. 3, s. 66-68.

= NBKC8 [online]. 2005 [cit. 22.10.2007]. Dostupné z: <http://www.czlit.cz/main.php?pageid=40>.

>2 Respondenty byli studenti bohemistiky Masarykovy univerzity v Bmé a u¢itelé Zakladni $koly Bratrstvi
v Bystfici pod Hostynem.
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Z vysledki vyplyva, ze nejvétsim lakadlem pro koupi titulu je predevsim oblibeny

53

autor, téma, o kterém kniha pojednavéa, a vySe zmiinovand ,Septanda“”, o néco méné

. , . SO v s 54
jsou reflektovany recenze a literarni ocenéni.

3.6 Sezonni knihy a predvanocni Zné knihkupct

Obdobi Vianoc ssebou pifinasi zvysSené zisky vSem obchodnikim, a tudiz
jak vydavatel¢, tak 1 knihkupci toto obdobi kazdorocné intenzivné ocekavaji. Knihy
jsou zadangjsi nez kdykoliv jindy a vic nez kterékoliv jiné zboZzi. Diivod je zakotenén
v tradici, ze kniha vzdycky byla a je povazovdna za hodnotny a reprezentativni dar,
ktery v sob¢ poji zabavu i vzdélani.

Miroslav Balastik udava, ze okolo osmdesati procent komeréné ladéné knizni
produkce se prodd pted Vanoci. Je proto nepochybné, Ze predvano¢ni obrat je pro né&které,
pfedev§im mensi vydavatele otdzkou preziti. Tuto skutecnost podtrhuji 1 slova
Vladimira Pistoria, ktery obdobi meésic a plil pfed Vanoci charakterizuje jako kliCové
pro jejich podnikani.”®

Pistorius v tomto smyslu hovofi o dynamice knizniho trhu. Podle n¢j predev§im
ta ovliviiuje, ve kterém ro¢nim obdobi dany titul vyjde tak, aby vzbudil co nejvétsi zdjem
ze strany spotiebitelii. Kniha totiz podléha ¢asovym zménam, ,,z nichz né¢které maji charakter
kazdoroéni sezénni periodicity, jiné pak pusobi jako dlouhodobé pozvolné trendy.«
Ptredevsim sezonni stratifikace ma znacny vliv na formovani knizni produkce.

VétsSina nakladatelii vydavajicich predev§sim komercni knihy se prakticky v pribéhu
celého roku orientuje hlavné na obdobi Vanoc, kdy nasledné¢ vydava vétSinu své predem
ptipravené produkce. Po zbytek roku se potom snazi udrzet ekonomickou hladinu svého
podnikani stabilni prostfednictvim knih edi¢né profilovanych ¢i tituli vychazejicich v ramci
dlouhodobych programti. V tivodu jsme ovSem knizni trh charakterizovali jako siln¢
nekonzistentni entitu a tato pravidla tudiz neplati striktn€. Napiiklad nakladatelé specializujici

se na vydavani ucebnic maji o Vanocich nizsi trzby nez v prub¢hu zbytku roku a naopak

>3 82 respondentll je samoziejm& maly vzorek na vyvozovani zavér(, ale na druhou stranu je potfeba vzit
v uvahu, Ze vétSina dotazovanych odpovidala velmi podobné.

> Naproti tomu Britové sazeji spi§ na jistotu a pii svém vybéru se zpravidla ¥idi kniznimi hitparadami.

() / / [online]. 2003 [cit. 25.10.2007]. Dostupné z:
<http://www.bbc.co.uk/czech/domesticnews/story/2003/12/031208 xmasbooks_pckg.shtml>).

) / / [online]. 2003 [cit. 25.10.2007]. Dostupné z:
<http://www.bbc.co.uk/czech/domesticnews/story/2003/12/031208 xmasbooks_pckg.shtml>.

6 PISTORIUS, V. 6 . Praha/Litomysl: Paseka, 2005, s. 18.

29



nejvetsi zadjem o jejich produkei je v Cervnu, srpnu a samoziejmé v zafi. Vedle toho
nakladatelstvi orientovand na turistické mapy a pfirucky zameétuji pozornost predevsim
na jaro a léto, v zimé jejich produkce prakticky stagnuje.

Sezonni stratifikace je opravdu silnym hra¢em ovliviiujicim knizni primysl a je nutné
se jejimi zakonitostmi fidit. Spravné nacasovani vydani knihy je podstatné hned ze dvou
zéasadnich divodi - je zapotifebi v co mozna nejmensim ¢asovém horizontu prodat maximalni
mnozstvi vytiskill, aby titul, respektive neprodané vytisky nelezely zbyte¢né dlouho na sklad¢.
Ty maji omezenou kapacitu, navic je potfeba sulozenymi knihami Setrné manipulovat,
aby se neposkodily. ,,Objem knihkupeckého skladu se rovna v priméru cca trzbé za 4 mésice.
Zasoby se tedy ,,0to&i“ pouze asi tiikrat za rok,*>’ zbytek knih tedy do vy&erpani zasob
zistdva u nakladatele. Druhym divodem, podtrhujicim dilezitost zvoleni sprdvného data
vydani knihy, je fakt, ze béhem prvnich péti mésici po uvedeni titulu na trh se proda
okolo sedmdesati procent celkového vytisténého nakladu, pak postupné prodejnost upada.
Proto je pro komer¢ni literaturu tolik dilezité vymezit datum vydani do druhé poloviny roku
tak, aby na Vanoce jeji prodejnost gradovala.

Dalsim specifikem pfedvadnocniho obdobi je skutecnost, Ze lidé jsou ochotni za knihy
zaplatit vic nez v pribéhu roku. Toho si jsou nakladatel¢ velmi dobie védomi a na trhu
se tak zacatkem zimy objevuji drazsi, velké vazané tituly a bestsellery. Vedle rtstu prodeje
beletrie jsou tak podle Jana Kanzelsbergera, nejvétsiho dodavatele knih v Cesku, velmi
oblibenym artiklem napftiklad vypravné publikace o vytvarném umeéni ¢i mnohasetstrankové
bohat¢ ilustrované encyklopedie. ,,Nevydavate-li u€ebnice, pak pravé pfed Vanocemi nemate
moc diivodi ke stiznostem.**®

Obdobi letnich prazdnin a mésice unor a bfezen naopak piindsi nakladatelim zisky
minimalni. V letnich mésicich je situace ovlivnéna dovolenymi, na kterych lidé nemaji ¢as
ani chut' nakupovat kniZzky, v inoru a bieznu zase spole¢nost nema dostatek financnich
prostiedkd. Robert Krumphanzl, jeden ze zakladatelti nakladatelstvi Triada™, tuto skute¢nost
potvrzuje: ,,Myslim, ze v té¢hle dobé lidé nemaji moc penéz, plati dan¢, mysli na jiné¢ véci

<60

a nezajimaji je ty, které mohou postradat, coz jsou bohuzel i knihy.“™ Pistorius dodava,

ze brezen je podle n¢j vyhlaSen mésicem knihy jen proto, aby byly organizovany akce,

ST PISTORIUS, V. 6 . Praha/Litomysl: Paseka, 2005, s. 8.

*) / / [online]. 2003 [cit. 25.10.2007]. Dostupné z:
<http://www.bbc.co.uk/czech/domesticnews/story/2003/12/031208 xmasbooks pckg.shtml>.

% Nakladatelstvi se fadi mezi siln& profilovana, orientujici se vedle sou¢asné Geské prozy a poezie na literaturu
filozofickou, historickou a literarnévédnou. Za kazdou cenu se tento standard snazi udrzet a zachovat si tak
nekomeréni raz své produkce.

0 / / [online]. 2003 [cit. 25.10.2007]. Dostupné z:
<http://www.bbc.co.uk/czech/domesticnews/story/2003/12/031208 xmasbooks_pckg.shtml>.
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jez by stagnujici prodejnost tituld nastartovaly a ¢tenafi tak opét soustiedili na knizky svou
pozornost.

Vedle sezénnich knih existuji na trhu takové, které je mozné charakterizovat
jako dlouhodobé pozvolné trendy. Jsou to tituly, jez nejsou tak uzce svazané srocnim
obdobim, v némz vyjdou, ale plisobi nadcasové. Na druhé strané je zapotiebi zminit,
ze 1 u tohoto druhu zbozi se predvadnocni Zné projevuji také, rozdil vSak neni oproti
prodejnosti v pribehu zbytku roku tak markantni. Takové knihy jsou poptavany po cely rok
(vyjimku opét tvofi unor, bfezen a prazdninové mésice). VEtSinou se jednd o tizce profilové
zbozi. Jsou to ve velké mife odborné publikace, tituly se zaméfenim na technické, 1ékarské
a ptirodni védy, publikace vénujici se télesnému a dusevnimu zdravi a zdravé vyzive,
pocitacova literatura nebo naptiklad kuchatky. Ty jsou zvlast oblibené piedevsim v Anglii,
kde jsou knizni vydani vSech moznych kuchafek velkym trendem a je o né¢ zvySeny zdjem
po cely rok. Celoevropskym hitem se staly knihy receptli zndmého a popularniho kuchate
Jamieho Olivera, které v Cesku vydava nakladatelstvi Spektrum Grafik. Piestoze se vzhledem
k mnozstvi barevnych fotografii, kvalitnimu papiru a pevné vazb¢ jedna o pomérné¢ drahé

publikace,” prodejni &isla jsou piekvapivé vysoka.

3.7 Drzitelé literarnich cen

Cesky trh je prakticky od listopadu 1989 pichlcen knihami a pro b&Zného &tenafe je Gasto
obtizné se v takovém mnozstvi orientovat. Existuje n€kolik métitek, jez mu mohou pti hledani
na pultech knihkupeckych obchodi pomoci. At uz je to zndmy autor, zdnr nebo oznaceni
bestseller, to vse védomé ¢i nevédomé na vnimdni titulu pisobi. Vedle téchto

. . , 62
,.kvantitativnich*

ukazateld se ovSem da fidit i metrem rozliSujicim kvalitu.
V Ceské republice funguje nékolik organizaci, které pravidelnd udéluji témék
pdt desitek literarnich ocenéni® kniham, jez dokazaly zaujmout. ,,Hlavnim smyslem

literarnich cen je upozorfiovat na vyznacné umélecké hodnoty. Piedpoklada se pftitom,

o1 Spektrum Grafik vydal zatim pét kuchaiek znamého kuchate, jejichZ priimérna cena se pohybuje okolo péti set
korun.

82 Tyto faktory nam piedevsim poskytuji informaci, kam konkrétni titul zafadit na ose ,,znamy — neznamy*
nebo ,,Gspésny — nelispésny* a na zakladé této skutecnosti si pak udé€lat predstavu, jak velky zajem o danou
knihu c¢tenafi asi maji. Je zapotifebi ovSem zminit, Zze ani velky C¢tenafsky ohlas nevypovida nic o kvalité
predkladané literatury — komercni Gspéch a literarni ,hloubka® jdou velmi casto vzajemné protichudnym
smérem.

8 Ptehledny seznam jednotlivych literdrnich cen i s kontakty naleznete na webovych strankach Institutu uméni
<http://www.institutumeni.cz/index.php?cmd=page&id=141>. Seznam ocenéni je sestaven v abecednim
poradku, nikoliv podle dulezitosti.
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ze ocenéné dilo, pfipadné autor vstoupi do SirSiho cCtenadiského povédomi, a po knize
tak sahnou i ti, ktefi se sledovanim kniZnich novinek b&zné nezabyvaji.<**

Vedle akei, na kterych jsou knihy voleny literarnimi kritiky, oslovenymi spisovateli,
prekladateli ¢i historiky, je ale spousta takovych, kdy je vitéznd kniha volena ctenafi
samotnymi® &i ¢leny organizace, zastitujici dané ocenéni,” a tudiz je nutno brat nékteré ceny
s rezervou. Vzdycky je zapottebi sledovat, jaka organizace za jejich ud€lovanim stoji.

a prekladatelské dilo udélované za vynikajici ¢eskou knihu a pieklad do CeStiny, vyrocni
knizni ceny Magnesia Litera propagujici kvalitni literaturu bez ohledu na zanry, cena
Jaroslava Seiferta za vynikajici beletristické dilo vydané béhem poslednich tii let u nas
nebo v zahrani¢i, cena Karla Capka za prosazeni demokratickych a humanistickych hodnot
ve spolecnosti, cena Jifiho Ortena reflektujici tvorbu mladych ¢eskych autorii a cena Josefa
Jungmanna, kterd se udéluje jako ocenéni za nejlepsi pieklad. Vyjimecnou literarni akci
bylo také udileni cen Egona Hostovského za ,,romén, jenz umélecky vyrazné ptresahl béznou
produkci“. Akce byla ovSem naposledy vyhlasena v roce 1999, po kterém doslo k jejimu
zastaveni. Vedle toho je pomérné prestizni a sledovanou zélezitosti anketa Lidovych novin

. 6
,Kniha roku*. ©’

Klicovou otazkou, kterou si pfi nasem badani musime polozit, ovSem zlstava,
zda vySe zminéné uddlosti dopomohly nakladatelstvim, vyddvajicim ocenéné knihy a jejich
autory, k vétSim ziskim ¢i nikoliv. Zda Ceska spolecnost reflektuje udélovani literarnich cen
a ma povédomi o vitdznych titulech & samotnych laureatech. Vaclav Jamek® dava
na tuto zaleZitost nepiili§ uspokojivou odpovéd, kdyz tvrdi, Ze v Ceské republice nemaji
literarni ocenéni na rozdil naptiklad od Francie, Velké Britanie ¢i Polska pftili§ velky vliv
na prodejnost knih. ,,O jejich existenci vi &asto jen uzka skupina étenatt. Lidé v Cechach
ocenénou literaturu nevidi, a tudiz nectou.“®’ Tvrdi, Ze hlavnim déivodem nizkého povédomi
je minimalni podpora ze strany médii, jakozto hlavniho formovatele témét veskerého

spolecenského déni.

% BALASTIK, M. Na shledanou v Mic¢ovné...: kdo ziskéa letosni Statni cenu za literaturu?. A srpen 2003,
ro¢. 19, ¢. 8, s. 28-30.

% Napiiklad Cena Klubu ¢tenaitt Bohumila Hrabala.

% Cena Jittho Marka, Literarni cena Knizniho klubu aj.

57 Stru¢né charakteristiky vy$e zmin&nych ocenéni a jejich dosavadni laureati jsou naplni p¥ilohy &. 5.3, s. 50.

58 Predni esky spisovatel a prekladatel.

% KOLOUCHOVA, Z., STOLFOVA, R. Knizni veletrh v Pafizi. A, kvéten 2005, ro¢. 21, &. 5, s. 84-85.
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Miroslav Balastik tak skepticky neni, kdyz vyzdvihuje piedevSim ceny Magnesia
Litera, jejichz piedavani prenasi televize, a anketu Lidovych novin ,,Kniha roku®. Tyto dvé
akce podle ngj vetejnost sleduje a jejich existence tedy jakysi vliv na prodejnost ocenénych
titul ma. Své tvrzeni podtrhuje pfikladem Jana Balabana. Kdyz ostravsky autor ziskal v roce
2005 Literu za prozu 1Y $ , vySlo nasledné piepracované vydani jeho piedeslé
knizky - a ta byla poptavanéjsi nez prvni, o dva roky star§i vydani. Diivodem
vétsiho Uspéchu bylo lepsi povédomi o Balabanové tvorbé. Stejné reprezentativnim dikazem
muze byt letoSni vitéz Litery za knihu roku - Petru Cimpoesu se svym romanem
( , . Kniha, kterd zpocatku méla primérnou prodejnost, byla do dvou mésicti
tuzemského ocenéni — Statni ceny za literaturu. Tvrdi, Ze honorovani autofi jsou
bud’ medidlné€ natolik zndmi, ze lidé majici o koupi jejich knih zajem, tak jiz ucinili nezévisle
na zisku Statni ceny, nebo je naopak vetejnost téméf nezna a v tom piipadé€ jim ocenéni piilis
nepomiize, protoze Stitni cena za literaturu je zkratka malo sledovana. Jan Sulc
z nakladatelstvi Torst sjeho slovy souhlasi a poukazuje na tfi knihy zjejich produkce,
které Statni cenu obdrzely: ,,Efekt to bohuzel nemélo zadny. JuliSovy +
jsme prodali jen néco pies sto kusu. - $ # A &  od Milana
Jankovice a DiviSova 8 byly vyprodany jest¢ predtim, nez ziskaly
Statni cenu, ale o dotisk uz zdjem nebyl.“”

At je vysledna recepce ocenénych tituld a autorG jakdkoliv, je paradoxni,

ze na Ceském trhu, kde se od kazdého titulu malokdy proda vice nez tisic vytiskd,

existuje takové mnozstvi literarnich ocenéni. ..

3.8 Kniha a film

Film je kulturni fenomén, ke kterému maji pfedevs§im mladi lidé blizko. Proto neni
nic ne¢ekané¢ho, kdyz je namét popularniho snimku nasledné ptepracovan do papirové
podoby. V Ceské republice je to trend novy a takové knizky u nas vznikaji jen ojedinéle,
Pokud ovSem budeme mluvit o ptekladech zahrani¢nich tituli na motivy filmt, ty uz
1 na tuzemském trhu maji vybudovanou urcitou tradici. Veskrze se jednd o komeréné

orientovanou literaturu.

" BALASTIK, M. Na shledanou v Mi¢ovné...: kdo ziska letosni Statni cenu za literaturu?. A, srpen 2003,
roC. 19, ¢. 8, s. 28-30.

33



Vedle beletrizované formy dochdzi casto jen k vetejnému vydani opoznamkovaného
scénafe a jakkoliv se muze takové cteni zdat nudné, pravé vydany scéndi k snimku
, % e vykazuje pomérné solidni prodejni vysledky. Namaha pfti ptiprave titulu je navic
minimdlni. Vznik takto profilovanych knizek souvisi s ,medidlni multiplikaci®, kdy jedna
vychozi forma dava vzniknout formam dal$im — na trhu se tak po odvysilani filmu objevi
knihy, videohry, tricka ¢i reklamni predméty, jez z Gspésné latky tezi.

Cast&jsi jsou oviem piipady, kdy naopak film vznikd na motivy knizni pfedlohy.
Ackoliv je nasnadé, Ze za takovych okolnosti déld reklamu spi§ kniha filmu, neni
tato domnénka tak uplné pravdiva, respektive nepostihuje celistvost véci. Reklamu si totiz
poskytuji ob& zpracovani navzdjem. Multimédia’' jsou v dne$ni dob& kulturnim
mainstreamem a maji Siroky dopad na spolecenské déni. Proto se mlize stat, Zze po odvysilani
filmu dojde k rapidnimu nértstu poptavky po knize, na zéklad¢ které snimek vznikl, a to jen
z diivodu, Ze se film setkal s pfiznivym ohlasem. Velkou roli pfitom hraje efekt zvédavosti,
kdy divaky zajima, jak moc se filmové zpracovani drzi knizni piedlohy.

Témét zadna recenze, hodnotici film nato¢eny na motivy knihy, si vzajemné srovnani
neodpusti. V minulém roce se mnozstvi takto ladénych posudkll sneslo na hlavu filmu
reziséra Jiftho Menzela, jenz vznikl na zakladé stejnojmenného Hrabalova romanu
E& "% . VétSina kritikdi zhodnotila snimek co do kvality papirové
piedlohy jako nedostaCujici a viceméné déravy. Cely piib¢h je totiz prezentovan v silné
zredukované a netplné podobé. Tato vytka padd v souvislosti s filmy vzniklymi na zdkladé
knizni pfedlohy velmi Casto a madlokterému reZisérovi se povede natoCit snimek, ktery
by dokazal svoji papirovou piedlohu ztvarnit bezezbytku. Pfi¢inou je samoziejm¢ omezena
délka. DalSim atributem, ktery se ve vétSiné pripadi nedafi zachovat, je atmosféra.
A podle ohlasti, jaké Anglicky kral vzbudil, se to nepovedlo ani v tomto ptipade¢.

At uz predélavka dopadla jakkoliv, natoCeni filmu vedlo k novému vydéani Hrabalova
romanu, jenz vySel jen nékolik mésicti po premiéte v nakladatelstvi Mlada fronta a ktery
je pfiznacny mnozstvim barevnych fotografii z filmu. Ty maji vedle estetické funkce
Vedle fanouskli Hrabalovych knih se tak jako potencialni zékaznici nabizi divaci,
kterym se filmové zpracovani libilo.

V celosvétovém meétitku je obrovskym fenoménem Tolkienova trilogie ,

ktera se také dockala zfilmovani mezi lety 2001 a 2003. Filmy byly jak kritikou, tak vetfejnosti

I Multimédia v sob& spojuji piedeslé druhy médii. Prakticky prvnim multimédiem je film, ve kterém se poji
zvuk s obrazem.
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piijaty kladnd’? a dostaly Tolkienovu tvorbu do Sirokého spoleenského povédomi.

se podle slov Michaely Stehlikové prodaval dobie vzdycky, ale po odvysilani
filmi Sla poptavka rapidné nahoru. V souvislosti se zfilmovanim celé trilogie se dokonce
mluvi o revoluci Zanru fantasy. Ten mél do té doby pomérné tzkou stabilni Etenaiskou
zékladnu, ktera se ovSem béhem jednoho roku zpétindsobila. Fantastickd literatura zacala
byt reflektovana, a piestoZze v souCasnosti uz nejsou prodejni Cisla tak rekordni, k navratu
do literarniho tUstrani, kde fantasy ptezivalo pied rokem 2001, uz nedoslo.

Zajem o literaturu s fantasy tematikou podpofila 1 sidga J. K. Rowlingové
o Carod€jnickém ucni Harrym Potterovi. Ve svété to byly bestsellery kratce po vydani,
v Ceské republice byl ,,potterovsky* fenomén vyvolan predeviim nato¢enymi snimky.

Ze soucasnych ¢eskych autorl, jejichz knizek je vyuzivano jako naméti k filmam,
je nejvic protezovan Michal Viewegh. Filmového zpracovani se dockal dokonce hned
jeho prvni roman # / % . Snimek byl natoden v roce 1997, ve kterém mél
premiéru jest¢ jeden film na motivy Vieweghovy knihy — , 4
Ptfedevsim tyto dva snimky nastartovaly spisovatelovu kariéru.

Z dalSich tuzemskych titul, jeZ se v poslednich letech staly piedlohou k filmu,
muzeme jmenovat Rudisiiv roman L ¢i novelu 6 $ A Kvéty Legatové,
na zaklad¢ které natocil rezisér Ondiej Trojan celovecerni snimek O

Nakladatelstvi Academia mé& dokonce celou ,,filmovou fadu“ — levné paperbacky
s ilustraci hlavniho aktéra na obélce, aby byla asociace se snimkem na prvni pohled ziejma.
Milan Kréek hovoii o celé edici jako o jediném pocinu Academie vnimaném jako

. r v . ’ . ’ ’ 7 % 4
rychloobratkové zbozi. ,,Cena je vyhodna, reklama navic diky filmovému ohlasu zaru¢ena.’

3.9 Pokracovani uspésnych titull
Knizek, které tematicky ¢i prostfednictvim spolec¢ného nézvu t€zi z predchozich titul,
jez se zasadngj§im zptisobem zapsaly do mysli étenaiti, bylo napsano nespocet. Casto se jedna

o pouhy ekonomicky tah, ktery ma skrz GspéSny nazev upozornit na pokracovani znamého

ptibchu.
2 Vyjma druhého dilu - 5 se mluvi o revoluénich snimcich.
3 Kniha vysla v roce 1992. Vieweghovou prvotinou sice byly + $ , které byly vydany o dva roky

dfive, ale jednalo se o novelu.
7 Informace vyplivajici ze vzajemného rozhovoru ze dne 7.11.2007.
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Zajimavé je, ze ve veétSiné pripadd neni napsani dal$iho dilu iniciovano samotnym
autorem, ale kli¢ovy impuls p¥ichazi ze strany nakladatele.”” Pokud se kniha dobie prodava,
je predev§im jeho zajmem, aby poptavka neskoncila s jejim vydanim, ale ptenesla se
i na tituly dalsi.

Vyjma dobfe prodejné ,znaCky“ a hlavnich protagonisti ovSem casto dilo
sjeho prfedchiidcem vlbec nic nepoji, a kdyby vySel samostatné, nic by se nestalo,
pomineme-li fakt, Ze by prodej zdaleka nedosahl takovych vysledkii. Pfedev§im z divodu
nizké originality, zpisobené omilanim stejné ¢i podobné latky, jsou pokracovani z pohledu
kritiky vétSinou predem odsouzena. Knihy, které t¢zi ze jména svého ptedchidce,
jsou predevsim komer¢né orientované. Krasna literatura klade diraz na jedine¢nost — uz
z toho dlivodu je pokracovani ¢asto nemyslitelné.

Z hlediska formy mohou byt pokracovani volna, coz je Castéjsi zpiisob, nebo naopak
vazana na predesly dil, bez n¢hoz by piibeh postradal zacatek. Z hlediska nakladatelskych
strategii je obtizné rozlisit, ktery z téchto zptisobt je vyhodnéjsi. Volné pokracovani je sice
ucelené vypravéni, jez ze strany cCtenafe nevyzaduje vlastnit 1 piedesly dil nebo dily,
na druhou stranu ho nic nenuti, aby si knihu obstaral. Pokracovani, které se ptimo véze
na predchidce, je oproti tomu jakousi zarukou, Ze si jej zakaznik koupi, samoziejmé
v pripad¢, ze jiz vlastni predchazejici Casti. Tituly, jez nemaji uzavieny konec, a Ctenafi
jej musi hledat v dalSich pokracovanich, obecné nejsou piili§ popularni. Vedle vétsi jistoty
pii prodavani dalSich dilt se tak nakladatel musi spokojit s niz§im nékladem. Navic musi
podstoupit riziko, Ze tivodni svazek se nesetkd s uspéchem, ¢imz zékonité potapi i nasledna
pokracovani.

Vroce 1999 natoCila Olga Sommerova dokumentarni snimek E /

Formalné¢ se jednalo o rozhovory s nékolika reziséréinymi ptitelkynémi o jejich ud€lu ve svété
patriarchatu. Ve vypovédich staly v konfrontaci zivotni zkusenosti proti ddvnym divéim snim
a optimismus proti t¢zkému osudu. Dokument doznal i stejnojmenné knizni podoby,
ktera se okamzit¢ stala, zfejmé také diky filmovému zpracovani, bestsellerem a vynutila si tak
pokracovani - E / = (2002). Ackoliv se poptavka snizila, prodejni vysledky byly
i pfesto nadprimérné. Autorka tak v letech 2004 a 2005 postupné ptidala dalsi dveé série
rozhovorl pod nazvy E / HaE/

Daleko vétsiho tspéchu dosahl roman Michala Viewegha, # / %

(1992), ktery po deseti letech také dostdl volného pokracovani pod ndzvem

7> Takovou zkusenost ma vedouci brnénského knihkupectvi Academia, Milan Kréek.
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# /% - . Prestoze dilo neni zdaleka tak kvalitni jako ptfedchtidce, autorova
snaha navazat na jeho tspéch je nesporna.

Za piiklad pokracovani vézaného na predesly dil ndm mize posouzit trilogie

3.10 Lakavy nazev knihy a napadna obalka

faktorech uspéchu. Nazev by podle ni mél byt dostatecné origindlni, ale dobie
zapamatovatelny, inteligentni a zaroveil jednoduchy. M¢l by oslovit pfedevs§im cilovou
¢tenatskou skupinu. Jak ukazuje praxe, ¢im netradi¢néj$i ndzev kniha nese, tim vétsi je Sance,
ze se bude dobte prodavat. Podle zkuSenosti knihkupcti pravé zajimavy nazev laké ctenare
ze vseho nejvic k tomu, aby po knize sdhli. Nejcastéji se jednd o nekonvenéni nédzvy,
které po prolistovani doslova volaji. Tento trend dokladd v soucasnosti velmi poptavana
sbirka . 76 Ecovy PP, Formanové 8 % , Hausmannuv
! / % a mnoho dalsich.

Stejné tak u realizace kniZni obélky je zahodno, aby vypadala netradi¢né, ale pfitom
nevyboCovala z mantineld nastolenych ZzZanrem, se kterym musi korespondovat tak,
aby bylo na prvni pohled ziejmé, o jaky literarni utvar se asi jedna. Ptebal by mél byt navic
prizpiisoben demografickym navykiim cCtenafd, jimz je titul uréen. Nepékny vzhled casto
jiz vdobé vydani predurcuje knizku k tomu, ze skon¢i na pultech se zlevnénymi tituly,
v hor§im ptipadé€ v obchodech s levnymi knihami.

Kouzlo obalky hraje zasadni roli u produkce pro déti, které svoji selekci buduji
vyhradné¢ na zadklad¢ ilustrace na obalce. ,,Obrazek™, ktery je nezaujme, nechtéji
a s nezadoucim obalem samoziejme pada uspéch celé knizky.

V soucasné dob¢ travi déti vétSinu volného casu u televizni obrazovky, kterd velkou
mérou pfispiva na formovani jejich mysleni a vniméani okolniho svéta. Proto se predevSim
u détské literatury setkdvame vice nez u kteréhokoliv jiného zanru s pfilozenou informaci
»znate z TV, Muze se to zdat jako mali¢kost, ovSem 1 to mlze vyvolat navysSeni prodeje.
Michaela Stehlikova dodava, ze na narast poptavky ma vliv témét cokoliv a je zapotiebi

pouze sledovat soucasné spolecenské trendy.

76 Karel Utte, jeden z editord knihy, v ivodu pise: ,,Kunda. Reknéte to slovo - méte na to? Vzdyt kunda je cesta,
po které sem cClovek pfiSel a ke které se, at’ vam nastréeni herci v divadle svétovych d&jin stokrat tvrdi néco
jiného, cely Zivot vraci jako k nejvlastnéjsimu tuskulu.*

71 kdyz v tomto piipadé je samoziejmé silnou motivaci ke koupi i autorova osobnost.
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Urcity vliv obalky na vnimani knihy jako celku potvrzuji i vysledky vyse uvedené

ankety mapujici faktory, které &tenafe ke koupi motivuji.”®

3.11 Zakonitosti prodeje jednotlivych zanrti; Dlouhodobé trendy

Literarni Zanry nejsou strategii v pravém slova smyslu. Za zminku stoji ovSem z toho
divodu, ze zasadnim zptsobem ovliviiuji zpiisob, jakym se bude ke knize jako k hotovému
produktu nasledné pftistupovat. Jednotlivé zanry se 1iSi hned v nékolika aspektech,
a to ptedevsim ve vysi ndkladu, s nim spojenou poptavkou a rozdilnou distribuci.

Néklad wurCuje piedev§im CcCtendisky zdjem o dané tituly. Jan Kanzelsberger
za nejzadangj$i oznacuje ucebnice, slovniky a populdrné-nau¢né publikace. V turisticky
frekventovanych mistech je velkd poptavka po mapach a privodcich a viibec po vSem,
co souvisi s turistikou. Takovych titull se proto tiskne nejvic. Beletrie se prodava
nesrovnatelné ménég. Jaky néklad zvolit je ovSem pomérné slozité vykalkulovat. Nakladatelé
se vedle porovnani prodejnosti s podobné orientovanymi tituly, zdjmem o daného autora
¢1 téma nemohou opfit o nic hmatatelnéjSiho. Musi tak vsazet predevSim na zkuSenost
a instinkt.

KdyZz poptavka vefejnosti zdaleka neodpovidd pocatecnim odhadim, musi
se vydavatelé uchylit ke snizovani cen nebo dokonce velkou cast nakladu nabidnout
za sméSnou cenu prodejnam s levnymi knihami. V takovych ptipadech ovSem casto dochazi
k ptipadiim, kdy kniha, kterd se v klasickém knihkupectvi proddva za doporucenou cenu,
je jen o dva bloky dal vobchodé¢ svyprodejovym zbozim nabizena za tfetinu,
coz knihkupciim zna¢né komplikuje situaci. Vydavatele tak nucené zlevnéni titulu nemusi stét
jen usly zisk, ale i dobré jméno. ,,Nakladatel by mél nejdiive knihu stdhnout, vypotadat se
se svymi partnery finan¢n¢, a az pak ji zlevnit. Tim zajisti, Ze se prodava vSude za stejnou
cenu“’’, nabizi fe§eni Jan Kanzelsberger. Realita je oviem vétsinou jina a otizka levnych knih
je jednim z oZehavych témat nakladatelské praxe.

O beletristické tituly je zdjem podstatn¢ nizs$i nez o literaturu vzdélavaci. Souvisi to
piedevs§im s jiz v ivodu zminovanou zbytnosti knizek tohoto razu. OvSem v ramci zénru
existuji znacné prodejni vykyvy a je lepSi rozdelit samotnou beletrii jeSté na dvé
¢asti — na krasnou literaturu a tvorbu ¢isté¢ komerc¢ni. Ta, vzhledem k tomu, Ze ji ¢te mnohem

vic lidi, dosahuje v priméru podstatné¢ vysSich nakladi nez tituly krasné literatury.

By podkapitole ,,Strategie marketingovych komunikaci®, s. 24.
" VASKOVA, O. Sest otazek pro tfi hlasy. - , prosinec 1999, ro¢. 4, €. 12, s. 6-8.
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Simona Monyova udava primérny naklad svych tituld okolo dvaceti tisic vytiskd,
v souCasnosti nejoblibenéjsi Cesky spisovatel, Michal Viewegh, hovoii dokonce
o dvojnasobném poétu.*® Oproti tomu undergroundova a periferni tvorba vykazuje pramérnou
nakladovost néco mélo pod hranici jednoho tisice kusi, n¢kterych titul se proda slaba stovka.
Vit Houska, majitel vydavatelstvi Volvox Globator, které svou produkci upind predev§im
na britskou a americkou moderni beletrii, odhaduje, ze musi od kazdé knizky prodat tisic,
nékdy 1 tisic pét set kusl, aby jeho podnikani nebylo ztratové. ,,Smutné je, Ze kdyz vydam
Bellowa ¢i Doctorowa, tak se také proda téch patnact set kust. Jsou to autofi svétového jména
a minimalni ¢4stka za autorsky honoréf je tisic dolart.®!

Slabsich prodejnich vysledkii dosahuji povidky, vitbec nejmén¢ jde na odbyt poezie.

Nékolikanasobné vétsi zajem o mainstreamovou literaturu je vedle poptavky ctenait
v mnoha ptipadech podpoien i knihkupectvimi, predevsim t€émi mensimi. Knihkupci si totiz
sami urcuji, jaké knizky objednaji. A vzhledem k tomu, ze Casto maji omezené skladové
kapacity, sahaji proto radéji po dobie a rychle prodejnych titulech.

Kniha je plné zavisla na spolecnosti, ve které vznika. Piedev§im spoleCnost utvari
knizni trendy, podnécuje jejich vyvoj, urcuje poptavku a tudiz i nabidku. Po listopadu 1989
byla situace znacné neustalend. Prebytek knih vedl k silné krizi, ze kterého se knizni primysl
vzpamatovaval jen velmi pomalu. Od roku 1998 postupné dochazi k urcité stabilizaci.
Nakladatelé jsou jiz obezietnéjsi, stavi se k celé véci redlnéji a bez sentimentu se snazi
s novou situaci vyrovnat. Postupné se tak z dlouhodobégjsiho hlediska ukazuje, co je zadané
nebo naopak o co zdjem ze strany Ctenarti klesd. Pistorius vytyCuje pét hlavnich trendd,

které se v poslednich péti letech ukazuji jako nejvice produktivni:**

1) Odklon od beletrie k literatuie faktu a odbornym publikacim

2) Ptiklon k vizudlni informaci (velké ilustrované knihy, komiksy)

3) Vzestup odborné literatury

4) Vzestup détske literatury

5) Pozvolny odklon od lacinych knih smérem k tlustym a vypravnym knihdm a také

k vazanym kniham na tikor paperbacki

% Autorova nejznamgjsiho romanu # /% se doposud prodalo dokonce na sto dvacet tisic kusi.
81 ZAVADILOVA, T. 6 Y/ Q [online]. 2005 [cit. 31.10.2007]. Dostupné z:
<http://www.bbc.co.uk/czech/domesticnews/story/2005/12/051202_cz book market pckg.shtml>.

82 PISTORIUS, V. 6 . Praha/Litomysl: Paseka, 2005, s. 19.
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,Knihy na jedno pouziti“, jak se paperbacky &asto oznacuji, mély v Cesku dlouhou
dobu cervenou. Nartistajici ndklady spojené s ptripravou knihy ovSem vedly k tomu,
7ze se aklimatizovaly i na tuzemském trhu. K jejich masivnimu rozvoji potom doslo

v souvislosti s rozsifenim sit€ obchodt s levnymi knihami.

3.12 Trh s autorskymi pravy

K tomu, aby ¢lovék mohl napsat knihu, nepotiebuje kromé schopnosti fabulovat a ume
klast slova na papir téméf nic. Nakladatelstvi proto denné dostdvaji rukopisy od autord,
ktefi se snazi na kniznim trhu prosadit. ,,Tydn¢ k nam chodi desitky rukopisti. Protoze se ted’

«83 ¥ik4 Miroslav

vénuji Ceské proze, mam na stole asi tficet dosud nepiectenych svazkd,
Balastik, $éfredaktor nakladatelstvi Host. Dodéava, ze pouze u malého zlomku se da uvazovat
o eventuelnim vydani. Nékdy se ovSem stane, Ze se do redakce dostane opravdu zajimavy
text, kniha se vyda, najde si cestu ke ¢tenaiim, autor napise dalsi titul a rdzem je z prakticky
neznamého ¢loveka tspésny literat.

Dohoda mezi nakladatelem a spisovatelem, na zaklad¢ které¢ autor poskytuje
své dilo k vydani, se fesi smluvné. Vydavateli tak odpada starost, ze mu s rukopisem utece
ke konkurenci. Autorskd prava jsou totiz nejdilezitéjSimi nehmotnymi aktivy,
jakymi nakladatelé¢ disponuji. OvSem uzavienim licence s pivodcem textu autorskopravni
vztah zdaleka nekonéi. ,,Radné licenéni smlouvy musi byt uzavieny i s dal$imi subjekty,
kter¢ se na vydani knihy podileji a jejichz dilo také spada pod ochranu autorského
zékona: s prekladatelem™, tviircem obalky, typografické upravy, fotografii, ilustraci, doslovu,
edi¢niho vybéru atd.“® Viechny smlouvy musi byt uzavieny pied samotnym vydanim knihy.

Nakladatelstvi se zaroven na zakladé nakladatelsk¢ smlouvy zavazuje vydani
na svij ucet zrealizovat a vyplatit spisovateli odménu. Tu ¢ini bud’ konkrétni, takzvana pevna
castka nebo je stanovena procentem z celkového nékladu. Autor je za to povinen odevzdat
zpisobem.

Nakladatelska smlouva je vétSinou platna po dobu péti ¢i sedmi let. V tomto ¢asovém

horizontu ma nakladatel takzvané dispozi¢ni pravo na dilo - to znamenda, ze vyhradné

% KLUSAKOVA, J. % / A [online]. 2006 [cit. 20.10.2007]. Dostupné z:
<http://www.rozhlas.cz/izurnal/publhostrz/ _zprava/234658>.

% Pokud se jedna o knihu cizojazy&nou.

% PISTORIUS, V. 6 . Praha/Litomysl: Paseka, 2005, s. 107.
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on s nim miize manipulovat a autor po danou dobu nema moznost rukopis poskytnout jinému
nakladatelstvi. To by mohl u¢init jedin€ za souhlasu subjektu, se kterym je smluvné vazan.

S tim souvisi 1 pravo vydavatele na pfednostni uzavieni smlouvy na dal$i autorova
dila. Pfedevsim tak si vydavatelé zajist'uji, Ze si uspéSného literata podrzi i nadale. V ramci

dlouhodobych spolupraci se potom hovoti o kmenovych autorech.

3.13 Dotace; Propagace ¢eské literatury v zahranici

Kazdoro¢né jsou Ministerstvem kultury vyhlasovana na zaklad¢é zakona ¢. 218/2000
Sb. takzvand grantova fizeni. Prostfednictvim nich mohou nakladatelé ziskat finan¢ni dotace,
které jsou predev§im uréeny na uhrazeni autorskych honoraii a ¢asteéné pokryti naklada
spojenych s vyrobou knihy.

Kniznich tituld se tyka dotace, jez je poskytovana jako ,podpora vydavani
neperiodickych publikaci®. Okruhy jejiho pusobeni jsou Ctyfi a zahrnuji podporu vydavani
Ceské literatury (umélecka dila piivodni Ceské literatury a literatur narodnostnich mensin
a dila literarnévédna a kritickd), vydavani debuti Ceské literatury, vydavani pivodni Ceské
ilustrované literatury pro déti a mladez a v neposledni fad€ obsahuje téZz podporu spojenou
s vydavanim literatury ptekladové. ,,Z produkce Ceskych nakladatelstvi v letech 1993-2004
tvorily 31,5 procent knihy pielozené z cizich jazyki.“® Nejéast&jsi jsou pieklady z anglictiny,
ta tvofi témét padesat procent z celkového poctu prelozenych titulii. Nasleduje némcina
snecelymi tficeti procenty, ze zbylych jazykt stoji jeSt€¢ za zminku francouzstina
(5,5 procent) a slovenstina (2,1 procent).87

Jeden Zadatel mé& pradvo na ptedlozeni Ctyf projekth z kazdého grantového okruhu.
Vsechny zadosti jsou nasledné posuzovany odbornym kolegiem Ministerstva kultury,
pfinosu daného titulu pro spolecnost, jeho uméleckd ¢i odbornd uroven, diraz se klade
pfedevsim na projekty celostatniho nikoliv regionalniho vyznamu, podstatné je také obsahové
a formalni zpracovani textu.

Vedle subvence spojené s vydavanim neperiodickych publikaci existuje jeste

»podpora vytvofeni a vydani literarniho dila“. Tato dotace ma dvouletou platnost,

8 PISTORIUS, V. 6 . Praha/Litomysl: Paseka, 2005, s. 29.

%7 Podle idaji Nérodni knihovny Ceské republiky. Je oviem potfeba mit na zfeteli, Ze se jedna o udaje z let
1992-2001. V soucasnosti se predpoklada jesté veétsi zastoupeni anglické literatury na ¢eském trhu, ale odchylka
nebude piili§ zasadni.
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kdy v prvnim roce nakladatel obdrzi prispévek na vznik dila, druhy rok potom na jeho
samotné vydani.

Statni finan¢ni podpora je pro nakladatelstvi mnohdy jedind Sance, jak vydat tituly,
které nejsou pfili§ poptavané, ale jejichz uméleckd hodnota je nepopiratelna. Predevs§im
diky dotacim vychézi i v dneSni dobé& sbirky poezie ¢i prvotiny mladych, zacinajicich
spisovatelt.

Prestoze import v rdmci knizniho trhu mnohondsobné pievySuje export, je snahou
kazdého nakladatele prolomit bariéry statnich hranic a pokusit se s GspéSnym tuzemskym
titulem prorazit i v zahrani¢i. Mezindrodni trhy se ovSem vuc¢i tomu pfirozen¢ brani,
protoze 1 ony ¢asto bojuji s nadbytkem knizni produkce, a prosadit se je proto velmi obtizné.

Ministerstvo kultury ma také zadjem pomoci ¢eskym knihdm oteviit brany do zbytku
svéta, a proto je i vydavani prekladi piivodni ceské literatury v zahrani¢i podpoteno finan¢ni
dotaci. Ta se vztahuje ovSem pouze na beletrii, literatura faktu a védecké publikace dotovany
nejsou. Subvence je uréena vyhradné na pokryti nakladi za preklad, slouzi tedy jako honoraft
piekladateli. Grant obdrzi zahrani¢ni vydavatel, jenz se rozhodne Cesky titul ve své zemi
vydat. Ceské nakladatelstvi, které je vlastnikem prav na vydavani prekladané knihy,
snim smluvné dojednd podminky, za kterych mu bude dilo poskytnuto. Ze strany
Ministerstva kultury je pfednostné¢ kladen ddraz na podporu soucasné literatury,

pricemz jazyk, do kterého bude dilo pfelozeno, neni rozhodujici.

V prubéhu poslednich let se ukazuje, ze Ceskd literatura a CeStina vibec zacind byt
vniméana v kontextu literatury evropské daleko silngji, nez tomu bylo diive. Ceské knihy
se na zahrani¢nich veletrzich t€si pozornosti navstévnikt, které vedle Ceskych klasikl zajimaji
také soucasni autofi détské literatury. Ukazuje se, Ze voditkem je pfedevSim znalost naseho
hlavniho mésta. ,,Jeji aura by proto mohla pomoci propagaci literatury a ptitdhnout k ni vice
zahrani¢nich &tenafa.“®® S Prahou také souvisi zdjem o knihy zaméfené na &eskou
architekturu, poptavané jsou ovSem i ucebnice Ceského jazyka a cizojazy¢né piekladové

slovniky.*” Pom&mé piiznivé situace pro &eské knihy je v Némecku — za rok 2005 bylo

z &estiny do néméiny pielozeno 27 tituli a i kdyZ toto &islo neni nikterak vysoké, patii Cesko

8% KOLOUCHOVA, Z., STOLFOVA, R. Knizni veletrh v Pafizi. A, kv&ten 2005, ro
% KOLOUCHOVA, Z., STOLFOVA, R. Knizni veletrh v Pafizi. A, kv&ten 2005, ro
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mezi piedni dovozce knih do Némecka. Na druhou stranu je zapotiebi dodat, ze u nés bylo
z néméiny v daném roce realizovano 586 piekladi.”

To vSe pro rozvoj nasi literatury v jinych zemich zdaleka nestaci a v porovnani
se zahrani¢nimi knihami pteklddanymi do ceStiny je toto mnoZzstvi jen kapkou v mofi.
Propagace nasi literatury za hranicemi statu je totiz velmi obtizna. V tivodu jsme hovofili
o problematice presycenosti trhu zaplavou tituli. Ceska republika oviem neni trhem
izolovanym, a tudiZ stejnym obtizim celi i1 trhy ostatnich zemi. A na takto pieplnéném
prostoru se dalsi zboZi prosazuje t€Zko. V tomto ptipadé vSe padéd s nedostate¢nou propagaci,
na kterou ovSem tuzemska nakladatelstvi nemaji dostatek finan¢nich prosttedki. ,,Sem tam
se objevuji vlastovky piekladi Ceské literatury. Polsko ma v zahranic¢i naptiklad obchody
s polskymi knihami, o Ceské knihy ovSem zatim knihkupci neprojevili zdjem, i kdyz jsme
se o to pokouseli. Kazdorocné kontaktujeme francouzské nakladatele, nicméné maloktery titul
prichazi na stanek. Je také dilezité mit dlouhodobou koncepci prezentace Ceské literatury
v zahranici, udrzovat kontakty s ,,rodinou* bohemistt, ktefi jsou duleziti pro predstavovani
eské literatury v zemi, v niz ziji,*’" dodavéa k dané problematice Dana Kalinova, feditelka

spolec¢nosti Svét knihy.

0 4 % 4 7 $ [online]. 2006 [cit. 29.9.2007]. Dostupné z:

<http://svetknihy.cz/sk2007/cz/centralni-expozice/data-a-udaje-o-kniznim-trhu-v-nemecky-mluvicich-zemich/>.
' KOLOUCHOVA, Zuzana., STOLFOVA, Renata. Knizni veletrh v Pafizi. A, kvéten 2005, ro¢. 21, &. 5,
s. 84-85
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4. Zavérem: Kniha na pocatku 21. stoleti

Nastup demokracie po listopadu 1989 byl plvodcem mnoha politickych,
spoleCenskych a ekonomickych zmén. Doslo 1 k silnému zdsahu sféry nakladatelské, kterou
ovlivnil pfedev§im prvek komercionalizace a postupny zanik statniho monopolu. Knihy,
jez zacdaly v Sirokém spektru vychézet, se jiz neSkatulkovaly na bilé a cerné, oficialni
a zakazané, ale naopak hyfily barevnosti. Ctenafi navic mohli vedle domécich autort sahnout
1 k ptekladiim spisovateli zahrani¢nich, ¢imz do kulturnich kruhi ptibyl v masivni mife novy,
doposud malo frekventovany odstin zédpadnich tradici. ,,Obrovsky boom prodélava literatura,
ktera méla diive prichut’ ovoce zakdzané¢ho. Napt. knihy duchovni, nabozenské, celd skala
svétovych, predevSim americkych bestselleri, na pultech knihkupectvi najdeme romany
pro Zeny, spiritualni literaturu atp.®

Postmoderna vnesla pocatkem 21. stoleti na kulturni pole masivni rozvoj digitalnich
technologii. Rychle dochazi k transformaci starych médii na média nova, jez bouraji
Casoprostor, rusi vzdalenosti. Svét ztraci svoji stabilitu, stdva se nehomogennim a mobilnim.
Vznikaji 1 elektronické knihy, a piestoze je Cetba z monitoru pocitace stile velmi nepohodlna,
své piiznivce si uz nasla.

Postup nutny pii vyrobé knihy klasické se s vyvojem pocitact také zjednodusil,
coz vedlo ke vzniku novych nakladatelstvi. Piebytek vydavateli, podobny tomu na zacatku
90. let, spojuje nadmérné mnozstvi knizni produkce. Dochazi ke koncentraci, dvé tietiny trhu
ovladd nekolik malo nejsilngjSich nakladatelti a ti mens$i jsou tak nuceni svou produkci
jednoznacénéji specializovat. Odbornici soudi, ze trh dozna v pribéhu pftistich deseti let jeste
mnoha zasadnich zmén, které povedou k zaniku financné slabych podniki, jez v konkurenci
neobstoji.

Probiha ptedevSim boj o zdkazniky, jejichz poptavka je hlavnim zdrojem zisku.
Nakladatelstvi tak hledaji nové zpiisoby a cesty, jak se k oim Ctenaiti dostat. Osvojit si
zékladni strategie spojené¢ svydavanim knizek se tak stavd absolutné nezbytnym
piredpokladem, kniha samotnd totiz na prodejnim pultu vedle dalSich tii, Ctyf, dvaceti tisic
titullh uspet nemize.

Nase prace se zabyvala zminovanou problematikou nakladatelskych strategii a jejich
vlivem na poptavku vefejnosti. Zmapovali jsme nejzékladn€jsi vydavatelské techniky,

kter¢ tidi kroky knizni produkce, vyvadéji ji na svétlo, a bez nichz by 1 skvély titul jen tapal

2 PISKOVA, M. . %3 $ & [CD-ROM]. Opava: Slezska univerzita, 2004.
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v Seru nejistoty. Pro nékteré nakladatele jsou tyto mechanismy podstatné pro navyseni zisku,
jinym slouzi ,,pouze‘ k udrzeni se na pieplnéném trhu.

Ze zkuSenosti knihkupct vyplyva, ze predevsim ,,Septanda®, téma a autorova reputace
jsou nejvyznamnéjsi faktory, na zakladé kterych se zékaznik pti vybéru knizky rozhoduje.
Naopak nejmensi daraz kladou spotiebitelé na cenu a skutecnost, zda kniha figuruje
na seznamu bestsellert.”

Ackoliv jsme naznaCili, ze tradicni forma reklamy, tak jak ji zname z televize,
rozhlasu ¢i periodik, je pro potieby knizni propagace nefunkéni, je mozné, Ze se pravé tento
zpusob podpory stane jiz brzy velmi progresivnim. Vizudlni prezentace je nejsilngj$im
lakadlem, proto se také da o&ekavat zvysena koncentrace plakati’, u dostate¢n& solventnich
nakladatelt i orientace na velké plochy billboardd®™. V mensi mife se také zaGina
bude hrét internet, a to nejen coby prostor pro inzerci, ale pfedevs§im jako informacni zdroj.
Informaci o knihach totiz bude zapotiebi vic, aby se tento specificky segment trhu stal
pro vefejnost opét atraktivnim. ,,Z4jem o knihu a etbu klesa zejména u mladé generace.«’

Situace Ceskych nakladatelti na po€atku 21. stoleti je pfes vSechno fe€ené pomérné
stabilni. Za poslednich pét let zadny vyznamn&jsi podnik nebyl nucen zastavit svou &innost’™
a jedinym omezenim tak ziistdva financ¢ni solventnost, se kterou stoji a soucasné¢ pada
vSe ostatni.

A jaké vyhlidky mé& sptfichodem nového milénia samotnd kniha? Piestoze
se v poslednich letech nékolikrat deklaroval jeji zanik,” zatim se tak nestalo a zajem ¢tenait
spolu s prodejnimi vysledky nékterych nakladatelli vykazuje, ze ani v blizké budoucnosti
se niceho podobného obavat nemusime. Kniha je sice jen zbozi, ale zbozi, ke kterému
si Cesky narod vybudoval pevny vztah jiz pted dvéma sty padesati lety v ndrodnim obrozeni
a jehoz vyznam jeSté zesilil v pribc¢hu hriz valecnych a totalitnich udalosti 20. stoleti.

Kniha vzdélava, zuslecht'uje, bavi. Knihu nic nenahradi.

% WOLL, T. * 6 . Praha: Signeta, 2002, s. 190. Zebiigky tsp&snosti jsou jako pom&rné malo
motivujici faktor chapany i v nasi anketé na s. 28.

* Argo a BB Art uz s tim zacali. Casto se plakaty, informujici o kniznich novinkach, objevuji v

prostorach prazského metra.

>V nedavné dobé se ve vétsich méstech objevily billboardy, jez poukazovaly na vydani velkych encyklopedii
B ) a4 z produkce KniZniho klubu.

%V opotadu &% 4 $ se pravidelng objevuje rubrika nakladatelstvi Albatros, ,,Knihy které
leti*.

7 PISKOVA, M. . % 3 $ & [CD-ROM]. Opava: Slezska univerzita, 2004

% Vyjma zaniku Petrovu v roce 2005, ktery se oviem pretransformoval v Druhé mésto.

% O vitézstvi virtualni podoby textu nad papirovou je presvédden napiiklad znamy americky Zurnalista
a pocitacovy nadsenec, Steven Levy.
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P¥iloha 5.1
EDICE ,,KVETY POEZIE* (1958-, NAKLADATELSTVI MLADA FRONTA)

,,Kveéty poezie* jsou nejstarsi ¢eskou vydavanou edici. Vychazi v nakladatelstvi Mlad4 fronta
nepietrzit¢ od roku 1958 doposud. Jednotlivé svazky jsou vdzané a maji kapesni format.
Autorkou grafického ztvarnéni obalky je Sylvie Vodakova. Od roku 1987 doslo ke zméné
formatu z ptvodnich 14,5 na 17 centimetri a 1 grafickaA podoba ptebalu doznala
pfemény — novym autorem se stal Michal Burda. Oproti minulosti byly i samotné texty
doprovazeny ilustracemi. V takovém formatu vyslo ovSem pouze 14 svazkil (od cisla
159-172), sbirkou €. 173 se ,,Kvéty poezie® vratily do ptivodni podoby.

Vzhledem ktomu, Ze vedici vySlo zatim 240 titula, z praktickych divodd uvedeme

jen né€kolik dél na ukazku:

Josef Svatopluk Machar — 8 , & 1. svazek, rok vydani 1958
William Shakespeare — ( 2. svazek, r.v. 1958
Johann Wolfgang Goethe — # 4. svazek, r.v. 1958
Viktor Dyk — 9. svazek, r.v. 1959
E. A. Poe— A 10. svazek, r.v. 1959
FrantiSek Hrubin — 6 & 15. svazek, r.v. 1959
Jindfich Hotejsi — A & 18. svazek, r.v. 1960
Charles Baudelaire — . $ 49. svazek, r.v. 1964
Federico Garcia Lorca — . 173. svazek, r.v. 1991
Adam Mickiewicz — # 212. svazek, r.v. 1998

V cel¢ edici vySlo zatim 65 ceskych a 7 slovenskych autori, ze zahrani¢nich potom
24 francouzskych, 21 ruskych, 17 némeckych a anglickych, 10 ¢inskych a 8 Spanélskych dél.

Ostatni narodni literatury byly zastoupeny v mens$im mnozstvi.

Vladimir Pistorius fekl o edici v doslovu ,,40 let Kvétii poezie* (objeviv§sim se v jubilejnim

svazku Parkar roku 1997) toto:

R9 - $ ) / /) 6
$ ) /) ) = 9
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Nasledujici ¢lanek s nazvem ,,Edice nalezla harmonii mezi klasikou a modernimi autory*

se objevil v deniku MF Dnes 15.1.1998 v kulturni rubrice. Autorem je J. Fry¢:
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Ptiloha 5.2
OBALKY DEL Z EDICE ,,GENERACE* (1970-1971, NAKLADATELSTVI PRACE)

Na jednotlivych svazcich je na prvni pohled patrna vzajemnd podobnost, kterd implikuje

kompaktnost celku...

arttonin beorticdek

KRALOVSKA
PROCHAZKA
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Ptiloha 5.3

PREHLED VYZNAMNYCH LITERARNICH OCENENI,
JEJICH STRUCNA CHARAKTERISTIKA A DOSAVADNI LAUREATI:

a " udéluje kazdorocné
Ministerstvo kultury vzdy u pfilezitosti statniho svatku k 28. fijnu za vynikajici ¢eskou knihu
a preklad do cCestiny. ,,Statni cenu za literaturu dostdva autor jako ohodnoceni vyznamného
puvodniho literarniho dila vydaného v Ceském jazyce v roce udé€leni ceny nebo v roce
pfedchazejicim. Cenu lze udélit rovnéz k ohodnoceni dosavadni literarni tvorby. Statni cena
za prekladatelské dilo se ud€luje k ohodnoceni piekladu literarniho dila z ciziho jazyka
do ¢eského, vydaného v roce ud€leni nebo v roce predchazejicim, s piihlédnutim k dosavadni
¢innosti autora piekladu v oblasti piekladi literarnich dél. Statni cenu lze udé€lit rovnéz
k ohodnoceni dosavadni ¢innosti autora v oblasti piekladd literarnich dél.«.'®
Tato prestizni ocenéni byla zalozena jiz vroce 1920. Od roku 1948 ovSem doslo
k pozastaveni a jejich udileni se znovu obnovilo az v roce 1995, kdy se za opétné zavedeni

postavil nékdej$i ministr kultury Pavel Tigrid. Se samotnymi cenami je spojena finan¢ni

odmeéna tii sta tisic korun pro kazdého laureata.

) ( $ 5
2007  Milan Kundera - za dosavadni prozaickou a esejistickou tvorbu
2006 Vladimir Ko6rner - soubor dila ( , _V
2005  Edgar Dutka: ( / ) 8
2004  Pavel Brycz: $

2003 Petr Kabes: 8

2002  Kvéta Legatova: O

2001  V¢éroslav Mertl: A)&

2000 Karel Siktanc: -

1999  Josef Skvorecky - za dosavadni rozsahlou a vyznamnou tvorbu
1998 Vladimir Macura: L a4

1997  Milan Jankovic: . $ # A &

1996 Emil Julis: +

1995  Ivan Divis: 8

) ( $ ) 5
2007  Antonin Ptidal - za dosavadni ¢innost v oblasti literarniho ptekladu
2006  FrantiSek Frohlich - za celozivotni dilo
2005 Pavla Lidmilova - za celozivotni dilo
2004  Dusan Zbavitel - za celozivotni dilo
2003 Dusan Karpatsky - za dosavadni ¢innost v oblasti literarniho piekladu

¢ $ $ ) % [online]. 2007 [cit. 26.10.2007]. Dostupné z:
<http://www.mkecr.cz/scripts/detail.php?id=2216>.
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2002  Jifi Pelan - # (Italska poezie pozdni secese)

2001 Jan Vladislav - za celoZivotni praci v oblasti uméleckého piekladu
2000  Anna Valentova - Péter Nadas: -

1999  Lumir Civrny - za celoZivotni vyznamné prekladatelské dilo

1998  Jindfich Pokorny - za rozsahlé a vyznamné dilo

1997 Luba a Rudolf Pellarovi - za celoZivotni dilo'"

1996  Ludvik Kundera - Georg Trakl: - &

1995  Josef Hirsal - Johann Christoph Giinther: - &

101

6 7 ud€luje SdruZeni Litera, jehoZz poslanim
je ,,propagovat kvalitni literaturu a dobré knihy, a to bez omezeni a bez ohledu na Zanry.*
Ceny jsou vyhlasovany prostiednictvim televizniho pienosu kazdoro¢né¢ od roku 2002
v jedenacti kategoriich: kniha roku, préza, poezie, publicistika'®, naucna literatura,
prekladové kniha, nakladatelsky poéin, kniha pro déti a mladez'®, objev roku, ptinos Geské
literatufe a cena ¢tenaiti'”’. Soucasti ocenéni je i odména v podob& dvou set tisic korun

pro vitéze hlavni ceny.

) / P K5

2007

Kniha roku: Petru Cimpoesu: ( , (z rumunstiny pielozil Jifi Nasinec)
Litera za prozu: Radka Denemarkova: $ A

Litera za poezii: Stanislav Dvorsky: E&

Litera za publicistiku: Petra Dvotrakova: %

Litera za nauc¢nou literaturu: Jaroslav Flegr: Zamrzl4 evoluce

Litera za ptekladovou knihu: Petru Cimpoesu: Simion Vytaznik - z rumunstiny pielozil Jifi Nasinec
Litera za nakladatelsky ¢in: nakladatelstvi Oikoymenh za edici 0 0

Litera za knihu pro déti a mladez: Iva Prochazkova: 1 ) &

Litera za objev roku: David Zabransky: ( &

Litera za ptinos Ceské literatufe: Vladimir Justl za spisy Vladimira Holana a vedeni divadla Viola
Kanzelsberger cena ¢tenarii: Jaroslav Rudis: L

2006

Kniha roku: Jan Reich: #

Litera za prozu: Jiti Hajicek: ( &

Litera za poezii: Radek Maly: ,

Litera za nauc¢nou literaturu: Jan Kien: ) 9

Litera za ptekladovou knihu: Hugo Claus: D - prelozila Olga Krijtova

Litera za nakladatelsky ¢in: nakladatelstvi Host za edici (

190§ piihlédnutim k piekladam knih Michelangelo Buonarroti: Oheii, jimz hotim, Michel Butor: Podivuhodny
piibéh.

12 predevsim preklady romantt Williama Faulknera, J. D. Salingera a dal3i.

193 _eto¥ni ro¢nik byl prvnim, na kterém se Litera za publicistiku udélovala.

1% Udgluje se pravideln& od roku 2003.

195 Udéluje se pravidelné od roku 2004, od roku 2006 nese ocenéni nazev . $ & " / ) podle
knihkupecké sité, ktera ji sponzoruje.
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Litera za knihu pro déti a mladez: Viola Fischerova: N
Litera za objev roku: Martin Smaus: / $ /

Litera za pﬁnos Ceské literatufe: Erika Abrams za pteklady L.Klimy a J.Patocky do francouzstiny a za edici
( K - .

Kanzelsberger cena ¢tenart: Petr Sis: 8 & 18 / % &/

2005

Kniha roku: Jan Novak: B &

Litera za prozu: Jan Balaban: 1 $

Litera za poezii: Bogdan Trojak: ( -

Litera za nau¢nou literaturu: Petr Mata: (/% (T>>1:P>>

Litera za ptekladovou knihu: B %4 - prelozil Ferdinand Stoces
Litera za nakladatelsky pocin: nakladatelstvi Host za . Otokara Bieziny
Litera za knihu pro déti a mladez: Arnost Goldflam: 8 $ 9

Litera za objev roku: Barbora Slapetové, Lukas Rittstein: ~ / /

Litera za ptinos Ceské literatuie: Jan Rezac, za zalozeni a vedeni nakladatelstvi Odeon a revue
Svétova literatura
Cena ¢tenaii: Michal Viewegh: , &

2004

Kniha roku: Jifi Suk: K &

Litera za prozu: Antonin Bajaja: B /

Litera za poezii: Karel Siktanc: B

Litera za naucnou literaturu: Jifi Suk: K &

Litera za pfekladovou knihu: Mario Vargas Llosa: , / - ptelozila Anezka Charvatova
Litera za nakladatelsky pocin: nakladatelstvi NFS za dilo Pavla Juracka

Litera za knihu pro déti a mladeZ: Lucie Seifertova: D&jiny udatného ¢eského naroda. ..

Litera za objev roku: Jonas Tokarsky: X % %

Litera za piinos Ceské literatufe: Jan Halas a stanice CRo3 Vltava za soustavné podporovani literatury
Cena ¢tenaii: Zdenck Svérak: 6 % /

2003

Kniha roku: Pavel Zatloukal: )& $ % 1X PT>1:;:1 8 ($

Litera za prézu: Emil Hakl: E /
Litera za poezii: Vit Sliva: # &

Litera za popularné nau¢nou literaturu: Pavel Zatloukal: )& $ %

Litera za ptekladovou knihu: Louis-Ferdinand Céline: .  \ # - ptelozila Anna Kareninova
Litera za nakladatelsky pocin: nakladatelstvi Argo za edici A % a.

Litera za détskou knihu: Martina Skala: ( 1.

Litera za objev roku: Petra Hiillova: 6 & &/

Litera za piinos ¢eské literatufe: Vaclav Kadlec - ptiprava kompletnich ( #

A &

2002

Kniha roku: Jiirgen Serke: #V Vi 1

Litera za prozu: Milo§ Urban: A

Litera za poezii: Jii Grusa: L N * & "

Litera za populdrn€ nau¢nou literaturu: Vit Vlnas: 9 (

Litera za ptekladovou knihu: # S $ $ U - prelozil Jifi Pelan
Litera za nakladatelsky pocin: nakladatelstvi Triada za knihu Jirgena Serke: #V Vo
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Litera za objev roku: Hana Andronikova: B /
Litera za ptinos Cesk¢ literatute: Jifi Gruntorad - knihovna K & &

*

’ vznikla v roce 1986 pod zastitou Nadace Charty 77 jako podpora

06
. Tuto cenu

Geské a slovenské literarni tvorby. Je vyhlaSovana kazdoroné 22. zaii'
mohou obdrzet spisovatelé¢ za vynikajici beletristické dilo vydané béhem poslednich tii let
u nds nebo v zahrani¢i. Porota, kterd o udé€leni ceny rozhoduje, je slozena z literarnich kritika
a vybranych piednich spisovatelii'’’. S cenou samotnou (mramorova nadaéni kostka a diplom)

je spojena i finanéni prémie ve vysi tii set tisic korun.

) N 6 0 5
2007 Frantisek Listopad: * 0
2006 Ivan Martin Jirous za celozivotni basnické dilo s ptihlédnutim k vydané korespondenci ¥ "
2005 Michal Ajvaz:  $ % ; Jifi Suchy: 9 6) ( %
2004 Viktor Fischl a Josef Skvorecky - oba za celozivotni dilo
2003 Miloslav Topinka: 8

2002 Jiri Grusa: L N * & "
2001 Zdenék Rotrekl: + $§ %

2000 Pavel Srut: # % & ;B

1999 Jifi Kratochvil: + / " & % $
1998 Véra Linhartova: 1! &

1997 Karel Milota: X " & , &

1996  Jifina Haukova: ( $)

1996 Zbynék Hejda: , % b

1995 Antonin Brousek: , ) % ; Petr Kabes:
1994 Milan Kundera: +

1993 Bohumil Hrabal: (& - ;
1992 Josef Hirsal: 2

1992 Ivan Wernisch: D  (sbirka basnickych ptekladi)

1991 Jiti Kolaf: %
1990 Emil Julis: # ;L
1989 Karel Siktanc: ( % $

1988 Ivan Divis: O
1987 Ludvik Vaculik: D
1986 Dominik Tatarka: trilogie /

1% Toto datum bylo uréeno zamérné — 22.9.1901 se totiz Jaroslav Seifert, na jehoZ podest nese cena jeho jméno,
narodil.

197 Porotu Ceny Jaroslava Seiferta pro rok 2006 naptiklad tvofili Jif{ Brabec (piedseda), Petr A. Bilek, Vaclav
Jamek,v Pavel Janééek,v Frantisek Janouch, Dusan Karpatsky, Jiti Pelan, Jifi Rambousek, Miloslava Slavickova,
Karel Siktanc a Pavel Srut.
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» 4 ! zalozilo v roce 1994 &eské centrum Mezinarodniho PEN klubu
a Spolecnost pratel PEN klubu. Bronzova plastika rozviraci knihy, uvnitt s oboustrannym
reliéfem portrétu Karla Capka'®, je udélovana kazdy sudy rok autortim, ,ktefi n&jak vyrazné
a srozumitelné pispéli k tomu, aby se ve spolecnosti prosadily demokratické a humanistické
hodnoty nebo aby byly ubranény.© '® Cena je spojena s finandni &astkou ve vysi

150 tisic korun.

2006 Jiti Stransky

2004 Ladislav Smocek

2002 Ludvik Vaculik

2000 Josef Topol

1998 Jiti Kratochvil

1996 Arnost Lustig

1994  Giinter Grass a Philips Roth

’ *"* 8 kazdorocné reflektuje tvorbu mladych ceskych autorti, kterym ovSem
v dobé dokonceni dila nesmi byt vice nez tficet let. Vznikla vroce 1986 pod zastitou
- " $ % $ jehoZ primarnim cilem bylo oceniovani
autorti publikujicich v samizdatu. V soucasnosti jsou organizatory akce Mlada fronta a hlavni

mésto Praha, které prispiva finan¢ni ¢astkou padesat tisic korun pro vitéze.

) N 6) E 5
2007 Petra Hulova: a ) , Jonas Hajek: ( 6
2006 Marek Sindelka: ( % &
2005 Katefina Kovacova: A $
2004 Marie Stastna: . E0%
2003 Radek Maly: , $
2002 Martin Langer: , Jaroslav Rudis: + & #

2001 cena nebyla udélena

2000 VeéraRosi: A &

1999 Pavel Brycz: 6

1998 Bogdan Trojak: 8M M
1997 Jan Jandourek: , %
1996 BozZena Spravcova: ,

1995 Petr Borkovec: E  $

1994 Jaromir Typlt: B %

1993 Michal Viewegh: # / %

198 Plastika je dilem akademického sochate Vladimira Preclika.
19 yedle tohoto ocenéni, které udéluje Ceské centrum Mezinarodniho PEN klubu, existuje stejnojmenna cena,
ktera je udilena nejlepsim kniham s védecko-fantastickou tématikou.
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1992 Jaroslav Pizl: ¥ %

1991 Vit Kremlicka: K

1990 Tereza Bouckova: C &
1989 Petr Placak: ¥

1988 Martin M. Simecka: O &

1987 Zuzana Brabcova:

Vedle zminénych cen je pomérné prestizni a sledovanou literarni udalosti

4 , kterou od roku 1991'"? pravideln& poradaji Lidové noviny. Komisi tvoii
pet set vytipovanych lidi, mezi nimiz jsou zastoupeni spisovatelé, prekladatelé, kritici,
hudebnici a historikové. Kazdy z porotcii nominuje tfi tituly, které ho za posledni dva roky
nejvice oslovily. Vlivem toho je anketa chapéana jako subjektivné zabarvend. Lidové noviny
jdou ovSsem zamérné touto cestou a snazi se tak objevovat tituly, jez byly pfes své literarni

kvality v jinych soutézich opomijeny.

2006 Ivan Martin Jirous: ¥ "
2005 Jachym Topol: .

2004 Jan Balaban: 1 $

2003 Pavel Juracek: :T:1:;P<

2002 Petra Hulova: G & &/

2001 Patrik Oufednik: 9

2000 Jifi Opelik a kol.: K 3 /% ; Oldfich Kral a Karel Siktanc: 8)
1999 Ivan Landsmann: % ; Stéphane Courtois a kol.: 4

1998 Ivan Martin Jirous: ¥ "

1997 Josef Topol: #

1996 Nadézda Mandel§tamova: $
1995 Vlastimil Tre$nak: . /

1994 Ivan Divis: 8

1993 Milan Kundera: +

1992 Jan Zabrana: N

1991 Vaclav Havel: K )

"0 Anketa samotnd vznikla jiz vroce 1928, v letech, kdy Lidové noviny nevychazely, bylo samoziejmé
jeji vyhlasovani preruseno. Soucasna podoba a pravidla byly ovSem nastoleny az od roku 1991.
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Je to zajimava shoda okolnosti, ale s knihou Ladislava Fukse to nema vilibec nic spolecného.
Piijmeni Monyova je pseudonym, ktery vznikl upln€ jinak. Kdyz jsem byla mala, mél na mé
velky vliv mij dédeéek, ktery, na rozdil ode mne, Zidy nesnasel. A protoze Simona
je od puvodu zidovské jméno, fikdval mi proto Mony. Kdyz jsem potom piremyslela,
jakym jménem budu podepsand pod svymi knihami, vzpomnéla jsem si pravé na dédecka.
Tak vznikla Simona Monyova. A syn Simon dostal jméno po mé& a po manzelovi, ktery,
i kdyz je Boris, byl jako Simon pokitény. Zadnou mystiku v tom nehledejte.

| "2 L< K < - K !
! L < — 0
To opravdu nemam ( ).
l- —-61 - (? ! 0

Moje prvni knizka byla uplné jiného zanru. Napsala jsem ji tésné¢ po revoluci a vlozila
do ni pomérné velkou davku fantazie a hravosti. Nakladatel¢ ji ale odmitali s tim, Ze takova
kniha neni Ctenafsky zajimava a abych se zaméfila na to, co se bude dobfe prodavat. Tim mne
nasmérovali k Zenskému romanu. Napsala jsem tedy takovou parodii na ¢ervenou knihovnu,
kterd ovSem nakonec vySla vpozménéné formé, a to, ze byla minéna jako parodie,
uz na ni tolik znat nebylo. Na jedné stran¢ m¢ to mrzelo, na stran¢ druhé se toho hned
ze startu prodalo pét tisic kusti. A piestoze to nebylo uplné podle mych predstav, piece jen
to mou cestu za psanim svym zplisobem nastartovalo. Vzhledem k tispéchu se jesté dalsi tfi
knihy nesly v tomto duchu, nez jsem si zacala odkladat to, co jsem chtéla psat j4 sama
a to byly mezilidské vztahy. Pravé ty mi piiSly jako prazdné misto na trhu a hlavné téma,
které spolecnost zajima. Navic je mym koni¢kem psychologie, takZze problematika rodinnych
vztahii mé¢ lakala 1 z toho divodu.
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Literaturu s psychologii jsem chtéla skloubit pfedev§im proto, aby mé postavy,
byt vyfabulované, pusobily realné a abych mohla prostiednictvim ptibéhi analyzovat
problémy, které Casto od Zen, ale i muzi slychdvam. Proto se tématem mych knizek staly
partnerské vztahy, vztah rodi¢t s détmi, pocit samoty a viibec vSechno, ¢im se clovek
jako jednotlivec trapi, ale nedokaze v sobé srovnat. Lidé si problémy uvédomuji, ale velmi
Casto své pocity neumi presné pojmenovat. Tim, Ze odhaluju kousek po kousku charakter
postavy, se kterou se Ctendfi dokdzou ztotoznit, miZe Cteni pulsobit trochu
jako psychoanalyza. Teprve potom si jsou schopni uvédomit samotnou podstatu problému,
mohou ho pojmenovat, coZ jim moznd pomuize pii samotném feSeni. V Zadném piipadé
jim nepodsouvam konecné feseni, vétSina mych knizek konéi oteviené a je jen na naturelu
kazdého ctenéte, jak by se v konkrétni situaci zachoval on sam.

Mou snahou vzdycky bylo stat se lidem, ktefi se potykaji s podobnymi problémy, jakymi trpi
mé postavy, jakoby pfitelem. To se mi snad dafi a kdyZ mi nékdo fekne nebo napise,
to jste psala o mé, presné tak ja zZiju, coz se mi v posledni dobé stava stale Castéji, je to
pro mne ta nejvetsi pochvala a zaroven divod, proc pisu.

Po literarni strince mozna nejsou moje knizky dvakrat zajimavé, ale po strance psychologické
jsou podle mé dobfe propracované. Dokonce méam spoustu ohlasi od psychologl
a manzelskych poraden, které je pouZzivaji jako podplrnou terapii. Myslim, Ze se Ctenafi
dokazou s piibéhem ztotoznit, pocit'uji, Ze ziji toté€z a Ze jim rozumim. Neocekdvam, ze ne¢kdy
dostanu né&jakou cenu za literaturu, ale pokud ty knizky maji lidi rddi a néco jim pfinasi,
davéa mi to pocit, Ze mé psani ma smysl.

* LI # ! 0
To je zaklad toho, abych to viibec mohla napsat.

C P K ! 6L K - ! -
! -1 0

Céaste¢ny vliv na moje chovani asi maji. Kdyz jsem v osmadvaceti psala knihu

*$ , ve které je hlavni postava pétactyficetilety psycholog, fikavali

mi kamaradi, Ze i j4 sama jsem trochu pfitvrdila, ze je moje vyjadiovani i humor bfidsi.
V té dobé jsem psédvala osm hodin denné a kdyz prakticky polovinu dne myslite jako n€kdo
jiny, asi vas to vzdycky trochu ovlivni.

M¢ bavi, ze jsou mé postavy rozmanité, protoZze pii psani sama sebe chapu
jako herce — snazim se vcitit do postavy, stejné jako on se snaZzi szit se svou roli a kdyz sviij
part ,,odehraju® — , hraju® ho asi tfi ¢tvrté roku, nez knizku dopisu, té€Sim se zase na novou
postavu. V zadném pfipad€ to neni tak, Ze by mne mé postavy provazely cely zivot,
protoze v Sedesati bych moznad sama nevédéla, kdo vlastné¢ jsem. I kdyz jistd davka
schizofrenie vtom nejspi§ je, ale ja to beru jako piijemnou zménu. Zivot Zenské,
pokud ma rodinu, je pomérné stereotypni. Stara se o déti, o manzela, vaii a uklizi,
takze vzdycky od toho velmi rdda utecu n€kam jinam - alespoii v té fantazii.

? - 1 K 6L 0
Abych ftekla pravdu, tak ja nejsem zrovna typicka Zena. Mij muz — on mé vidi
moc hezky ( ), prohlaSuje, ze jsem idedlni manzelka, protoze vypaddm potad

jako holka, ve spole¢nosti se chovam jako dama, myslim jako chlap a diu jako kun,
coz jsou pry ideédlni vlastnosti. Ale Casto se pfistihuju, Ze mam spi§ muzské, racionalni
mySleni. Nemam takové to zenské libovani si v trapeni, kdyZ to nadnesu. A predevsSim
jsem rozhodnd, nepotiebuju, aby mé nékdo nékam postrkoval. Kdyz se pro néco rozhodnu,
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tak za tim jdu. Zrovna ted’ piSu knihu 6 $ $ , ve které se hodné zamétuju praveé
na rozdilnost Zenského a muzského pohlavi a viibec odlisné vnimani svéta.

6L 1 2 I K ! ! ! LA - L < <
6 ! < M (?L - I# K-0

Pfizndm se, Ze ne. SlozZit¢ to vymyslim, ale mym cilem je, aby vysledny text byl splavny,
aby pfipominal volné myslenkové pochody. Ta jednoduchost je tedy cilend, ale neni to az tak
snadné, jak se mulze na prvni pohled zdat. Psani mi upfimné jde trochu =ztuha.
Davam si zalezet predevSim na tom, aby bylo ¢teni chytlavé, bez jakychkoliv rusivych
elementl. Lidi mi ¢asto piSou, ze celou knizku ptecetli bez prestavky jednim dechem, z cehoz
mam vzdycky obrovskou radost, protoze to je ten nejlepsi ditkkaz, ze vynalozena diina nebyla
zbyte€nd. A je to opravdu docela prace. Michal Viewegh tfeba tvrdi, ze mu jde psani samo.
Mne¢ trva nekdy i dvé hodiny, nez se jakztakz rozepisu.

* = I K-1"1 ! ! 0

U mé vzdycky vSechno za¢ina kompozici. Hned ze zacatku mam jasno, o ¢em knizka bude,
jak za¢ne a jak skonc¢i. Potom se zaméfuju na charaktery postav a snazim se je dostatecné
procitit. PiSu si pozndmky na Utrzky papiru o tom, jak se postavy budou vyjadiovat, chovat
a z téchto stiipkil pak skladdm mozaiky jednotlivych charakter. Z tohoto vychazim a jde jen
o to ty zakladni kontury piibéhu pii psani néjakym zplisobem rozvést — ja tikam
Htrpelive to vysedét™.

D 6L ! N 12L K 2 < L
— N1I2 r 0
Jako meznik vnimam . , kterou vroce 1998 vydalo nakladatelstvi Petrov

a myslim si, ze pravée tato kniha mi pomohla vymanit se z oznaceni brakova literatura. Diky ni
se navic rozsifil okruh mych ¢tenarti tam, kam jsem si pfala a dokonce se ocitla i na seznamu
doporucené literatury pro stfedni Skoly. Mam pocit, ze mi - vydobyla jakousi
vaznost, ze se uz na m¢ nevzhlizelo skrz prsty. Ja bych se vlastné ani nebranila tomu oznaceni
»Zzenska literatura®“, kdyby to ovSem vnas$i kultufe nemélo tak hanlivy nadech,
jaky bezpochyby ma.

D 11 2 6L 2 L #0
Myslim, ze nejvétsi Ctenaisky ohlas méla - & $&
-2 L " -0

Tézko fict. Vzhledem k tomu, Ze je to zatim moje posledni vydana kniha, nejsem schopna
zjistit, zda za zvySenym zajmem stoji rozsifujici se pocet mych ¢tenaiti nebo jsem se jim jen
tematicky 1épe trefila do noty. U . jsem se spiS obavala jejiho pfijeti, protoze
je trochu depresivnéj$i neZ mé ostatni tituly. Pojednava o tom, co se stane s velkou laskou
po pétadvaceti letech. Je mozné, ze se tento problém dotykd mnoha lidi stfedniho véku,
ktefi tvoii nejSirSi ¢ast mych Ctenditl, takze diivod vysSiho ohlasu je mozna potieba hledat
tady.

6 M1 ! 2 -0

Z4dnou medialni propagaci nemam, své knihy také nikam a nikomu neposildm. Pro mne
je nejlepsi reklamou to, Ze si nekdo ptecte knizku, 1ibi se mu a doporuci ji znamému.
Je to dlouhodobé cesta, ale mé to vyhovuje. Nechci, aby si nékdo ndhodné koupil knizku
jen proto, ze m¢ tiikrat tydné vidi v novinach. Nefikdm, ze se tomu vyhybam, za sebemensi
publicitu jsem vdécna, ale urcité ji za kazdou cenu nevyhledavam. SpiS jezdim na besedy
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se Ctenafi. Kdyz se mi ozve néktera knihovna, ze by byl z jejich strany zdjem, tak nikdy
neodmitnu. Tento druh reklamy, jestli se to reklamou d4 vibec nazvat, je mi pfijemny.
Opravdu se nikam necpu a vétim, ze Casem se tento pristup ukaze jako spravny.

# K" K ! 0

Myslim si, ze ur€ité, ale velmi Casto je piebal knizky navrzen naprosto nevhodné. Podle mne
by mél korespondovat s obsahem. Co vim, tak vétSina nakladatel nedava autorim moznost
zasahovat do toho, v jaké obdlce se bude jejich kniha prodavat. A to je Spatné, protoZze autor
nejlépe vi, o Cem titul pojedndva. Ja jsem s minulymi nakladateli méla podobné potize.
Obalky mych prvnich knizek pfimo volaly po zatazeni do brakové literatury, byly kycovité,
rvaly o€i svou barevnosti, coz mé¢ trapilo a upfimné jsem se za né trochu stydéla.
Navic vyloZzené¢ odpuzovaly potencidlniho ctenate. Co méame vlastni nakladatelstvi,
je pro mne otazka realizace obalky mnohem ptijemnéjsi. DEld nam je kamarad Dalibor Vlach.
J& mu vzdycky napiSu anotaci na knihu, vyzdvihnu né&jaky silny motiv nebo sama pfijdu
s napadem, jak by mohl ptebal ve vysledku vypadat.

1- — < 6 0

Diivod byl ten, Ze s minulymi nakladateli jsem vychdzela pomérné Spatn€. A osobné si hlavné
myslim, ze nakladatelskou ¢innost vSichni pfeceniuji. Co mam své zkuSenosti s vydavateli,
tak se o autory pfili§ nestaraji. Pokud ma kniha néjakou medidlni propagaci, ve vétsSing
piipadi si ji musi autor zajistit sdém. Jejich jedinym rizikem tak jsou penize, které do vydani
knihy vlozi. Proto si vyhledéavaji autory populéarni, ktefi jim pfinesou zisk. A z tipIné stejné¢ho
diivodu se pfiili§ nevydava literatura okrajova, protoze ta jim ten zisk nepfinese. Myslim si,
ze kdyz nakladatel vydélava na komercni literatufe, a to nejsou v zddném piipadé malé
penize, mél by vydavat i tu literaturu okrajovou a ne se jen soustfedit na to, aby mu knizky
vydélaly balik a nebrat na sebe zadna rizika. Samoziejmé netvrdim, ze jsou takovi vSichni — ja
si tfeba upfimné vazim Martina Pluhdcka-Reinera, majitele nakladatelstvi Druhé mésto,
protoze ten se o autory vzdycky staral a starat bude a je to dle mého nazoru nakladatel
v pravém slova smyslu.

Manzel ma reklamni agenturu, déla rezii a vyrobu televiznich reklam a reklamnich spota
a vzhledem k tomu, Ze miva praci spiS narazové¢, napadlo mé, Ze by mohl mé knihy vydavat
on. Je to piijemna spoluprace a hlavné mam dobry pocit z toho, Ze na mé nikdo neparazituje,
kdyz to feknu oteviené. S nékterymi minulymi nakladateli jsem obcas méla problémy
1 s placenim téch smé$né nizkych honorati, které svym autoriim vyplaceji. Pfijde mi opravdu
krajné neslusné, abych se s nékym, komu vydélam tii miliony, musela popotahovat o né€kolik
tisic. Domnivam se, zZe by tady jakysi vdék k vydéle¢nému autorovi fungovat mél.

< LI ! 0

Nevim, jak jsou na tom takova ta ,skute¢na“ nakladatelstvi, kterd vydavaji i literaturu
nekomercni. Ta na tom asi moc dobie nebudou, protoze takovi vydavatelé jsou vétSinou lidé
majici radi literaturu. Nevydavaji knizky proto, aby zbohatli, ale aby ty tituly viibec vysly,
pomahaji zaCinajicim autortm a cCastku, kterou vydé€laji, opét investuji zpatky,
coz jim zakonité nemize vydélat. Ale pokud mluvime o nakladatelstvich, kterym jde jenom
a pouze o zisk, tak tam se penize to¢i. A takové ,nakladatele” ja nemam chut zivit.
Proto chci, aby penize, které za knizky vydélam, zGstaly v rodiné.

B — < K - D 2K ? <K K 6L -

P 2 0
To bezpochyby. Kdyz obcas délam rozhovor s nékym z Prahy, tak necastéjsi otazkou je,
pro¢ 1 nadale zstdvam v Brn¢, kdyZz Praha v sobé skyta tolik moznosti. Myslim, Ze autofi
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pusobici v hlavnim mésté jsou, byt se fika, ze pod svicnem je nejvétsi tma, vzdycky vic na
o¢ich médiim, takze ta publicita je nesrovnatelnd. Ale vzhledem k tomu, ze zastavam
propagaci spis tim dilem, nez obli¢ejem, tak mi Praha zZadné extra vyhody neskyta.

1 I K - ! - ! # 0
Ano, tedy alesponn by méla byt. Chapu, Ze herec nebo zpévdk ma v Praze vic moZnosti
prosadit se, ale spisovatel miize psat kdekoliv.

. <= - 0
Mam pocit, Ze se despekt ke komercni literatufe zbytecné piehani. KdyZz se podivate
na muziku, existuje vazna hudba, stejné jako existuje klasicka krasna literatura. Cokoliv
se odkloni od klasické hudby, mize byt bigbit, rock, pop. Oproti tomu pomalu kazdy,
kdo nepiSe jako Jifi Kratochvil, je, kdyz to hodn¢ nadnesu, autorem brakové literatury.
Ja doufam, Ze piSu docela dobry bigbit a viibec nemam ambice psat vaznou hudbu.

Ptal se Filip Zdrazil

60



6. Seznam pouZité literatury

6.1. Primarnti literatura

DENEMARKOVA, Radka. $ A . Brno: Host, 2006.

HAJICEK, Josef. ( & . Brno: Host, 2005.

HULOVA, Petra. 6 & &/ . Praha: Torst, 2002.

MASLOWSKA, Dorota. 4 & . Praha: Odeon, 2004.

NOVAK, Jan. B & 51 ) & b . Brno: Petrov, 2004.
SULC, Jifd. J . Praha: Knizni klub, 2007.

6.2. Sekundarni literatura

Monografie:

BRAYFIELD, Celia. 6 & 5 VA % . Praha: Olympia, 2007.
FIRT, Julius. . . Brno: Atlantis, 1991.
HALADA, Jan. 9 / . ;<;1=>>7?. Praha: Libri, 2007.
HRDLICKOVA, Marcela.  / > = 5 # )
. Brno, 2007.
KUNCIR, Ladislav. O . Purley (Surrey): Rozmluvy, 1985.
PISTORIUS, Vladimir 6 . Praha/Litomysl: Paseka, 2005.
WOLL, Thomas. * G . Praha: Signeta, 2002.

Clanky v novinach a ¢asopisech:

BALASTIK, Miroslav. Na shledanou v Mi¢ovné...: kdo ziské letoni Statni cenu za
literaturu?. A, srpen 2003, ro€. 19, €. 8, s. 28-30.

BALASTIK, Miroslav. Zajimaji m& zlomové okamziky... rozhovor s Jifim Hajickem. A |
srpen 2007, roc. 23, €. 8, s. 7-10.

BOHUSLAVOVA, Dana. Novy autorsky zdkon z pohledu nakladatele. Knihkupec a
nakladatel, duben 2001, focC. 6, €. 4, s. 9-12.

61



PISTORIUS, Vladimir. Ctyficet let Kvéti poezie. In: HIRSAL, Josef. ). Praha: Mlada
fronta, 1997, s. 45-46.

CHUCHMA, Josef. Penize od Hitlera. Roman plny hrtiz. ! 0 , 18.10.2006, roc.
17. ¢. 243, s. B/6.

JURIKOVA, Eliska. F. I $patnej chlap je lepsi nez zadnej. 1 0 ,22.6.2007, rog.
18, &. 145, s. C/4.

KOLOUCHOVA, Zuzana., STOLFOVA, Renata. KniZni veletrh v Paiizi. A, kvéten 2005,
rocC. 21, ¢. 5, s. 84-85

PENAS, Jiii. Sle¢na de Sade v digi-svéte. 8 ,20.11.2006, roc. 13, ¢. 47, s. 86-88.

SPACILOVA, Mirka. Anglicky kral. Jen film. 1 0 ,20.12.2006, ro¢. 17, &.
295, s. B/4

SICHA, Jan. Knihovni¢ka historicka. K , 5.6.2006, ro¢. 17, &. 23, s. 16.
VASKOVA, Olga. Sest otazek pro tii hlasy. . , prosinec 1999, roc€. 4, €.
12, s. 6-8.

VLASAK, Zbynék. Jak se stat slavnym spisovatelem. ¥ " $ , 11.3.2007, s. 16-19.

Elektronické zdroje:

CISAR, Jaroslav. - & / $ = % [online]. 2000 [cit. 21.9.2007].
Dostupné z: <http://www.sckn.cz/ckt/historie.php?lang=cz>.

KLUSAKOVA, Jana. % / A [online]. 2006 [cit. 20.10.2007].
Dostupné¢ z: <http://www.rozhlas.cz/izurnal/publhostrz/ zprava/234658>.

MENZEL, Jifi. X " [online]. 2006 [cit. 28.10.2007].
Dostupné z: <http://www.anglickykral.cz/>.

PAVLICEK, Tomés. - =>>< & | [online]. 2005
[cit. 12.10.2007]. Dostupné z:
<http://www.bbc.co.uk/czech/domesticnews/story/2005/04/050426 cz_book prizes 1000.shtml>.

PISKOVA, Milada. - % 3 $ & [CD-ROM]. Opava: Slezska
univerzita, 2004.

SZOSTOK, Stefania. E § / % & % [online]. 2005 [cit. 12.10.2007].
Dostupné z: <http://www.iliteratura.cz/clanek.asp?polozkalD=16957>.

ZAVADILOVA, Tereza. 6 AR Q [online]. 2005 [cit. 31.10.2007].

Dostupné z:
<http://www.bbc.co.uk/czech/domesticnews/story/2005/12/051202 cz_book market pckg.shtml>.

62



+ % 4 7 $ [online]. 2006 [cit. 29.9.2007].
Dostupné z: <http://svetknihy.cz/sk2007/cz/centralni-expozice/data-a-udaje-o-kniznim-trhu-
v-nemecky-mluvicich-zemich/>.

) / / [online]. 2003 [cit. 25.10.2007]. Dostupné z:
<http://www.bbc.co.uk/czech/domesticnews/story/2003/12/031208 xmasbooks pckg.shtml>.

( $ $ ) % [online]. 2007 [cit. 26.10.2007].
Dostupné z: <http://www.mkcr.cz/scripts/detail.php?id=2216>.

, & [online]. 2006 [cit. 5.11.2007]. Dostupné z:
<http://www.mkcr.cz/assets/literatura-a-knihovny/dotace-a-granty/vydavani-
knih/Neperiodika 2007.doc>.

Zakony:

121/2000 Sb., o pravu autorském, o pravech souvisejicich s pravem autorskym a o zméné
n¢kterych zakont (autorsky zékon).

231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani.

63



