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Abstrakt

Autorka ¢lanku se zabyva implementaci nové metody ve vyuce ruského jazyka, tzv.
videoprezentacemi. Piedstavuje zde projekt, ktery vznikl mezi Jazykovym centrem Univerzity
Pardubice a Institutem slavistiky na Hospodaiské univerzité ve Vidni. V Gvodni ¢asti se
autorka vénuje obecné kratké charakteristice videoprezentaci a nasledné seznamuje Ctenaie
S jejich tématy, zpiisobem zpracovéani, hodnocenim, hlavnimi a dil¢imi cili a didaktickym
ptinosem.

MuULTIMEDIA COMMUNICATION IN RUSSIAN LANGUAGE TEACHING

The author of the article focuses on implementing a new method for teaching the Russian
language with so called video-presentations. Here, she presents a project that was initiated
between the Language Center at the University of Pardubice and the Institute of Slavistics at
the University of Economics in Vienna. In the preliminary section, the author briefly outlines
the general characteristics of video-presentations and after words familiarizes the reader with
her themes, the approach to working with them, evaluating them, their primary and secondary
objectives and didactic contribution.

MULTIMEDIALE KOMMUNIKATION IM RUSSISCHUNTERRICHT

Die Autorin des Artikels befasst sich mit der Implementierung einer neuen Methode im
Russischunterricht, mit sogenannten Videoprasentationen. Sie stellt hier ein Projekt vor, das
zwischen dem Sprachenzentrum der Universitdt Pardubice und dem Institut fiir Slawistik an
der Wirtschaftsuniversitdit Wien entstanden ist. Im Einfiihrungsteil widmet sich die Autorin
einer kurzen Charakteristik der Videoprisentationen allgemein und danach macht sie die
Leser mit den Themen der Videoprisentationen, mit der Art ihres Arbeitsablaufs, mit der
Bewertung, mit den Haupt- und Nebenzielen und dem didaktischen Beitrag bekannt.

Uvod

Jak uvedla autorka v ¢lanku ,,Prostfedky moderni komunikace jako nastroje k popularizaci
ruského jazyka“ (Svadlakova, 2012), informac¢ni a komunikaéni technologie jsou v poslednich
letech nejen prostiedkem K usnadnéni a zefektivnéni vSech oblasti lidské ¢innosti, ale stavaji
se prostfedkem zmén a inovaci.

Jednim z néstrojl inovace vyuky ruského jazyka predstavuji tzv. videoprezentace, které byly
v akademickém roce 2012/13 nové¢ implementovany do vyuky ruského odborného jazyka na
Fakult¢ ekonomicko-spravni Univerzity Pardubice.

Z tohoto divodu se na tomto misté¢ autorka ptispévku zabyva kratkou charakteristikou
videoprezentaci obecné a nasledné predstavi jejich vyuziti na konkrétnim projektu, ktery
vznikl v listopadu r. 2012 mezi Jazykovym centrem Univerzity Pardubice a Institutem
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slavistiky, Odd¢leni pro cizojazycnou hospodaiskou komunikaci, Hospodarska univerzita ve
Vidni (Institut fiir Slawistik, Department fiir Fremdspachliche Wirtschaftskommunikation,
Wirtschaftsuniveristiat Wien).

1 Videoprezentace

Jakym zpiisobem je mozné definovat pojem ,,video®, , prezentace®, ,,videoprezentace®, resp.
,videoprezentacni video*?

Video je vysoce efektivni forma, jak propagovat napt. firemni spolecnost (mésto, univerzitu
aj.) a zatraktivnit tak napt. webové stranky. Je dynamické a odrazi pohyb v akci, které mutize
byt doplnéno o 2D piipadné¢ 3D grafiku a zpravidla je podkresleno hudbou a doplnéno
mluvenym komentaiem.

Prezentacni video zachycuje realitu tak, jak ji vnimédme v bézném zivoté a umoziiuje tento
pohled ptedat 1 ostatnim.

Problematikou videoprezentaci v komeréni sféte se zabyva tzv. video marketing, ktery jako
takovy vychdzi mimo jiné i z poznatku, Ze lidsky mozek dokaze vnimat obrazovou informaci
daleko rychleji, nez zpracovat informaci sdélenou jen pomoci psaného textu, stru¢né feceno
,obrazek vyda za tisic slov*.

Z tohoto zjisténi mimo jiné vyplyva, ze s pomoci video marketingu a jeho nastrojii jsme
schopni snadnéji zaujmout cilovou skupinu svych potencidlnich zdkazniki nebo obchodnich
partnert pfi prezentaci produktu nebo nabizenych sluzeb a to s niz§imi ndklady nez je tomu
napiiklad u televizni reklamy. Potencionalni zdkaznik nebo obchodni partner tak ziskava
mnohem jednoduss$im a zébavnéjSim zplisobem daleko lepsi pfedstavu o ndmi nabizenych
produktech, sluzbach nebo o nasem podnikani.

Videoprezentaci je mozné umistit na své webové stranky, na portaly pro sdileni videa, jako
jsou ,,.YouTube, Vimeo, Google*“ apod. Muzeme ji ptedavat svym budoucim klientim,
obchodnim partnerim pti obchodnich schiizkach spolu s dalsimi propaga¢nimi materialy.

Pti ptedstaveni spole€nosti nebo produktu na veletrzich a konferencich nam video prezentace
pomiize piesnéji vyjadiit nase zameéry, moznosti a vize.

V podobé videoprezentace se nam dostavd do rukou silny ndstroj, ktery nds dokdze za
piijatelné naklady odliSit od ostatnich, a to je v dneSnim silné¢ konkurenénim prostfedi to

2 Videoprezentace ve vyuce ruského jazyka

Videoprezentace ve vyuce ruského jazyka na Fakulté-ekonomicko spravni Univerzity
Pardubice byly implementovany do pfedméth Rustina pro ekonomy II — A2 a Rustina pro
ekonomy Il — B1 v letnim semestru akademického roku 2012/13 a s jejiz navaznosti se pocita
I V nasledujicich letech.

Hlavnim cilem inovace vySe uvedenych pfedmétii byl rozvoj komunikacni kompetence
V cizim jazyce na zaklad¢ téchto témat:

Tembl BUgeonpe3seHTanuii (mo Bo100py):
% VYruusepcuret [lapayourne (Univerzita Pardubice)
% Topon ITapnyoune (Mésto Pardubice)
¢ Pycckwuit marasun B 1. [lapayouire (Rusky obchod v Pardubicich)

R/

% Yemrckas kyxHs (Ceska kuchyng)
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http://vimeo.com/

X/
°e

Crynenueckas xu3Hb B YHuBepcuretre [lapayoune (Studentsky zivot na Univerzité
Pardubice)

Kynbrypa B r. [lapay6une (Kultura v Pardubicich)
IN'octunuma Jla6e (Hotel Labe)

X/
°e

e

*

X/
°e

INoctunnna 3onotas mryka (Hotel Zlata Stika)

/7
A X4

3amox Kynerurnika ropa (Zamek Kunéticka hora)

X/
°e

Kanenmapes crynentoB YHuBepcurera [lapayOuie: cemecTp, SK3aMEHbBI, KaHUKYIIbI
(Kalendat student Univerzity Pardubice: semestr, zkousky, prazdniny)

X/
°e

Yemckuii kanenaaps: npasnaaukn (Cesky kalendai: svatky)

/7
A X4

Anspomnopt 1. [Tapayoune (Letisté Pardubice)

X/
*

% IIpomeinuienHocts B 1. [lapay6ure (Primysl Pardubicich)

% Tpancropt B r. IlapayOuiie — BHIbI, Yachl pabOThI, CTOMMOCTh OHJICTOB, CKHIKH
(Vetejna doprava v Pardubicich — druhy, provozni doba, cena listku, slevy)

¢ Pycckue Omoma B pecropanax r. Ilapayoune (Ruskd jidla v restauracich mésta
Pardubice)

% 1. [Tapnyoune — reorpadus (Pardubice — geografie)

¢ Pycckoszpiunbie ctyaeHTsl B YHuBepcurere T. [lapayoune (Ruskojazycni studenti na
Univerzité Pardubice)

¢ Kyna 3a nokynkamu B 1. [Tapnyounie (Kam za ndkupy v Pardubicich)
% IlapnyOune — ropon Benocurneanctos (Pardubice — mésto cyklisti)
¢ CooprusHslii ropoa — 1. [lapayOune (Sportovni mésto — mésto Pardubice)

Dil¢im cilem, svou kreativitou a jazykovymi a feCovymi dovednostmi umét vytvofit
prezentaci, kterd by oslovila dané publikum a vyvolala zdjem o dané téma.

Videoprezentace byla rozdélena do dvou casti. V prvni, uvodni, se méli studenti za tkol
ptedstavit, ve druhé ¢asti potom prezentovat vybrané téma. Minimalni délka prezentace byla
stanovena na 4 minuty, maximalni delka prezentace nebyla omezena.

Jak bylo uvedeno jiz vySe, hlavnim cilem bylo prohloubeni komunika¢ni kompetence, proto
nebylo povoleno bdhem prezentace pouzivat pisemnych podkladt. Ustni projev méli studenti
za kol pronést zpaméti. Pro podtrZeni autenticity si mohli studenti vypomoci s riznymi
nazornymi pomuckami (fotografie — v elektronické ¢i papirové podobé, prezentaci
vyrobku/produktu, jinymi zvukovymi zaznamy atd.).

Studentiim bylo umoZnéno, resp. sami predlozili navrh, provést nékteré videoprezentace
vV realném prostfedi. Jako napiiklad miZu uvést prezentaci ruského obchodu ve mésté
Pardubice, ktera byla provedena piimo v daném obchod¢, kde bylo po souhlasu se
zaméstnancem obchodu (prodavajicim) ucinéno malé interview. Déle velmi zdafilym
ptispévkem byla pfiprava tradi¢niho €eského vano¢niho pokrmu, tzn. bramborového salatu
s kaprem, kterd byla pojata velmi zdbavnou formou. V jiné videoprezentaci jedna ze studentek
velice pekné prezentovala jednotlivé fakulty Univerzity Pardubice, pfedstavila jejich studijni
obory a zamétendi.



Videozdznam prezentaci mnozi studenti uskutecnili pomoci flipkamery Jazykového centra.
Nektefi vyuzili svych technickych moznosti a zaznam potizovali svymi videokamerami nebo
telefony.

V pribéhu prezentace méli studenti za kol klast diraz kromé obsahu na slovni zasobu,
gramatiku, tempo feci, vyslovnost a ptizvuk.

Vyhotovené videonahravky byly v zapoctovém tydnu promitnuty na prezencni vyuce danych
predméti. Zde méli studenti moznost nejen porovnat svoji vyhotovenou praci s praci svych
kolegti popiipad¢ si rozsitit své znalosti prostfednictvim ruského jazyka z oblasti realii mésta
Pardubice, resp. Ceské republiky.

Déle nésledovala posledni ¢ast miniprojektu, kterou bylo umisténi videozaznamt na internetu
(Google +) a zaslani internetovych odkazii partneriim na Institutu slavistiky s ocekdvanim
jejich zpétné reakce a zaslani komentaie prostfednictvim funkce ,,pfidat komentar®, tak jak
tomu bylo jiz v pfipad¢ zasilani komentafe na videoprezentace rakouskych studentd, které
predchazely videozaznamum vyhotovenymi studenty Univerzity Pardubice.

Zavér
Zaverem lze konstatovat, ze z didaktického hlediska doslo v rdmci pofizovani videoprezentaci
k prohloubeni vzajemné socialni interakce nejen studentti, nybrz vSech zacastnénych aktéri a

ze studenti vnimali zafazeni tohoto typu vyuky pozitivné, dé se fici, ze dokonce S pomérné
velkym entuziazmem.

Zpisob vyuky se timto pfiblizil stylim komunikaci, které jsou studenty dnes ve velké mife
vyuzivany. To napomdhd do zna¢né miry odstranit u studentd jejich jazykové zabrany
popiipad¢€ ostych z verbalni komunikace.

Vzhledem k tomu, ze tento zpisob vyuky vyvolal mezi studenty pozitivni ohlasy a velky
zajem se seberealizovat a rozvijet, hodlame tento zpiisob vyuky ruského jazyka déle pouzivat
a zdokonalovat. DalS§im zvazovanym krokem je piipadné propojeni téchto prezentaci
v akademickém roce 2013/14 pomoci prostiedi LMS Moodle 2.5.
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