Transformace tradi¢nich primyslovych mést/regiont

Anotace: Tradi¢ni priimyslova mésta a regiony v zemich stfedni a vychodni Evropy byly po roce 1989
postiZzeny socidlné-ekonomickym upadkem. Transformacni zkusenosti jejich zapadnich predchidcl
vsak byly prenositelné jen z€asti a to ve vazbé na odlisny plivod a charakter jejich potiZi. Prace by se
méla zabyvat vybranymi aspekty transformace starych primyslovych mést/regionl a pokusit se
zmapovat trajektorii jejich vyvoje a miru adaptace na stdvajici socialné-ekonomické podminky.

Cil: Cil této disertacni prace spociva v analyze a vymezeni podobnych ¢i stejnych atributl a rozdill
v transformaci vybranych starych prdmyslovych mést/regionl.. Budou zde identifikovany faktory a
mechanismy na méstské/regionalni a celostatni Urovni, které ovlivnily pribéh transformace vybranych
mést/regionll. Nalezena zjisténi napomohou formulaci konkrétnich doporuceni pro aktéry ovliviujici
vyvoj ve sledovanych méstech/regionech.

Méstsky marketing v Ceské republice

Anotace: Méstsky marketing je stale popularnéjsim a dynamicky se rozvijejicim konceptem. V této
praci budou analyzovany divody vzniku a rozsifeni tohoto konceptu. Pozornost bude vénovana také
prvkiim, procesim a aktivitam, které nalezi do méstského marketingu. Vedle teoretickych aspektu a
souvislosti méstského marketingu nebude opominuto ani jeho praktické uplatnéni, protoze to se
postupné stava neoddélitelnou soudasti Fizeni mést. Stéale intenzivnéji je pfitom pocitovana potreba
analyzy a zhodnoceni méstského marketingu ve vazbé na rozdilnou velikost a polohu nasich mést, coz
bude v praci reflektovano.

Cil: Cilem této prace je analyza a zhodnoceni aktivit méstského marketingu ve vybranych méstech
Ceské republiky. Ddraz pritom bude kladen na komparaci aktivit méstského marketingu ve méstech
rGznych populacnich velikosti a leZicich v rozdilnych regionech. VySe zminéna velikostni a prostorova
diferenciace nam usnadni kategorizaci zakladnich atributd méstského marketingu v zemi.



