SEMINAR EKONOMICKYCH MOZKU

2. ROCNIK
RESENT 2. SERIE
Priklad 1
XZ/% BARMAN | UKLIZEC | BARISTA | PROVOZNI | OBSLUHA
C VyZzivovana | Invalidni .
i;eva na dani navic = manzelka dtchod . | - STiiléprvm Student
ZTP/P stupné
Hrubi mzda - 20000 10000 18000 25000 12000
e 1800 900 1620 2250 1080
zameéstnavatelem
e 25 5000 2500 4500 6250 3000
zameéstnavatelem
Superhruba mzda - 26800 13400 24200 33500 16100
Ml sellolie e 15 4020 2010 3630 5025 2415
dan z pffjmu
MeVS}Fnl sleva na dani 2070*+ 2070 + 2070 + 1117 | 2070 + 335
z pifjmu - 4140* = 210 = 2070 — 3187 = 2405
6210 2280
Meési¢ni zadloha na
dan po sleve - 0 0 1560 1838 10
odvadéna
zameéstnavatelem
Zdravotni placeno 4,5 900 450 810 1125 540
zamestnancem
Socidlni placeno 6,5 1300 650 1170 1625 780
zamestnancem
Cista mzda - 17800 8900 14460 20412 10670
Odvody statu celkem - 9000 4500 9660 13088 5410

* Slevu na vyzivovaného partnera Ize sice aplikovat jen rocné v dasiovém pfizndni, ale pro lepsi ndzornost zde
prepocitino na mésic, jako spravné fesent jsem vsak uzndval i pokud s mésicni slevou 4 140 K¢ nebylo pocitino.

Celkové mési¢ni mzdové naklady pro Lucku je soucet vSech superhrubych mezd tedy 26800
+ 13400 + 24200 + 33500 + 16100 = 114 000 K¢, ro¢né to pak ¢ini 1 368 000 K¢.

Zdroje: http://www.vypocet.cz/popis-vypoctu-ciste-mzdy/
http.//www.penize.cz/kalkulacky/vypocet-ciste-mzdy#mzda2015




Priklad 2

1. Doporucila bych letdky, které budou rozdévat brigadnici pfed fakultami v Brné.

. Vzhled letaku:

. Brigadnici: Pfed kaZzdou fakultu bych umistila jednoho brigadnika rozdavajiciho
letdky. Celkem je v Brné 22 fakult: Masarykova univerzita - 9 fakult, Mendelova univerzita -
5 fakult, Vysoké uceni technické - 8 fakult. To znamend, ze dohromady bude potieba 22
brigadnikt, které lehce sezenu pfes socidlni sité a znamé. Brigddnici budou rozdavat letaky
v tutery, stfedu a ¢tvrtek (nejfrekventovanéjsi dny) a kazdy den piiblizné 4 hodiny (8:30-10:30
a 12:30-14:30). V této dobé proudi nejvice studentti do/z $koly. Jejich hodinovou mzdu
stanovim na primeérnych 80,- K¢/hod.

Vypocet ndkladti na brigadniky: Hodinova sazba*pocet hodin za den*pocet dntG*pocet
brigadnikd: 80*4*3*22= 21 120,- K¢

. Tisk letakt: Celkem bych vytiskla pro kazdého brigadnika 1000 letdkd, a to
prostfednictvim firmy Reproress: http://www.repropress.cz/inpage/letaky-tisk-brno/.
Vzhledem k barevnosti letdku zvolim tisk ,barevnost 4+4“, tudiz mi jeden letak vyjde
maximélné na 0,90 K¢ (pokud nedostanu slevu navic).

Vypocet ndkladt na tisk:
Pocet letdkii*cena letdku: 22 000*0,90= 19 800,- K¢ (cena bez DPH)
19 800*1,21= 23 958,- K¢ (cena s DPH)

Celkové ndklady na propagaci pomoci letakd jsou 21 120+23 958= 45 078,- K¢.



2. Dale bych doporucila reklamu v rddiu ve formeé 30s spotu

. Umisténi reklamy: Spot bych umistila pouze do regiondlnich radii spadajicich do
Jihomoravské kraje, kde se nachazi Brno, protoZze cilim na mladez studujici v Brné. Co se tyce
¢asového horizontu, reklamu bych nechala vysilat rano mezi 9-12 hod a poté odpoledne mezi
15-18hod. Pfedpokladam, Ze v tuto dobu studenti nejcastéji poslouchaji radio, protoZe jesté /jiz
nejsou ve skole. K umisténi reklamy do radia doporucuji vyuzit firmu RADIOHOUSE a jejich
balicek RADIOHOUSE Jihomoravsky kraj, viz. http://www.radiohouse. cz/_files/
cenik_2015.pdf (str. 2). Zde je uvedena cena balicku v ¢ase 9-12hod. za 10 800,- K¢ a v ¢ase 15-
18 hod. za 7 800,- K¢.

Cena za umisténi reklamy (bez DPH): 10 800+7 800= 18 600,- K¢
Cena v¢. DPH: 18 600*1,21= 22 506,- K¢

. Néavrh spotu: Cilem spotu je zaujmout studenty, kteii nejc¢astéji hoduji dobrému a
predevsim levnému alkoholu. Obsah reklamy by mél byt tedy pozitivni, poukazujici na
ochotny personal, levné ndpoje i jidlo. Dale by zde mélo byt zminéno umisténi v centru Brna.
Cilem spotu je pfedevsim nadchnout studenty k navstéve lokalu, ktery jim nabizi pfijemnou
atmosféru, levné drinky a pfedevsim nejlepsi mozny start vecirkt! Spojovacim heslem vsech
propagacnich materialti je: ,Chce$ zazit pofddnou party?”

o Nahravka spotu: Spot je potieba nahrat ve specialnim nahrédvacim studiu, na coz bych
vyuzila firmu HITMAKER (http://www .hitmaker.cz/cenik), ktera se mimo jiné specializuje
ina 30s spoty do radii. Pro nés tedy idedlni volba. Cena za nahravku ¢ini 4800,- K¢. Po nahrani
spotu je vSak potfeba nahravku jesté upravit do finlni verze. Hodina takovéto prace vyjde na
800,- Ké/hod. Budeme predpoklddat, ze tprava nezabere vice jak 10 hodin.

Cena za nahravku (bez DPH): 4800+10*800= 12 800,- K¢
Cena za nahravku v¢. DPH: 12 800*1,21= 15 488,- K¢
Celkova cena za reklamu v radiu: 22 506+15 488= 37 994,- K¢

3. Reklama prostfednictvim socialnich siti

V soucasném svété modernich technologii je velkou vyhodou reklama prostfednictvim
socialnich siti jako je Facebook, Instagram apod.. Vzhledem k tomu, Ze momentalni ndklady
jsou 45 078+37 994= 83 072,- K¢, zbylych necelych 17 000 bych pro vyssi tc¢inek zainvestovala
na placenou propagaci stranky prostfednictvim Facebooku viz.
https:/ /www .facebook.com/advertising/faq, ktera cili na nami urcenou skupinu lidi.
Z tohoto divodu si myslim, Ze je vyhodné propagovat podnik nejen pomoci stranky na
Facebooku a sdilent statusti, ale rovnéz zainvestovat do jiz zminéné reklamy s moznosti cileni.
Zbytek penéz bych si uschovala na neocekdvané vydaje spojené s propagaci.



Priklad 3

1. Cena100:Q% = 2PS — 70 = 200 — 70 = 130

Cena 50: Q° = 2P° — 70 =100 - 70 = 30
2. Cena 100: Q¢ = 200 — P% = 200 — 100 = 100

Cena 50: Q¢ = 200 — P4 = 200 — 50 = 150
3. Vrovnovéze plati:

Q% =200 —P% = QS =2PS—-70
200—P=2P-70
270 = 3P
P =90

Q5 =Q%=200-P%=200—-90=110
Q =110

Nabidka a poptavka v Luciiné hospodé
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Priklad 4

e Slevovy portal A zobrazi 5000 lidi, 20 % z nich si koupi degustacni menu, tj. 1000 lidi. Témto 1000
lidem se zobrazi poledni menu, které si koupi 60 % z nich, tj. 600 lidi.

Jaky je zisk z degustacni menu? Od ceny voucheru odecteme poplatek portdlu a naklady na pfipravu
menu tj. 690 - 40% pro portal (276) - 2*165 naklady (330) = 84 K¢ vydélek na degustacni menu pro
dvé osoby.

Prodano jich bylo 1000, takZze to znamend 84 000 K¢ zisk.

Jaky je zisk z poledniho menu? Od ceny voucheru odecteme poplatek portalu a naklady na pfipravu
menu tj. 50 - 40% pro portal (20) - naklady (40) = -10, celkem proddno 600, takze 6 000 K¢ ztrata.

Navic tento portal vyplaci bonus za kazdych 100 prodanych voucherd, Lucie prodala voucherd 1000 +
600 = 1600, dostane zpét tedy 16x 200 K¢, tj. 3200 K¢ plus.

Celkem vydéld 84000 - 6000 + 3200 = 81 200 K¢ a naldka 1000 dvojic na degustacni menu a 600 lidi
na poledni menu, tj. celkem 2600 osob (z toho nékteré dvakrat).

e Slevovy portdl B zobrazi 3000 lidi, 10 % z nich si koupi degusta¢ni menu, tj. 300 lidi. Témto 300
lidem se zobrazi poledni menu, které si koupi 30 % z nich, tj. 90 lidi.

Jaky je zisk z degustacni menu? Od ceny voucheru ode¢teme poplatek portdlu a naklady na pfipravu
menu tj. 690 - 10% pro portal (69) - 2*165 naklady (330) = 291 K¢ vydélek na degustaéni menu pro
dvé osoby.

Prodano jich bylo 300, takZze to znamend 87 300 K¢ zisk.

Jaky je zisk z poledniho menu? Od ceny voucheru odecteme poplatek portdlu a naklady na pfipravu
menu tj. 50 - 10% pro portal (5) - naklady (40) = 5, celkem prodano 90, takZe 450 K¢ zisk.

Celkem vydéla 87300 + 450 = 87 750 K¢ a naldakd 300 dvojic na degustacni menu a 90 lidi na poledni
menu, tj. celkem 690 osob (z toho nékteré dvakrat).

o Slevovy portal C zobrazi 1000 lidi, 70 % z nich si koupi degustacni menu, tj. 700 lidi. Témto 700
lidem se zobrazi poledni menu, které si koupi 70 % z nich, tj. 490 lidi.

Jaky je zisk z degustacni menu? Od ceny voucheru odecteme naklady na ptipravu menu tj. 690 -
2*165 naklady (330) = 360 K¢ vydélek na degustacni menu pro dvé osoby.

Prodano jich bylo 700, takZe to znamena 252 000 K¢ zisk.

Jaky je zisk z poledniho menu? Od ceny voucheru ode¢teme naklady na pfipravu menu tj. 50 -
naklady (40) = 10, celkem prodano 490, takZe 4900 K¢ zisk.

Tento portdl uctuje jednordzovy poplatek 170 000 K¢.

Celkem vydéla 252000 + 4900 - 170000 = 86 900 K¢ a nalaka 700 dvojic na degusta¢ni menu a 490 lidi
na poledni menu, tj. celkem 1890 osob (z toho nékteré dvakrat).

a) Po finanéni strance se Lucii nejvice vyplati slevovy portal B.

b) Co se tyce naldkani novych zakaznikd, vyplati se Lucii nejvice portal A.



