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Anotacia

Teoreticky koncept kreativnych odvetvi ako aj vyskum v oblasti tejto problematiky bol od zaciatku
zamerany primarne na urbanizované prostredie. Tendencia kreativnych firiem koncentrovat sa
v mestach bola podloZena aj dlhym radom vyskumnych préac. AvSak v poslednych rokoch sa objavuju
kontroverzné myslienky, Ze aj vidiecke oblasti disponuju Specifickymi lokalizaCnymi faktormi, ktoré
vytvaraju podmienky pre rozvoj kreativnych klastrov. Clanok skuma, Ci takéto kreativne klastre
existuju aj na Slovensku a analyzuje ich dynamiku. Pri identifikacii potencialnych kreativnych klastrov
vo vidieckych oblastiach bola pouZitd Standardnd metéda analyzy priestorovej koncentrécie
ekonomickych Cinnosti (lokalizacny kvocient). Na priklade takto identifikovaného kreativneho klastra,
v ramci pripadovej $tidie zameranej na hibkova analyzu jeho vnitornej dynamiky, boli pouzité metdy
sietovej analyzy. Vysledky vyskumu preukazali, Ze existuju vidiecke oblasti, v ktorych sa koncentruju
Specifické kreativne odvetvia. Ekonomicku zakladnu kreativneho klastra analyzovaného v pripadovej
Studii tvoria odvetvie hudby, vizudlneho a scénického umenia a odvetvie remesiel, zatial' ¢o odvetvia
vydavatel'stva, videa, filmu a fotografie a marketingovej komunikécie predstavuju podporné odvetvia
vo vztahu k jadrovym kreativnym odvetviam v kreativnom klastri. Spolo¢ne s dalSimi relevantnymi
inStitaciami, ktorymi sa ukazali byt predovSetkym miestne samospravy, neziskové organizacie a
zdruZenia a vzdelavacie institGcie, tvoria tesne prepojend siet. Vazby medzi nimi, ako nosiCe intra
a inter-sektorovych ,,spill-over* procesov facilituji budovanie sociélneho kapitalu a spolocenského
konsenzu relevantnych rozvojovych aktérov v regione.
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Annotation

Theoretical concept of creative industries as well as research in this field has been focused primarily
on the urban environment. The tendency of creative firms to concentrate in cities has been verified in
numerous studies. However in recent years, controversial ideas have been emerging that rural areas
also possess specific localisation factors, which create conditions for the development of creative
clusters. Article examines whether there are such creative clusters in Slovakia and analyses their
dynamic. A standard method of identifying spatial clusters of economic activities (location quotient)
was used to identify potential creative clusters in rural areas, where methods of social network
analysis were applied in a case study to analyse inner dynamic of the identified cluster. As we found,
there are rural areas in which specific creative industries concentrate. The economic base of creative
cluster being analysed in the aforementioned case study is comprised of music, visual and performing
art industry and crafts industry, while publishing, video, film and photography and advertising
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constitute supporting industries in relation to the core creative industries in the creative cluster.
Together they form a highly cohesive cluster along with other relevant institutions, which proved to be
mainly local governments, non-profit organizations and associations and institutions of education.
These ties, as the conduit of intra and inter-sector spill-over processes facilitate building of social
capital and public consensus of relevant development actors in the region.

Key words
creative industries, clusters, localisation analysis, network analysis

JEL classification: L82, D85, R12

Teoreticky koncept kreativnych odvetvi ako aj vyskum v oblasti tejto problematiky bol od zaciatku
zamerany primarne na urbanizované prostredie. Vé&cSina autorov (Florida, 2003; Andersson,1985;
Scott, 1997) sa zhodla na tom, Ze rovnako kreativne odvetvia a jednotlivci patriaci do kreativnej triedy
maju tendenciu koncentrovat’ sa v mestach v kontraste s vidieckym prostredim, o bolo potvrdené aj
kvantitativnym vyskumom (Lorenzen, V. Andersen, 2007), tvrdiac Ze prave mestské prostredie
disponuje jedineCnym suborom lokalizacnych faktorov, ktoré pritahuju kreativnych jednotlivcov a
kreativne odvetvia. Tymito lokalizacnymi faktormi su aglomeracné efekty, pritomnost’ kultarneho
a historického dediCstva a Specializovand pracovna sila (Lazzarettova, 2009).V uvedenych
teoretickych a vyskumnych précach zdérazfiujeme diskriminaény postoj ku vidieckym regiénom, v
poslednom obdobi sa vSak objavuju aj Stadie tvrdiace, Ze aj v oblastiach vidieckeho charakteru
Specifické lokalizacné faktory vytvaraji podmienky pre vyvoj kreativnych klastrov. Munoz (2010) za
najdblezitejSie oznaCuje systém vzdeldvania, socialne siete a hustotu interakcii, komunitni
angaZovanost’ a prepojenost’, ¢o rozozndvame ako sociélny kapital, ktory Florida (2007) nielen, Ze
nepovazuje za faktor, ktory podmiefiuje koncentraciu kreativnej triedy v priestore, ale dokonca tato
koncentraciu brzdi. Markussenova (2006) tvrdi, Ze pre umelecky zameranych ¢lenov kreativnej triedy
je prave konektivita v zmysle sieti ¢lenov pdsobiacich a tvoriacich v rovnakych alebo pribuznych
oblastiach a dostupnost’ priestorov pre stretavanie prioritnejSia v porovnani s velkostou odbytového
trhu pre ich vyrobky (spatnd vazba od kolegov a transfer idei a poznatkov, ktoré frekventované
interakcie a tesnejSie socialne vazby v menSich mestach a vidieckych oblastiach umoziuja).

Klasicku Porterovu (2000) definiciu klastra Evans (in Chovanec, Rehédk, 2012), z pohladu kreativnych
odvetvi povaZuje za vel'mi Uzku a tvrdi, Ze kreativny Klaster zahffia aj ,,neziskové organizéacie, kulturne
inStitGcie, dejiska umeleckych podujati a individuélnych umelcov...“ a Ze su kreativne Kklastre
.-..miestami pre Zivot, rovnako ako pracu a miestami kde su kulturne produkty spotrebovavané a
produkované“. V sulade s postojom Simona Evansa, Klamer (2011) rozsiril chdpanie priestoru, v
ktorom pdsobia kreativne subjekty pri vytvarani kreativneho obsahu, z pohl'adu subjektov sukromného
sektora — podniky a podpornych (verejnych) intitacii, o socidlny priestor, ktory vyjadruje kultrne
hodnoty, kultirne dedi¢stvo, identitu a dalSie. Uvedené definicie kreativnych klastrov ovplyvnili aj
konceptualizciu metodiky prispevku predovsetkym v zmysle definovania jednotlivych typov vztahov
ako aj subjektov, ktoré boli zahrnuté do vyskumu.

Ciel’ a metody

Cielom prispevku je identifikovat’ potencialne kreativne klastre vo vidieckych regionoch a opisat’ ich
vnatornd dynamiku a vézby na vonkajSie prostredie. V prispevku pouzivame klasifikaciu navrhnutd
vramci vyskumného projektu APVV 0101-10 Kreativna ekonomika — narodohospodarske a
regionalne podmienky a stimuly, ktord sme rozsirili o odvetvie remesiel a umeleckého vzdelavania.
Pri identifikacii potencialnych kreativnych klastrov sme vychéadzali z hodn6t lokalizaéného kvocientu
kreativnych odvetvi, pri vypocte ktorého sme pouZili proxy premenni - poCetnost subjektov
patriacich do relevantnych odvetvi. Vzhl'adom na pouZity indikator koncentrécie a skutoCnosti, Ze
priestor chdpeme ako diskrétnu veli¢inu v zdujme vyrieSenia problému MAUP (Modifiable area unit
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problem - Arlinghause et al. (1996)), ktory vyplyva z agregovania Statistickych dat na jednotlivych
arovniach sidelnych jednotiek, pri regionalizécii Gzemia vychadzame z metodiky podla Slavika
(2005), ktora Gzemie SR rozdeluje do 160 mikroregionov (nodalne regiony sa vyznacuju
koherentnejSou Struktirou, kedZe boli zostavené na zéklade vzajomnych prepojeni a vztahov medzi
sidelnymi jednotkami). Mikroregiony sme nasledne klasifikovali do Styroch skupin podla stupia
urbanizacie (Obr. 1), na z&klade troch parametrov: hustoty osidlenia, percenta mestského obyvatel'stva
a vel'kosti centralneho sidla (Fazikové, Stehlikova, 2006) aplikaciou nehierarchickej metddy zhlukovej
analyzy (k-means algoritmu).

Obr. 1: Klasifikacia mikroregionov SR podl'a stupiia vidieckosti (2012)

Klasifikacia mikroregionov SR
na zaklade stupna vidieckosti

X u prechodné urbanizované
ﬁ - vyrazne urbanizované
il I virazne vidiecke
':l prechodné vidiecke

Zdroj: vlastné spracovanie na zéklade tdajov SU SR (2013)

Predmetom pripadovej Studie bol mikroregion vyrazne vidieckeho charakteru, ktory sa vyznacoval
najvysSou hodnotou LQ kreativnych odvetvi. Vyskumna vzorka predstavovala 42 subjektov zo
zadefinovanych skupin (tvorcovia kreativneho obsahu — 29, profesijné zdruZenia a organizécie — 1,
vzdelavacie institicie — 2, inStitucie verejnej spravy — 10). Pri identifikacii potencialnych
respondentov sme vychadzali z databazy Registra organizacii Slovenskej republiky, v ramci ktorej
sme identifikovali kI'u¢ové subjekty v danej oblasti, ktoré sme nésledne oslovili. Interview s takto
vybranymi respondentmi prebiehalo individualne s kazdym respondentom a osobne. Pocas realizacie
interview boli zistené podstatné diskrepancie udajov z RO SR a redlnou situaciou. Nasledne sme preto
implementovali tzv. ,snowball sampling”, t.j. respondovani klFucovi aktéri v mikroregione
sprostredkovali stretnutia s dalSimi relevantnymi subjektmi, az kym nebol dosiahnuty kriticky pocet
respondentov. Definovanych bolo 7 typov vztahov medzi respondentmi uvedenych v analytickej Casti
prispevku. Pri kvantifikéacii vazieb v ramci kreativneho klastra sme implementovali analyticky aparéat
teorie grafov. MnoZina subjektov, ktoré boli zahrnuté do vyskumu a ich vzajomnych relacii tvori
multidigraf, priCom respondované subjekty si vrcholmi tohto grafu a identifikované vézby medzi
subjektmi st hranami grafu (Abas, - Hic, 2005). Na teorii grafov bola zaloZena aj sietova analyza,
ktoré predstavuje analyzu matice vztahov (v tedrii grafov adjacentna matica), ktora bola kvantitativne
vyhodnotend za pomoci softvéru UCINET 6 a vizualizovand pomocou softvéru NetDraw. Okrem
uvedenych boli pouZzité aj nastroje softvéru ArcView.
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Vysledky

Vzhladom na to, Ze potencidlne kreativne klastre vo vyrazne vidieckych mikroregiénoch si
lokalizované najma v mikroregidénoch tohto typu situovanych v bezprostrednej blizkosti Bratislavskej
aglomerécie (Babjakova, Chrenekovd, 2013), v zaujme abstrahovat’ od vplyvov generovanych mestom
Bratislava (kde predpokladdame prevazné posobenie aglomeracnych a difuznych efektov), boli
mikroregiony Uzemne prislichajuce Bratislavskému kraju zo zakladného stboru vyradené.

Obr. 2: Lokalizacny kvocient Kkreativnych subjektov v mikroregionoch SR po vyradeni
mikroregionov prislichajucich Bratislavskému kraju (2013)

LQ kreativnych odvetvi
mikroregionov SR (2013) bez BA

Zdroj: vlastné spracovanie na zaklade ddajov RO SR (2013)

Aj po abstrahovani od vplyvu hlavného mesta krajiny, relativne vysSie hodnoty LQ kreativnych
odvetvi vykazuju tie vyrazne vidiecke mikroregiony, ktoré su situované v blizkosti urbanizovanych
mikroregionov. (Miniméalne) nadproporéné zastlpenie kreativnych subjektov zo suboru vyrazne
vidieckych mikroregiénov bolo identifikované v troch mikroregionoch: Slovenska Lupéa (LQ=1,13),
PlieSovce (LQ=1,07) a Rozhanovce (LQ=1,01), zvyraznenych na obrazku ¢.2.

Obr. 3: Odvetvova Struktura kreativnej ekonomiky v jednotlivych typoch mikroregionov SR a troch
potencialnych vidieckych kreativnych klastroch — zastapenie subjektov (2013)

R 6 12,4% 24,6%
= Architektdra
Prechodné vidiecke 6 il 2o . m Digitélne médi a zabava
Vyrazne vidiecks — 23,0% 2 ™ Hudba, vizudlne a scénické umenie
4 m Marketingova komunikacia
Vyrazne urbanizované I 254% =) P = Médny dizajn
— W Radio a televizia
Prechodné urbanizované - o = = Vydavatelstvo v oblasti softvéru
Slovenska LupEa | e i 12 z m Video, film a fotograia
4 Vydavatelstvo
Rozhanovce 1 & = Remesla
— 2 7 Umelecké vzdelavanie
B4
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Zdroj: vlastné spracovanie na zaklade ddajov RO SR (2013)
Skupina mikroregionov s najvy3sim stupfiom vidieckosti v porovnani s ostanymi sa vyznacuje
relativne vy3Sim zastupenim odvetvi remeselnych a hudby, vizualneho a scénického umenia. Z troch
identifikovanych potenciélnych vidieckych kreativnych klastrov ma najdiverzifikovanejSiu odvetvovu
Struktdru mikroregion Slovenskd LupCa, ktory sa v porovnani s priemerom vyrazne vidieckych

Vv

regibnov vyznaCuje relativne vy38im zastipenim odvetvi vydavatelstva, hudby, vizuélneho

137




Shornik pFispévki XVII. mezinarodni kolokvium o regionalnich védach  Hustopece 18.-20. 6. 2014

a scénického umenia, remesiel a umeleckého vzdeldvania. Centrum mikroregionu Slovenskéd Lupca
bolo servisnym remeselnym mestom nielen pre okolité sidla, ale v tomto kontexte malo aj nadnarodny
vyznam. Vzhladom na odvetvovd Struktiru a pocCet subjektov konStatujeme, Ze najvhodnejSim
priestorom pre skimanie kreativnych klastrov vo vidieckych oblastiach je prave tento mikroregion,
kedZe v ostatnych identifikovanych mikroregionoch neexistuje kriticky pocCet tychto subjektov pre
vznik klastra.

Integrécia kreativnych odvetvi v mikroregionalnej Struktare

Kvantifikaciou vazieb pritomnych medzi jednotlivymi skupinami respondovanych kreativnych
subjektov a dalSich relevantnych aktérov po6sobiacich v mikroregiéne sme potvrdili viacero
teoretickych predpokladov. Posudzovali sme indikétory, ktoré ilustruji hustotu vézieb medzi
respondovanymi subjektmi (vyjadruje podiel existujucich hran grafu na vietkych moznych hranach za
daného poCtu vrcholov), stupefi €lenov (vyjadruje poCet hrén, s ktorymi dany vrchol inciduje)
a tendenciu vytvarat v ramci siete lokalne sub-Struktary (vyjadrend koeficientom klastrovania).

Tab. 1: Kvantitativne charakteristiky socialneho kapitdlu a formélnych vézieb v kreativnych
odvetviach v mikroregione Slovenska LupCa

B o Koeficient
Typ vztahu Hustota relacii Pocet hran o Y klastrovania
stupen vrcholov
grafu
Neformalne vztahy 0,071 542 6,159 0,375
Spolupraca na spolo€nych projektoch 0,029 222 2,523 0,262
Poskytovanie finan¢nej pomoci a sponzorstva 0,001 9 0,102 0,000
Tok informécii a poradenstva 0,020 151 1,716 0,290
Clenstvo v rovnakych organizaciach 0,008 64 0,727 0,555
Zamestnanecké vztahy 0,001 6 0,068 0,000
Dodavatel'ské vztahy 0,004 30 0,341 0,000
Odberatel'ské vztahy 0,010 74 0,841 0,027

Zdroj: vlastné spracovanie na zaklade vysledkov primarneho vyskumu

Medzi subjektmi kreativnych odvetvi a dalSimi aktérmi lokalizovanymi v mikroregiéne Slovenska
LupCa ako najvyznamnejSie boli identifikované neformalne vztahy, spolupraca na projektoch
a vymena informécii a know-how, pricom respondenti uvadzaju najcastejSie prave neformalne vztahy.
Tendenciu vytvarat’ zhluky maja prirodzene v rdmci zoskupovania do organizacii a zdruzeni (Obr. 8).
ZdruZuju sa predovSetkym verejné subjekty — obce (miestne akéné skupiny).
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Obr. 4: Interakcie subjektov kreativnych odvetvi a relevantnych subjektov v mikroregione Slovenska
Lupcta
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Zdroj: vlastné spracovanie na zaklade vysledkov primarneho vyskumu

Z hladiska hustoty a frekvencie interakcii (Obr. 4) najvyznamnejSie postavenie majd reprezentanti
verejného sektora, subjekty umeleckych odvetvi, niektoré subjekty remesiel a nezanedbatelné
postavenie maju aj zakladné umelecké Skoly (velkost' zobrazenia Clena v sieti je odvodena od poctu
vézieb na ostanych Clenov). Z hladiska vytvarania zhlukov identifikujeme tendenciu uz3ej spolupréce
vramci odvetvi (diferencované farbou Clena) ato prave odvetvi, ktoré su v mikroregione
najzastupenejSie, ale aj z priestorového hl'adiska (diferencované tvarom clena), Co znamend, Ze uZSie
spolupracuju subjekty lokalizované v rovnakych obciach. Subjekty, ktoré sa nachadzaju na periférii
siete spravidla patria do odvetvi videa, filmu a fotografie, marketingovej komunikacie
a vydavatel'stva. Tieto odvetvia, preto moéZeme z hladiska fungovania kreativneho klastra
v mikroregione povazovat' za podporné odvetvia vzhl'adom ku kl'dCovym.

Podobna dynamika vztahov plati aj v rdmci spoluprace na spolo¢nych projektoch (Obr. 7), ktord
uskutoCnuju prevazne jednotlivé obce, priCom v3ak pri analyze zhlukovania bolo zistené, Ze spolo¢né
projekty su realizované aj umelcami a remeselnikmi, za G€asti subjektov podpornych odvetvi. V ramci
toku informacii a poradenstva (Obr. 9) sme tieZ identifikovali niekol'ko zhlukov. Transfer poznatkov
a know-how je najvyraznejSi vo verejnom sektore azhladiska kreativnych odvetvi medzi
remeselnikmi, zatial’ o umelci si informécie vymiefaju navzajom aj s architektmi a remeselnikmi.
Hustota financnych tokov medzi respondentmi je relativne nizka avtomto kontexte dominuje
podpora obcianskych zdruZeni a vzdelavacich institucii zo strany miestnej samospravy. Analyza
zamestnaneckych vztahov nasvedCuje vyznamné postavenie inStitucii umeleckého vzdelavania
v Uzemnych klastroch kreativnych odvetvi. Pésobenie kreativnych subjektov v umeleckych Skoléch je
pre nich vyhodou z najmd z hl'adiska zabezpeCenia doplnkového prijmu, ¢o ma v nadvaznosti na
charakter nestélosti prijmu z predaja umeleckej tvorby velky vyznam. Okrem toho im vzdelavacie
institdcie poskytuju vhodnt platformou pre nadvazovanie spoluprace. V tomto pripade ide
o symbioticky vztah, nakol'ko aj kreativni pracovnici pdsobiaci vo vzdelavacich institaciach maju
dopad na fungovanie tychto organizécii a to prostrednictvom poskytnutia praktickych skusenosti pre
Ziakov a ich integréacie do profesionalnej sféry.

Z hladiska dodavatel’sko-odberatel’skych vztahov (Obr. 5) sme kvantitativne preukazali, Ze
vyznamnym odberatelom produktov odvetvia hudby, vizualneho a scénického umenia je aj miestna
samosprava, ktora je tieZ vyznamnym odberatel'om vystupov architektonickych €innosti. Specifickou
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formou podpory zo strany obci je ndkup vyrobkov a inych vystupov kreativnych subjektov, ktoré obce
pouZivaju ako propagacny material (napr. pri navStevach mimo regionu, v zahranici). Architekti
lokalizovani v mikroregione velmi frekventovane spolupracuju s verejnym sektorom, €i uz pri tvorbe
Uzemnych planov a suvisiacich strategickych dokumentov, tak aj pri vypracovani Studii investicnych
projektov realizovanych obcami. Vtomto aspekte produkty odvetvi ako su marketingova
komunikécia, video, film a fotografia a vydavatel'stvo su vstupmi bazickych kreativnych odvetvi a to
primarne na odbytovej strane — reklama, podpora predaja a pod.

V kreativnom klastri absentuju odbytové kanaly (galérie, kluby a pod.). Vzhl'adom na skutoCnost, Ze

odbytovy trh klPucovych kreativnych odvetvi siaha za hranice mikroregionu je opodstatnenost
existencie uvedenych druhov odbytovych kanalov v mikroregione diskutabilna.

Vramci siete vézieb kreativnych subjektov a dalSich relevantnych rozvojovych aktérov v
mikroregione evidujeme silny socialny kapitdl medzi jednotlivymi segmentmi ako aj jednotlivymi
subjektmi (najvysSia hustota vazieb prave v ramci neformalnych vztahov) a instituciondlne zazemie,
ktoré patria aj medzi dévody relativne vysokého Stadia vyvoja analyzovaného kreativneho klastra, ¢o
je najlepsie ilustrované slovami jednej starostky, ktora tvrdi, Ze lokaliz&cia a UspeSnost’ tychto odvetvi
.».-.2avisi ja od schopnych aktérov, ktori sa v regione zidu, ktori dokazu pritiahnut aj financie zvonka,
spolupracovat s podnikatel'skymi subjektmi®, s ¢im sa zhoduje aj €ast’ respondentov, slovami jedného
znich: ,vyznamnd je existencia komunity a organizaCne agilnych l'udi a moZnosti spolupréce
s obcou*.

Obr. 5: Dodavatel’'sko-odberatel’ské vztahy v Obr. 6 Neformélne vztahy v ramci
ramci Kkreativneho klastra v mikroregione kreativneho klastra v mikroregione Slovenska
Slovenskéa Lupca Lupca

2, ivesoch, O

b, drevenjch rimkov, drevoiots, SZEO

Seramiinks 5200
o
apigor iy, FO 2
I
o<1

", ropgoic, 220
¥ pohgraic marteting 2 czvdovarie, 260

140




Shornik pFispévki

Obr. 7: Spolupraca na projektoch v ramci
kreativneho klastra v mikroregione Slovenska
Lupca
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Obr. 9: Tok informécii a poradenstva v ramci
kreativneho klastra v mikroregione Slovenska
Lupca
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Obr. 8: Clenstvo v spoloénych organizéciach
v ramci kreativneho klastra v mikroregione
Slovenskéa Lupca
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Zdroj: vlastné spracovanie na zaklade vysledkov primarneho vyskumu

Zaver

Kvantitativne boli dokazané teoretické predpoklady o lokalizacnych tendenciach kreativnych odvetvi,
ktoré sa koncentruju primarne v urbanizovanom prostredi, ¢im zdroCuju aglomeracné vyhody, ktoré
toto prostredie poskytuje. V podmienkach Slovenska je jasne definovany kreativny klaster
v Bratislavskej aglomeracii a jej okoli (hlavné mesto krajiny ma vyrazné difGzne pdsobenie na svoje
okolie). V kontexte vidieckych a periférnych regionov Slovenska a kreativnej ekonomiky st vysledky
pociatocnych analyz pesimistické. V tychto regionoch v3ak z hl'adiska kreativnych odvetvi vyznamné
postavenie maju hudba, vizuélne a scénické umenie a remesla, ktorych lokalizacia a koncentracia je
podmienena predovsetkym Specifickymi lokalizatnymi faktormi — existenciou kultdrneho dedicstva,
hmotnej a nehmotnej kultdry a génia loci daného prostredia; evidujeme tzv. ,,path dependency” t.j.
zavislost' sucasnej Struktury ekonomickej zékladne na vyvojovej trajektdrii analyzovaného
mikroregionu. Na zaklade vysledkov pripadovej Stadie predpokladdme, Ze kreativne klastre vo
vidieckom prostredi su zaloZzené na vztahoch skor neformalneho charakteru, v ramci ktorych sa
uskutoCnuje aj intenzivny transfer poznatkov a ,.know-how“, nielen medzi kreativnymi subjektmi
navzajom, ale aj medzi nimi a ostatnymi vyznamnymi rozvojovymi aktérmi v priestore, z ktorych
vyznamné postavenie ma miestna samosprava a vzdeldvacie inStiticie. Tieto poskytuju pre
kreativnych jednotlivcov nielen zdroj doplnkového prijmu, ale aj vhodnd platformu pre spolupracu
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kreativnych subjektov v regione. Verejné subjekty st vramci kreativnych klastrov vo vidieckom
prostredi vyrazne integrované a vyznamne ovplyviiuju droven organizovanosti a spoluprace medzi
kreativnymi subjektmi a kreativnymi odvetviami. Koncentracia kreativnych subjektov vo vidieckom
prostredi vyUstuje v budovanie socidlneho kapitdlu a spoloCenského konsenzu miestnych
aregiondlnych aktérov rozvoja (tzv. kreativneho milieu), ¢o je fundamentalnym predpokladom
efektivneho vyuZivania existujdcich endogénnych a exogénnych rozvojovych zdrojov. Efekty
priesakov sa teda prejavuju nielen vramci kreativnych odvetvi ako takych, ale aj v ramci SirSej
ekonomiky, dokonca celej komunity, generujic vyznamné pozitivne externality a verejny UZitok.
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