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Vyhlaseni programu v ramci celoZivotniho vzdélavani
na Ekonomicko-spravni fakulté MU

Vzdélavani probiha po semestrech, které jsou vymezeny harmonogramem akademického roku. V tomto
obdobi je (i€astnik povinen si zapisovat a studovat pfedméty, které jsou vymezeny vzdélavacim planem
pfisluSného programu, a to pfedméty pro néj povinné nebo povinné volitelné. Vzdélavaci plan musi byt
ukoncen predepsanym zpusobem.

Ugastnik vzdélavani je pfi tvorbé svého vzdélavaciho planu povinen respektovat vnitini predpisy
univerzity a fakulty, ktera dany program zastituje.

Ugastnik vzdélavani neni opravnén si zapisovat predméty mimo vzdélavaci ramec daného programu.

Pfijeti do fadného studia se fidi vnitfnimi pfedpisy Masarykovy univerzity a Ekonomicko-spravni fakulty
Masarykovy univerzity, zejména smérnici 5/2019.

Nazev programu: Ekonomie a management v obchodé — dm drogerie markt
Standardni délka vzdélavani: 4 semestry

Stupen a forma vzdélavani: celozivotni vzdélavani tématicke

Termin zahajeni: 2021/2022

Predpokladany pocet prijatych ucastnika: 24

Charakteristika programu:

Pfi studiu tohoto programu ziskate zakladni obecné teoretické znalosti i konkrétni praktické
dovednosti tykajici se obchodniho podnikéni, obchodnich podniki a prace obchodniho manazera.
Budete se zabyvat nejen fungovanim obchodnino podniku jako celku, ale nahlédnete také detailné do
jeho jednotlivych procest a ¢innosti a pochopite, jak spolu navzajem souviseji a jak se ovliviuji.

Hloubéji pochopite icel a fungovani pfedeviim obchodnich podniki a seznamite se s fungovanim
a ucelem dalSich podniku a instituci, které jsou na obchodni podniky navazany. Predevsim se
seznamite s jejich lokalizacl, pravnim ukotvenim, organizaéni strukturou, fizenim, ekonomikou a
financovanim. Zviadnete provadét analyzy i vytvaret projekty, véetn& vyuzZiti informacni a komunikaéni
techniky. Osvojite si také postupy pfi tvorbé cen, sortimentu a fizeni vztah( se zakazniky.

Ziskate dulezité manazerské dovednosti, ke kterym naleZi efektivni vyuZivani ¢asu, Uspésné
vyjednavani s obchodnimi partnery, vytvareni image vuci zakaznikim a spotfebitelim nebo vieobecné
komunikaéni schopnosti.

Naucite se také odpovidajicim zpUsobem vyhledavat a vyhodnocovat data, interpretovat statistiky,
vysvétlit a predvidat zakladni vztahy mezi veli¢inami s dirazem na specifika obchodnich podniku.
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Pozadované predpoklady uchazece a zpusob pfijeti do vzdélavaciho programu: Ukoncene

stfedoskolské vzdélani, Test studijnich pfedpokladid MU

Cena: dle smluvnich podminek

Vzdélavaci plan, formy a metody vyuky, pravidla pro hodnoceni, zptsob ukonceni:

Predmét Rozsah | Kredity | ukonéeni

1. semestr

Jazyk 111 12 4 Z

Akademické a odborné psani - 2 Z

Zéaklady obchodu a internacionalizace obchodu 16 6 Zk

Zaklady ekonomiky obchodu a vedeni obchodniho provozu 16 6 ZKk

Zaklady managementu 12 S VA

Zaklady marketingu v obchodé 20 8 Zk
30

2. semestr

Jazyk 1/2 12 4 Z

Zéaklady obchodniho prava a prava v maloobchodé 16 6 Zk

Ucetnictvi 16 6 Zk

Manazerské Gcetnictvi 12 4 Zk

Sortimentni politika, nakup a cenotvorba 12 4 VA S

Komunikace a osobni prodej 12 4 Zk
28

3. semestr

Jazyk 1/3 12 4 Z

Projektovy management 12 4 ZK

Chovani zakaznika a spotrebitele, CRM a management reklamaci

a stiznosti 20 8 Zk

Komunikaéni politika a instore marketing 20 8 Zk

Controlling 16 6 Zk
30
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4. semestr

Jazyk 1/4 8 4 VA S

Obchodnl logistika a technologie v obchodé 20 8 Zk

Manazerska psychologie 20 8 Zk

Personalni management 20 8 Zk

Lokalizace maloobchodniho a velkoobchodniho provozu 12 4 Zk
32

V Brné dne 29. 7. 2021

prof. Mgr. Jifi Spalek, Ph.D.
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