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,Je to trochu s podivem, Ze jisty sektor kreativniho priimyslu, o kterém toho vime tak malo, je
zrovna tim, ktery je s nami po nejdel$i dobu — knizni nakladatelsky pramysl.“ (s. vi) Timto vymluvnym
prohlaSenim zahajuje John B. Thompson svou nejnovéjSi knihu Merchants of Culture: The Publishing
Business in the Twenty-First Century,l a v hrubych rysech se mu tak dafi ohrani¢it a zaroven
ospravedinit centralni téma pFedloZzeného pojednani. Publikace v mnoha ohledech navazuje na
autorovu predchozi knihu Books in the Digital Age: The Transformation of Academic and Higher
Education Publishing in Britain and the United States (Thompson 2005), v niz Thompson na pfikladu
angloamerické sféry akademického publikovani zkonstruoval a provéfil fadu zakladnich postupd a
teoretickych konceptu, jevicich se jako relevantni a uZiteéné pro praci v prostoru nakladatelského
pole. Podal v ni zaroven ¢tivou, neméné vsak i diikladnou analyzu historického formovani této sféry, a
to v€etné zhodnoceni ,hlubokych a bouflivych® zlom a transformaci, které v ni aktualné probihaji
mimo jiné v souvislosti s ,digitalni revoluci“. Podobny akcent — pokusit se nahlizet na pozorované
subpole diachronné, nikoli vyhradné synchronné, a tedy i ponékud dekontextualizovanéji — se
uplatriuje i v pfipadé Merchants of Culture a je dost mozna pfiCinou nejCastéjSi, ackoli velice jemné
formulované vytky vznasené recenzenty: rozbor potencialnich dasledkl digitalni revoluce se zda pfilis
umirnény az akademicky opatrny (viz napfiklad Epstein 2011, Litwin 2012, Oresick 2010). Nicméné
vzhledem Kk faktu, Ze Thompsonovym primarnim cilem bylo zmapovat terén, ktery byl doposud
socialnimi védci udajné nepochopitelné zanedbavan, a pokusit se na zakladé citliveho pozorovani
promluv a jednani jeho aktért vyabstrahovat urcitou logiku, jiz se toto jednani a vzajemné vztahy mezi
zainteresovanymi fidi, nelze fici, Ze by Slo o namitku aZ tak podstatnou. Nebot nezakotvenych
spekulujicich spisu o digitalni revoluci bychom jisté nasli mnoho. Thompsonova monografie je oproti
nim vyjimecna a inspirativni pravé pro svou snahu pochopit logiku pole z hlediska delSiho ¢asového
horizontu a toto porozuméni pak ctivé, nikoli ale v nutné zjednodusujici az vulgarizujici podobé
zprostfedkovat ¢tenafi. Knihu vydalo v roce 2010 britské nakladatelstvi Polity Press.

Publikace v mnoha ohledech navazuje na autorovu pfedchozi knihu Books in the Digital Age: The
Transformation of Academie and Higher Education Publishing in Britain and the United States (Thompson 2005),
v niz Thompson na pfikladu angloamerické sféry akademického publikovani zkonstruoval a provéfil Fadu
zakladnich postupl a teoretickych konceptl jevicich se jako relevantni a uzite€né pro praci v prostoru
nakladatelského pole. Podal v ni zaroven ¢tivou, neméné vSak i dikladnou analyzu historického formovani této
sféry, a to véetné zhodnoceni ,hlubokych a bouflivych" zlomu a transformaci, které v ni aktualné probihaji mimo
jiné v souvislosti s ,digitalni revoluci”.

Podobny akcent - pokusit se nahlizet na pozorované subpole diachrénne, nikoli vyhradné synchronng, a
tedy i ponékud dekontextualizovanéji - se uplatiiuje i v pfipadé Merchants of Culture a je dost mozna pficinou
nejc¢astéjsi, ackoli velice jemné formulované vytky vznasené recenzenty: rozbor potencialnich dasledkud digitalni
revoluce se zda pfili§ umirnény, az akademicky opatrny (viz napfiklad Epstein 2011; Litwin 2012; Oresick 2010).
Nicméné vzhledem k faktu, ze Thompsonovym primarnim cilem bylo zmapovat terén, ktery byl doposud
socialnimi védci udajné nepochopitelné zanedbavan, a pokusit se na z&kladé citlivého pozorovani promluv a
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fidi, nelze fici, Ze by $lo o namitku az tak podstatnou. Nebot' nezakotvenych spekulujicich spist o digitalni re-
voluci bychom jisté nasli mnoho. Thomp-sonova monografie je oproti nim vyjime€na a inspirativni pravé pro svou
snahu pochopit logiku pole z hlediska delSiho ¢asového horizontu a toto porozuméni pak ¢tivé, nikoli ale v nutné
zjednodusujici aZz vulga-rizujici podobé zprostfedkovat ¢tenéfi. Knihu vydalo v roce 2010 britské nakladatelstvi
Polity Press.

Thompsonova cesta k avizované neprobadanému tématu knizniho primyslu neni zcela nahodna. Tento
anglicky profesor sociologie plsobici na University of Cambridge se dlouhodobé zabyva vlivem a roli prostfedk
masové komunikace v procesu ustavovani moderni spole¢nosti. Oproti jinym sociologdm modernity zdUrazriuje -
coby relevantni faktor podminujici tuto transformaci - narlist moci symbolickych obsahu, kterou do znacné miry
exploatovaly medidlni instituce (,mediazation of modem culture"; Thompson 1990). Vykro€eni k prizkumu
knizniho nakladatelského prdmyslu je tak rozSifenim ohniska pozornosti, konzistentnim s dosavadnim
badatelskym zaméfenim autora.

Cim se Merchants of Culture od dFivéj§ich Thompsonovych praci zfetelné odlisuji, je vychozi stav
pojednavané problematiky a s tim souvisejici volba zpusobu, jak ji nejlépe pfiblizit, i pfedstava o cilovém cte-
naifském publiku. Thompson k tématu pfistupuje viceméné induktivné: datovou béazi strukturujici jeho psani tvori
pres 280 rozhovord, jez mezi lety 2004-2008 vedl s nejriznéjSimi reprezentanty nakladatelského pole: od
vykonnych Feditelt spole¢nosti a $éfredaktort pfes obchodni manazery a reklamni stratégy k editortim, literarnim
agentim a autordm, a to jak ze sféry nadnarodnich medialnich korporaci, tak malych nezavislych nakladatelstvi.

Tematické rozpéti, které Thompson skrze takto definovanou datovou bazi dokazal pokryt, je uctyhodné.
Peclivé sondovani trendl a pohybl v kniznim nakladatelském poli zahajuje autor zhruba v 60. letech 20. stoleti,
kdy se jako stale zfetelnéjSi a dravéjSi zacinaji ukazovat urcité nové zformované herni strategie, subverzivni vici
tradiénimu nastaveni a fungovani pole a vyznamné reformulujici jeho dosavadni logiku. Takové tendence uréuje
Thompson ftfi.

Za prvé, narGst maloobchodnich Fetézcu, ktery pfispél k reorganizaci distribu¢nich kanall, prohloubil
komodifikaci knihy (jez je vnimana jako spotfebni zbozi, nikoli jako specificky, kulturné hodnotny artikl) a vedI k
masivnéjSimu pfemisténi prodeje knih z nezavislych knihkupectvi do supermarketd. ProtoZe toto prosté shrnuti
muZze budit zdani simplifikovaného pohledu, pfipominam, Ze Thompson(v vyklad je vécny, a¢ ne pozitivisticky
vycizelovany, a nadmiru pronikavy. Komentovany fenomén totiz autor propojuje s poznamkami o demografickych
zménach ve sledovanych zemich a dale popisuje negativni i pozitivni stranky jevu (proliferaci i demokratizaci
¢teni, profesionalizaci i homogenizaci pole).

Druhym uré€ujicim trendem je podle Thompsona vzestup literarnich agentd, jiz zprvu predstavovali
viceméné neutralni mezi¢lanek mezi nakladatelem a autorem, ale postupné se prehoupli na stranu spisovatelu.
Pfevzali mnohé povinnosti tradi¢né pfipisované nakladatelskym redaktorlm (korektury, konzultace nad
rukopisem, kultivace autorského stylu) a dale je rozSifili (propagace autora, komunikace se ¢tenafi, vyjednavani
smluvnich podminek s nakladatelem).

Treti tendence je spjata se vznikem nakladatelskych korporaci. Thompson zde piSe o procesu zaélefovani
nakladatelskych domd do obfich medialnich koncernli a v souvislosti s otdzkami centralizace a kreativity
identifikuje dva zakladni funkéni modely takovych konglomeratl: centralizovany a federalni.

Nacrtnuté trendy Thompson priibézné shrnuje a hovofi o nebyvalé polarizaci, racionalizaci a marketizaci
soucasného nakladatelského pole, jejichZz konsekvence velmi poutavé analyzuje ve zbyvajicich kapitolach knihy.
Vysvétluje napfiklad na prvni pohled zoufalou a nekoordinovanou honbu nakladatelskych redaktord za
bestsellery, jejich znehybnovani skrze klesajici finanéni prostfedky a stoupajici naroky na zisk ¢i hledani novych
marketingovych i komunikaénich kanald.

Naznalené zavéry jsou tisnivé i nadéjné zaroveri. Thompson sice upozorfiuje na smrstovani a
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stanou hitem), zaroven ale poukazuje na opacny trend fragmentarizace publik. Nepfemysli o téchto protikladnych
tendencich schematicky, tedy Ze prvni by byla pfifazena k tisténym knihdm a druhd k elektronickym; snazi se
vypatrat jejich vzajemné praniky, kfizovatky, a do jisté miry tak problematizuje nekriticky mytus osvobozeni knih
skrze digitalni revoluci. K tomu dale trefné poznamenava, Ze v sou€asné situaci obrovské nadprodukce knih (vice
k tématu napf. Anderson 2006; Zaid 2003) prestava byt kliCové knihu vydat - rozhodujici je protlaéit ji ke ¢tenafi.
V tomto ohledu maji jisté etablovani ,papirovi" nakladatelé nezanedbatelny naskok pred subjekty novymi, byt
Ldigitalnimi”, nebot silovou pozici v poli je potfeba vybudovat, neustdle znovu obhajovat a zdaleka pfitom
nerozhoduje jen ekonomicky kapital.

ProtoZze uz nelze koncepty jako pole, logika pole, herni strategie a kapitdl dale ponechat, aby se
nezakotvené vznasely ve volném prostoru, podivejme se na Thompsonuyv teoreticky background a Instrumentari-
um, jimiz svou studii vybavuje. Plati, Ze ackoli je Thompsonav pfistup induktivni, pochopitelné neni sociologickymi
teoriemi zcela nepoucen. Vzhledem k tomu, Zze Merchants of Culture je kniha zamySlena pro SirSi publikum, nejen
pro akademiky a profesionaly, na coz Ize usuzovat z pfistupnéjSiho stylu psani, ze zaméreni (Thompson se zde
uz nevénuje specializovanému odvétvi nakladatelské branze; okruh literatury, o néjz se zajima, stanovuje Sirokou
kategorii , fiction"/beletrie) a kone¢né i z pratelské prodejni ceny, vyklada Thompson sva zakladni teoreticka
vychodiska hned v uvodu, a to hutné a stru¢né.

Jako model pro snadnéjsi promysleni knizniho nakladatelského pramyslu si od francouzského sociologa
Pierra Bour-dieua vypujcuje koncept uméleckého pole, ktery nicméné adaptuje velice volné - chape jej spiSe jako
inspiraci, nikoli jako rigordzni koncept, jehoz silna a slaba mista by chtél svou studii provéfovat. PiSe: ,Pole je
strukturovany prostor socialnich pozic, které mohou byt obsazovany aktéry a organizacemi, v tomto prostoru
pozice kteréhokoli aktéra i organizace zavisi na typu a mnozstvi zdroji nebo ,kapitalu’, kterym disponuji.” (s. 3-
4). Podle Thompsona je Bourdiellv (SirSi) pojem socialniho pole pro jeho praci vyznamny z nékolika diivodu:
ukazuje socialni prostor jako pluralitni, nikoli rigidné stabilni; dale nas vede k promySleni nakladatelského pole
jako definovaného jeho vnéjSimi a vnitinimi vztahy (€imz se minimalizuje riziko dekontextualizace) a zahrnuje
velmi uziteCny koncept kapitalu (zde Thompson redefinuje plvodni vyCet a hovofi o kapitalu ekonomickém,
lidském, socialnim, intelektualnim a symbolickém). Kratce se rozepisuje i o logice pole, pficemz objevit a ozfejmit
pravé logiku nakladatelského pole je centralnim bodem celé publikace. Lze myslim bez &inéni shovivavych
ustupku prohlasit, Ze naplnit tento zamér se Thomp-sonovi dafi. A stejné tak je mozno dodat, ze kdyby to dokazal
explicitngji a teoreticky Cistéji, byla by jeho prace jesté lepSi -pro sociology jisté, méné uz pro tzv. ,obycejné
¢tenare", kterym by tak pfibyly dal$i ,nudné a zbytecné pasaze". Pravé timto zplsobem totiZ jista recenzujici
blogerka komentovala pasaze o vyzkumnych technikach, které jsou soucasti Thompsonovy publikace.1

Slovy Thomase Franssena (Franssen 2011), ocekava-li ¢tenar dlvtipnou strukturaini analyzu literarniho
pole v bourdieu-ovském smyslu, bude zfejmé roz€arovan. Na druhou stranu je vSak vhodné si uvédomit, ze
projekt Merchants of Culture nechtél byt primarné dalSim z pfispévkd vyslovujicim se k sociologii Bourdieua ve
snaze ji inovovat, ale otevienim nového prostoru pro sociologii, kde bude Bourdieuova teorie dost mozna
figurovat na pozici autority, nemusi vSak nutné definovat i jediné normativni stanovisko, jak na tento prostor na-

hlizet. Posuzovano touto optikou, Thomp-sonova kniha je vyborna.
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