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Ciel'om néasho buduceho vyskumu bude popisat’ a analyzovat’ reprezentaciu vojny
v Iraku vybranymi americkymi (USA) audiovizudlnymi médiami vo vyznamnych obdobiach

pripravy a realizacie vojny v Iraku.

Preskiimanie medialneho obrazu Irackej vojny v krajine, ktord invéziu vykonala,
v ¢esko-slovenskom akademickom priestore chyba. Napriklad na Masarykovej univerzite sa
téma Irak na humanitnych odboroch objavuje v legislativnom, politickom, historickom aj
medidlnom diskurze. Medialne spracovanie vojny je predmetom viacerych zaverecnych préac.
Obsahuju vsak len analyzu ¢eského spravodajstva (v dennikoch Lidové Noviny, Pravo,
v televiznom spravodajstve, etc). Na ostatnych slovenskych a ceskych univerzitach (podla
vyhl'addvania v registri theses.cz) sa tiez neobjavuje analyza irackého konfliktu z perspektivy
médii USA. Unikatnost'ou nasho vyskumu bude skimanie médii v krajine, kde sa o vojne
rozhodovalo, a kde mala mienka recipientov najvacsi vyznam pre formovanie vojenskej
agendy USA pre intervencie do Iraku. V danej krajine vSak uz vyskum problematiky existuje.
Hlavnym prinosom préace bude profil americkych médii, ktoré v kI'at€ovom obdobi formovali
verejny konsenzus s vojnou (zaroven formovali vztah k inakosti Iraku a moslimskej kultiry
vobec), ich medidlnych emitatov a tieZ porovnanie nemedialnych verzii vojny v opozicii

s medidlnymi.

Teoretické rozhranie prace sa bude opierat’ o vychodiska tedrie medialnej konstrukcie
reality. Dolezitym postulatom tejto tedrie je, ze myslienky, ¢i praktiky (aj tie medialne)
ziskavaju v procese socialnych vymen postupne status reality. Opierat’ sa budeme aj o Van
Dijkovu teoriu ideologického Stvorca, ktord popisuje, akym sposobom je reprezentovana
vlastna a vonkajsia skupina (tu USA verzus Irak). Bude nas zaujimat’ najma skuto¢nost’, akym

spdsobom je aplikovatel'na na vysielanie jednotlivych médii.

V praci d’alej pouzijeme aj koncept orientalizmu, cez ktory budeme hodnotit’
ideologick reprezentaciu irackej kultury. Pre tému dizertacie povazujeme za relevantny aj
politicko-ekonomicky pristup, ktory méze oddvodnit’ pozicie a stratégie troch vybranych

médii v spektre americkych audiovizudlnych médii.

Ked’Ze ,,masové média st povazované za nevyhnutny predpoklad uspesnej vojenske;j
propagandy, pretoZe st jedinym kanalom, ktory spolahlivo zasiahne celt verejnost™', ako
sme mali moznost’ pozorovat’ v pripade ,,vojny proti terorizmu® prebichajucej paralelne
s vojnou v Iraku (2003 - 2010), a vojnova udalost’ ako taka je ,,do znacnej miery v zdujme

samotnych médii, pretoZe splia poziadavky na spravodajsku hodnotu a neustaly pristup
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informacii,** povazujeme za vhodné doplnit’ pracu o teoretické vychodiska modelu
propagandy, ako ho zachytili Herman a Chomsky, vratane jeho politicko-ekonomickych

aspektov.

Zakladna vyskumna otdzka praktickej Casti prace, znie: ako informovali vybrani
predstavitelia mainstreamovych, Statnych a alternativnych audiovizualnych médii v USA o
vojne v Iraku (2003-2010)? Na tato zadkladna otazku nadvézuji vedl'ajSie vyskumné otazky,

ktoré suvisia s pouzitou metodologiou.

Pri vol'be metodologie sme sa rozhodli kombinovat’ kvantitativnu techniku, konkrétne
obsahovt analyzu s kvalitativnou metodou. V oblasti kvalitativnej metodiky povazujeme za

vhodny pristup diskurzivnej analyzy (analyzy diskurzu).

Tradi¢na obsahova analyza predstavuje podl'a Berelsonovho vymedzenia ,,vyskumni
techniku pre objektivny, systematicky a kvantitativny popis manifestného obsahu
komunikacie“.> Touto technikou sa ziskavaju informécie o povahe textu pomocou klasifikacie
a sCitania definovanych jednotiek. Pomocou kvantitativnej obsahovej analyzy budeme
v jednotlivych médiach skiimat’ a porovnavat’ zhodu mediélnej informacie s pravdivostou
faktov, ktoré¢ boli overené neskor, informacnu konzistentnost’ (t. j. ¢i médid o rovnakej
udalosti informuju zhodne s postupom ¢asu), uvaddzanie informécii o Iraku a jeho
predstavitel'och s pozitivnou, negativnou konotaciou (resp. v spojeni s vyrazmi, ktoré st
nositel'mi takejto konotacie), a tiez povod citovanych zdrojov (t.j. aké vojenské, politické,
nabozenské, etnické presvedéenie reprezentuji a ich oznadovanie). Dalej budeme skiimat’
proporc¢nost’ vlastnej investigativy a kontroly informovania ostatnych médii v tematickom

rozhrani Irackej problematiky.

Pri volI'be vzorky obsahovej analyzy (z ktorej neskor vyberieme typickych alebo
vyznamnych reprezentantov pre kvalitativnu analyzu) sme zohl'adnili hlavné atributy
amerického medidlneho trhu. Ngjdeme tu zastupcov medialneho mainstreamu, verejnopravne

médium aj alternativne médium. Skumat’ budeme televizne spravodajstvo a publicistiku.

Reprezentantom mainstreamu je pre nés televizia Fox a televizia CNN. Televizia Fox
News Channel patri spolocnosti News Corp Ruperta Murdocha, ktora v roku 2009 vykézala

treti najvy$§i finanény obrat spomedzi vietkych medialnych korporacii v Spojenych $tatoch®.
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Sledovat’ budeme ich vecerné spravy Fox Report. Televizia CNN patri spolo¢nosti Time
Warner, najviciemu medialnemu konglomeratu na svete’. Spomedzi programov
prindsajucich spravodajstvo sme vybrali prime-timovy program International Desk.

V ostatnych kategoriach je stanovené len jedno médium ako zastupca skupiny, v tomto
pripade sme vSak zohl'adnili charakter vysielania televizie FOX, hlasiacej sa ku
konzervativnej ideologii®, ktorti by malo vyvazit' spravodajstvo CNN, ktoré sa profiluje ako

strednopradové.

Verejnopravnost’ reprezentuje televizia PBS (Public Broadcasting Service — Verejna

vysielacia sluzba), analyzovat’ budeme vecerny spravodajsky program PBS Newshour .

Zastupcom alternativnej Zurnalistiky je program Democracy Now!, ktory suc¢asne
prenésa niekol’ko technologii: televizia, radio aj internet. Spolo¢nost’ Democracy Now! nema
korporatny charakter, ide totiZ o neziskovu organizaciu financovant vyluc¢ne cez individualne

dotacie a granty nadécii’.

Skumat’ budeme spravodajstvo, ktoré sa vztahuje k vyznamnym momentom pripravy,
priebehu a ukoncenia vojny (zvolili sme si teda stratégiu ,,intenzity* vo vybere, pretoze dané
obdobia budu informac¢ne bohaté): 11.-14.9. 2001 (toto ¢asové obdobie zodpoveda itokom
na Svetové obchodné centrum); 6. -7. 2. 2003 (vystapenie Colina Powella pred OSN, pri
ktorom zdovodnoval potrebu utoku na Irak); 17. -25. 3. 2003 (zahajenie invazie Iraku); 1. - 2.
5. 2003 (vystupenie prezidenta Georga Busha, v ktorom oznamil Gspesné ,,ukoncenie vojny,
tzv. Mission Accomplished); 8. - 29. 11. 2004 (itoky na Iracké mesto Falludza), 1. - 2. 1. 2007
(poprava Saddama Husajna), 20. 8. -10. 9. 2010 (ukoncenie vojny).

Pri vol'be metodologie sme sa zmienili, Ze texty vyzaduju aj kvalitativnu analyzu. Tu
povazujeme za vhodny pristup diskurzivnej analyzy, ktorej cielom bude analyzovat’
v americkom televiznom spravodajstve a publicistike pouzité stratégie a prvky, ktoré
americko-iracky diskurz vytvarali. Budeme skiimat’, aky obraz jednotlivych aspektov irackej
problematiky (reprezentacia vlastnej skupiny - americkych architektov vojenskej invazie
v opozicii vo¢i druhej skupine: osoba Sadddma Husajna, obraz irackej armady, irackych
povstalcov, irackych ob¢anov) médid reprezentovali. Pomocou diskurzivnej analyzy sa d’alej

pokusime opisat’ profil diskurzivneho pristupu pre predstavitel'ov roznych nazorovych
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stanovisk. Budeme analyzovat’ ¢i a ako sa prispdsobil medialny diskurz, aby bol prijatelny
pre socidlne vedomie. Obzvlast’ vynimocnu pozornost’ budeme venovat’ povahe kritiky vojny

v Iraku. Vo vSetkych spomenutych bodoch budeme sledovat’ aj ich longitudidlny vyvoj.

Vyskumnu vzorku kvalitativnej analyzy budi tvorit’ vybrané medialne prejavy
spomedzi vzorky kvantitativnej analyzy, ktoré¢ po jej vyhodnoteni budu vykazovat typické

alebo mimoriadne vyznamné ¢rty pre dané médium v danom obdobi.

Casovy ramec

1. — 2. semester
Stadium odbornej literatiry a inych relevantnych zdrojov s cielom vypracovania
teoretickej problematiky. Kontakt s redakciami jednotlivych programov, stiahnutie

programov a ich pociatocna analyza.

3. —4. semester
Ukoncenie teoretického Stadia problematiky, kvalitativna a kvantitativna analyza

zozbieranych dat.

5. — 6. semester
Ukoncenie kvantitativnej aj kvalitativnej analyzy, spracovanie dat, Stadium suvisiacej

odbornej literatiry.

7. - 8. semester

Finalizacia dizertacnej prace.
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