Svoboda, Arnost (uco: 52184)

Metodologické a teoretické postiehy ke konceptualizaci sportovnich hvézd

Metoda vybéru vyuzita ve studii

Podstatou metodiky vybéru vyzkumného vzorku je klasicka metoda snowball. Pro pfistup do
komunity, jakkoliv je samotna moznost hovofit o komunité diskutabilni, bylo vyuzito dvou osob
— byvalych zavodnich plavcll. Po predlozeni a vysvétleni problematiky jsem se setkal s velmi
pozitivnim pfistupem a ochotou mi pomoci ve vyzkumu zaméfeném zjevné na cast jejich
biografie, kterou radi vypravéji a vraci se k ni. Kazdy z téchto obou prvotnich kontakt(l
disponoval vice ¢i méné Sirokym okruhem znamych, ktery se ustavil v dobé jejich aktivniho
provozovani sportovni ¢innosti. S jejich pomoci jsem tedy obdrzel dalSi kontakty na byvalé
plavce — jejich kolegy, ktefi byli aktivni ve stejné dobé jako stavajici kontakty.

Rozhovory s nékolika dalSimi kontakty, které jsem na pocCatku osobné neznal, jiz probéhly a
pfistup téchto byvalych sportovcl byl srovnatelné pozivitni, jako u prechozi skupiny. | oni byli
naklonéni myslence povidat si o své sportovni minulosti a i tady bylo patrné zaujeti, se kterym
k rozhovoru pristupovali. Jakkoliv se mohu neskromné domnivat, Ze tento zajem by zplisoben
optimalnim uZitim metodologie vedeni rozhovoru, pravdépodobné to bylo spiSe opét velmi
pozitivné naziranou minulosti své sportovni aktivity. 1 oni mimo cennych dat poskytli dalSi
kontakty, pfesné v duchu metody snowball. Uz v této fazi vSak bylo tfeba sbhirat kontakty
nejen na samotné sportovce, ale i na ¢leny jejich organizacnich tym0 nebo trenéry. V dalsi
fazi budou kontaktovani sportovni novinafri pisici o bazénovém plavani a v neposledni fade i
divaci tvorici dilezitou soucast konstrukce instituce sou¢asného vrcholového sportu. | kdyZ v
pfipadé tohoto typu sportu, jak se v pribéhu analyzy ukazuje, nejsou divaci natolik

podstatnym aktérem, jako je tomu v jinych, medialné prezentovanych sportech.

Teoretické zdivodnéni vybéru

Howard S. Becker ve své monografii Art Worlds (1982) popisuje konstrukci komplexniho pole

kulturni produkce uméni s dlrazem na skupiny aktér( pole, ktefi se podileji na jeko



konstrukci a reprezentaci. Jakkoliv je tato studie zakotvena v  teorii Pierra Bourdieu a
uzivanym oznaCenim pro zkoumanou oblast je ,pole”. Pfi studiu Beckerova textu je vSak
zfejmé, Ze jeho oznaceni ,svét" je pfinejmensim obdobny Bourdieuho poli. Z teoreticko-
metodologického hlediska jde snad o obecnéji definovanou mnozinu aktér( a jevl nezli je
bourdieuovské pole. Kazdopadné se jedné o vitané obohaceni teoretické zakladny pro vybér

respondentl a pro popis zakonitosti platnych v dané oblasti — poli — svété.

Aplikujme tedy Beckerdv princip ,Art world“ na pole sportu. Logicky nejvidité€jnéjsi a tudiz i
nejsledovanéjsi je v popularnim diskursu bezpochyby samotny sportovec, at' uz se jedna o
sport medializovany nebo stojici stranou zajmu médii. Podstatou Beckerova pfistupu je vSak
zdlraziiovani vyznamu onéch ,neviditelnych* aktérd; téch, ktefi o kterych publikum v prvnim
sledu mnoho netuSi nebo tusi jen velmi mlhavé. Jsou to vSichni pohybujici se okolo
sportovce, jeho trenéfi, organizaCni tymy, fyzioterapeuti, agenti, ale i novinafi piSici a
prenasejici sportovni utkani k divakim. | tito divaci jsou podstatnou souc¢asti sportovniho pole
podilejici se na jeho konstrukci a reprodukci. Pro potfeby studie je tfeba vybrat zastupce
vSech téchto identifikovanych skupin aktérll a zrealizovat s nimi rozhovory pro ziskani

komplexniho obrazu sportovniho pole a zplsobu konstrukce sportovni hvézdy.

Cely proces, v némz chceme sledovat interakci rliznych vy3e popsanych aktérd je tfeba
chéapat jako produktivni aktivitu. Tuto tezi, plvodné aplikovanou na pole uméni, je uzite¢né
drZet i pfi aplikaci na pole sportu. Tak nam totiZ tato teze umozni Iépe pochopit zakonitosti
kulturni produkce vyznamd. U sportu na vrcholové Urovni nam zdaleka nemdze jit pouze o to,
analyzovat sportovni vykon per se. Jde spiSe o to, jaké vyznamy jsou témto vykonim
pfipisovany, jak je vnimaji divaci, co pro trenéry znamend kvalitni vykon a zda se toto pojeti
néjak liSi od toho, co oCekavaji aktéfi medialniho pole. Cely systém organizace obklopujici
sportovce a jeho vykony zde vstupuje do hry a tvofi to, co Ize nazyvat vrcholovym sportovcem
nebo snad dokonce sportovni hvézdou (celebritou, ikonou). Z tohoto Uhlu pohledu se zda, Ze
zejména sportovcovo okoli je dileZité pro sledovani konstrukce obrazu sportovce a sportovec
samotny Ze spiSe ustupuje do pozadi. Tak tomu ovSem neni. Sportovci se, stejné tak jako i
vSichni v jejich okoli podileji na konstrukci vyznamu, nebot’ také vnimaji a reprodukuji jevy a

aktivity ve svém okoli a zejména jejich medializované plsobeni smérem k divakim —



fanouskdm jim pfisuzuje Glohu minimalné stejné ddlezitou jako aktérdim v jejich okoli, ne-li
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Jednim z témat Beckerova (ibid.) dila je analyza definice toho, co je to umélec, umélecké dilo.
Zde narazi na problémy toho, Ze uméni neni jasné definovanou mnoZinou aktivit ¢i objektd.
Je nutné zde pojmout do analyzy vSechny ¢asovo-prostorové dané podminky, kulturni vlivy a
samoziejmé mocenské vlivy, které se vSechny podileji na definici toho, co je uméni. Mohlo by
se zdat, Ze v pfipadé sportu je situace jednodusSi v tom, Ze exituje Siroce zakotveny
konsensus o tom, co je to sport a sportovni aktivita. Navic zde lze vychazet ze stanov
sportovnich oddildl, pravidel sportovnich asociaci nebo rliznych umluv nebo chart. To vse je
jisté pravda, ovSem pokroc¢ime-li k problematice sportovcl a jejich postaveni jako hvézd nebo
hrdin(l, jisté hranice se vytraceni a my opét stojime prfed otdzkou, jak toto postaveni

definovat.

Ustfednim tématem této studie jsou sportovni hvézdy — hrdinové a zejména potom jejich
konstrukce a reprezentace. Beckerliv text zaméfeny na umélecké svéty problematiku
konceptualizace znamych sportovcll pochopitelné nefesi, nicméné i zde nalezneme popis
procesll vedoucich k ustaveni vynikajicich jedincli ve svém oboru, rozuméj socialnim poli.
Pochopitelné zakladem je zde systém jednotlivych naraci spojenych s vlastnictvim
pfislusného kapitalu (mocenského, ekonomického), ktery definuje Ulohu a vyznam sportovcl

a zplUsobem jejich vnimani konzumentu toho kterého sportu.

Akcentovany sportovni kapital — sportovni hvézdy

Chéapeme-li aktéry sportovniho pole jako vlastniky ur¢itého poméru kapitall, Ize o vynikajicich
jedincich-aktérech uvazovat jako o drzitelich vétSiho mnoZzstvi kapitalu, ktery lze nazvat
sportovnim. Kapitélu, ktery je v daném poli uznavan jeho dalSimi UcCastniky, ale i aktéry
ostatnich poli, ktefi se mohou snazit tento kapitdl transformovat ve svij prospéch.
UvaZujeme-li o aktérech s akcentovanym sportovnim kapitdlem, mé&jme na mysli komplexni
diskursivni praktiky véetné styld vnimani a reakci konzumentd sportu, ktefi jsou nedilnou

soucasti tohoto diskursu, mimo mnoha dalSich skupin a jedincl. Pozornost bude cilena na



styl vnimani sportovcli zejména ze strany konzumentl sportu jako medializovaného a
komplexniho produktu. Cilem neni kompletni analyza styll vnimani vrcholovych sportovcd,
ale spiSe zamysleni nad moznymi rolemi, v rdmci kterych jsou tito sportovci reprezentovani s
dirazem na koncepty sportovnich hrdind, hvézd &i celebrit a ikon. Struéné si predstavime
nékolik prispévkl soucasnych autord k této problematice.

Garry Whannel (2002) uziva pojm0 ,hvézda“ a ,hrdina“ k diskusi o soudobém postaveni
vrcholovych a medialné prezentovanych sportovcll. Zejména se pozastavuje nad souc¢asnou
kulturou a roli, kterou v ni zminéni sportovci hraji. Ve foucaultovském duchu zdlrazriuje, ze
koncept hrdiny je posuzovan odliSné v zavislosti na ¢asoprostorovém umisténi. Tedy to, co
popisuje napriklad Walton (2004) v analyze rekédovani starSich sportovnich symbol(l optikou
dnesni doby. Kazda doba tak podle Whannela (2002) m& své vrcholné predstavitele, ktefi
reprezentuji nékteré z dominantnich hodnot své spoleCnosti, anebo je naopak vyzyvaji a
ohrozuji, coz v8ak v ramci diskursivni logiky symbolické moci mize byt jedno a to samé,
nebot' oba pfistupy, i kdyZz odliSné, vychazeji z existence jedné dominantni ideje, k niz

vztahuji své aktivity.

Whannel dale upozoriuje, Zze modernita konceptu hrdiny nepfala, respektive po urcitou dobu
byli, zejména v literatufe, produkovani spiSe "anti-hrdinové" a obéti okolnich udalosti. To vSak
neznamenalo konec hledani hrdiny — ¢im vice se nedostavalo novodobych hrdind, tim vice se
stavali sportovci objektem, ktery je meél nahradit. Zatimco béhem 20. stoleti klasi¢ti hrdinové
ztraceli oporu rozpadem do té doby trvalych hodnot, sportovci se dostavali do popredi snah o
restauraci ,neproblematického hrdinstvi“ (Whannel 2002: 44). Vrcholovi sportovci jako
hrdinové potfebuji byt vytvoreni, stejné jako potfebuje byt vytvofeno jejich publikum, jinymi
slovy hrdina je vZdy hrdinou pro nékoho, pro urcitou socialni nebo etnickou skupinu ¢i tfidu.
Zde je viditelné propojeni vrcholového sportu s vySe zminénymi kulturné-socialnimi oblastmi,
jez se podileji na konstrukci popularniho sportu nesouciho symbolické vyznamy svého
publika, skrze které je vnimén a ocenovan. Vysnéni hrdinové v3ak jsou spiSe jen predstavy,
alespon ve své ideélni podobé. PfestoZe existuji osobnosti nesouci symbolicky kapital vlastni
hrdin0m, jejich nedokonalost (vlastni lidem jako takovym) dfive nebo pozdéji vyjde najevo. Na

jedné strané je timto pfibliZzi svému okoli, na druhé strané jsou v3ak z toho samého dlvodu



zdrojem zklamani, nebot jako sportovci nesplnili o¢ekavani svého publika stat se onémi
novymi hrdiny (McDorman et al. 2006). Vyuzijme pfikladu golfisty Tigera Woodse a jeho pred
nékolika lety médii prezentovanych rodinnych problémd (Udajné pocetné mimomanzelské
vztahy). Pozornost médii vénovana udalostem kolem jeho osoby a jeho rodiny byla velka, ale
bylo by tomu tak, i kdyby se jednalo o jiného sportovce a ne o marketingovou a kulturni ikonu
.rigera Woodse", predstavujiciho rolovy model Zivota bez afér a moznosti uspét i pro
prislusnika mensinového etnika ve sportu vnimaném jako uzavieny a uréeny zejména pro

,bohaté, bilé elity“?

Hrdina v pojeti Whannela (2008) ma na rozdil od soucasnych ,hvézd" ¢i ,celebrit®, jak jsou
zndmi jedinci Casto oznacovani, nékolik vlastnosti zdlraznujicich jejich propojeni se
spoleCenskou a kulturni strukturou. Reprezentace heroického prvku odviji své vypravéni od
legend a tradic. MozZna Ze nikoliv manifestované, ale v odkazech, naznacich, diskursivnich
,bodech vynoreni“. DlleZité je v jeho pojeti propojeni se zajmy uréité skupiny nebo celého
naroda. Mohou slouzit jako symboly posilovani narodni identity nebo identity menSin:
"symbolem...ur€ujicim, kdo jsou, kam chtéji jit a s ¢im nesouhlasi." (Whannel 2008: 212).
Zaroven museji byt sportovni hrdinové spojeni s dllezitymi udalostmi, jejichZ narativ pfedava
v procesu reprezentace velky pfibéh i tém, kdo nebyli nebyli UCastniky a bude jej pfedavat i
dalSim generacim. ProZiva-li sportovec své sportovni Uuspéchy v dobé, kdy i v jeho zemi
dochézi k vyznamnych socio-kulturnim ¢i politickym zménam, je moznée, Ze tim jeho aktivity
nabudou specificky symbolicky kapital a mira jeho spoleCenského uznani dlouhodobé
vzroste. Lze se domnivat, Ze vliv ma i ochota sportovce rozSifit své aktivity i mimo Cisté
sportovni prostor, tfeba ve formé vice ¢i méné aktivnich zasah( nebo komentarl k
politickému nebo, v kazdodennim vyznamu slova, kulturnimu déni. Navic, ¢im vice jsou jeho
aktivity rozptylené, tim spiSe miZe po ukonceni své aktivni vrcholové sportovni kariéry zUstat
ve vefejném povédomi a tézit ze svého ziskaného statusu (Nalapat, Parker 2005, Whannel
2008).

Koncept celebrity, uziva také pojmu hvézda, jako protikladu k hrdinovi pro G. Whannela neni
plochym a banalnim. | kdyz tyto dva pojmy nesluCuje, pfiznava celebritam pevné misto v

soudobé spolecnosti a vidi je jako vyznamné predstavitele kultury, ve které se pohybuji. K



jejimu poznani mdize znatelné prispét pravé studium celebrit, zplsobd, jak jsou oslavovany a
celkovy kontext, ve kterém jsou umistény. Pfestoze je vSak jejich propojeni se spoleCensko-
kulturni strukturou pevné, je rozdil v délce trvani tohoto propojeni. Hrdina je hrdinou jednou
pro vzdy, nezavisle na nutnosti v pravidelnych intervalech pfipominat jeho jméno v médiich.
Celebrita je zavisla na opakujicim se procesu reprezentace a vypravéni jejiho pfibéhu, opét
zejména za pomoci masovych médii, s nimiz je jeji existence pevné spjata (Whannel 2002).
Zde se misi koncept celebrity jako charakteristika urcitého statusu dosaZzeného na zékladé
vlastnich schopnosti a vyjime€nych vlastnosti oproti celebrité jako statusu pfipsaného na

zakladé koncentrované reprezentace jedince s pozoruhodnymi schopnostmi a vlastnostmi.

Role médii je dllezitd u obou vySe zminénych typd, ale zejména u druhého je zcela klicova,
pfikladem mohou byt vyherci rliznych televiznich soutézi (reality show, pévecké soutéze) a
kdokoliv dalsi, jehoz popularita je zcela vytvofena médii — celebritou se tak Ize stat velmi
rychle a stejné tak rychle vSak zajem verejnosti opada, umeérné klesajicimu zajmu médii —
stvoritell. Chris Rojek tento typ celebrit nazyva celetoid (2001). Je tfeba dodat, Ze Whannellv
popis cili spiSe na idealni typy; jen tézko si Ize pfedstavit hrdinu pfetrvavajiciho v myslich lidi
zcela bez povSimnuti médii. Pochopeni Whannelovy (2002) dichotomie stéZuje také obcas
nekonzistentni uzZivani obou terminl.: na mnoha mistech jakoby spojoval oba koncepty do
konceptu tfetiho, ,hvézda“, ktery nese znaky jak celebrity, tak hrdiny. Je mozné, Ze zde
prekraCuje ono idealné-typické déleni a prechézi k aplikaci na realitu, vyZadujici Upravu
pfechozi konceptualizace. Dllezité vSak je, Ze poskytuje teoreticky model, aplikovatelny pfi

analyze struktury soudobého vrcholového a medializovaného sportu.

Pristup druhého z pfedstavovanych autor(l, Barryho Smarta (2005), se od Garryho Whannela
neliSi zasadné, spiSe jen v celkové konceptualizaci problematiky. Problematizace heroismu v
soudobém sportu dle né&j souvisi s jeho povahou obchodniho podniku, ekonomického
prostfedku, kde se sportovci musi svym aktivitam vénovat s plné profesionalnim pristupem,
ktery je odrazuje od ohledu na druhé. Pfipomina tak klasické dilo Johanna Huizingy Homo
ludens (2000), kde je popisovan proces promény sportu v moderni dobé do stale vaznéjsi a
bezstarostnost postradajici aktivity, v nizZ je jen velmi obtizné hledat plvodni herni prvek.

Smart vSak uznava schopnosti a ¢iny jedince jako zdroj jeho slavy, ovSem stejné tak jim mize



byt medialni reprezentace sama o sobé&. Dochazi tak ke stirani rozdild mezi obdivem k
hrdinlm jako opravdovym vzorlim a obdivem k celebritdim jako produktim masmedialniho
véku. Rizikem je to, Ze pfijJdeme o tyto vzory nadobro, nebot i kdyZ by byly k dispozici, mezi
zaplavou médii prezentovanych postav snadno zapadnou. Shrnuje, Ze plvodni hrdinové i
jejich moderni nasledovnici jsou zastinéni novym typem, celebritou. Nejde tedy primarné o to,
Ze by sportovni hrdinové neexistovali, naopak, vyraznym rysem soudobého sportu je to, Zze v
ramci jeho diskursu jsou stale pfitomny prvky, které Ize oznacit jako ,heroické“ a které se

podileji na kulturné vnimané autenticité! sportu. Jejich nositelem je sportovec (Smart, 2005).

Autenticita hraje ve Smartové pfistupu dileZitou roli. Snad Ize fici, Ze je to pravé ona, kdo
odliSuje dnesni sportovni celebrity od hrdin(i, byt autor sam toto netvrdi. V jeho pojeti se
jedn& o koncept majici svlij zéklad v dobé, kdy sportovci reprezentovali svou komunitu a jako
takovi byli vnimani. V soucasnosti je kaZzdodenni Zivot ovlivnén a zCasti mocensky ovladan
meédii, podporujicich kulturu celebrit a pfinasejici zprostfedkované obrazy. A pravé sport stale

dle Barryho Smarta (ibid.) nabizi dojem nezprostfedkované podivané spojujici
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dob. A pochopitelng, sportovec je nejviditelnéjSim predstavitelem takového sportu, a tak se
stdva onim hrdinou, celebritou ¢i hvézdou, jeho obraz je umocnhovan meédii hledajicimi
vyjimec€ny objekt a nasledné je prezentovan v kulturnim a ekonomickém kontextu, diky ¢emuz

se stava pevnou soucasti kultury: kulturni ikonou.

Novy koncept kulturni ikony je urCitym shrnutim toho, o ¢em B. Smart mluvi, ale zaroven
nevyuziva explicitné. V porovnani s Garrym Whannelem klade vice ddrazu na propojeni s
kulturnim prostfedim nebo jinymi slovy, na postaveni konkrétniho objektu ve sportovnim
prostoru, jez je komplexni strukturou tvofenou vSemi dalSimi objekty v uritém vzajemném
vztahu definovaném jejich umisténim. Zmifovana autenticita vznika na paradoxnim zakladé,
kdy sportovni utkadni hrané pfed divaky a televiznimi kamerami, obklopené komer¢nim
prostfedim, neni vnimano jako symbol kompromitovanych a korumpovanych sportovnich
hodnot, ale naopak jako jejich oslava. Podminkou pro to jsou divaci schopni pfijmout a ocenit

symbolicky vyznam zakodovany do predstaveni, které sleduji. Zaroven Smart predpoklada,

1 Vice k autenticité viz Svoboda (2011).



Ze lidé vnimaji dnedni Zivotni podminky jako ,odcizené®, virtualni a touzi po autenticité a

skuteCném prozitku.

PfestoZe jsou sportovni utkani peclivé organizovany, samotna fyzicka aktivita a individuélni
vykony atletll jsou v ocich divakd nepredvidatelné — princip ,hry“ je zde stéle pfitomny a snad
i dominantni. Tento divaky vnimany herni princip, autenticita, se z druhé strany podili na
zvySovani statusu sportovnich hvézd jako drziteld zvlastniho nadani, ,daru, podilejiciho se
na celkovém narativu sportu. Tato autenticita je vSak zaroven velmi nestal4, kiehka a spojena
s osobnosti sportovce, ktery ji musi neustédle potvrzovat a znovu na ni odkazovat svymi
vykony a aktivitami. B. Smart jeSté pfipomina zdanlivy rozpor mezi dnesSnim tlakem na
disciplinu, dodrzovani pravidel a standard( a spontanni a neuchopitelnou autenticitou. Ve
skutecnosti se tyto dva procesy navzajem posiluji. Disciplinovany pfistup sportovce ke svym
sportovnim povinnostem, pfipravé a celkovému stylu Zivota mu naopak dava vyniknout a opét
tak posilit jeho status nositele autenticity. Naopak nedodrzovani pravidel tréninku a celkového
pristupu se podili na kvalitativnim poklesu Grovné sportovnich vykond a zaroven na poklesu
dlvéryhodnosti samotného sportovce.

Pravé dlvéra ve sportovni pravidla a nepredvidatelnost vysledku je mozna nejvyznamnéjsi
faktor, o ktery se autenticita opira. Jejich poruseni, podvod, doping nebo uplaceni sportovci a
funkcionarli znamena zavazné poruseni celého sportovniho narativa, které tvori diskurs
soudobého vrcholového a medializovaného sportu. Druhym rizikem je pfiliSna
komercionalizace sportu. PfestoZze soudoby vrcholovy sport je do znacné miry ekonomickou
komoditou, zda se, Ze je tfeba stale hledat, redefinovat a dodrZzovat miru toho, kdy uz je tato
komodifikace natolik oteviend a vSudepfitomna, Ze pfevazi sportovni aktivitu samotnou, coz
samoziejmé vede k nalomeni tolik potfebné duvéry v ,Cistotu“ sportu. Promysleno do
ddsledku to neni ani v zajmu obchodnich korporaci, které spojuji své produkty se jménem
konkrétnich sportovcl a vyuZzivaji je jako reprezentanty zmiriované autenticity sportu, ktera

v3ak v prostfedi primarné komer&nim ztraci svdj obsah (ibid.).
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