Kniha, kterou autorsky kolektiv publikuje, mé ptfedevsim ptredstavovat ,,studijni oporu ,,
kurzu Medialniho prava. Proto se nejprve veénuje teoretickym otdzkdm vymezeni
masovych médii a jejich funkcim, poté systémovym otdzkam (medialni pravo v systému
prava) a konecné i pozitivné pravni upravé vychazejici z ustavnépravnich a lidsko
pravnich zékladi medidlniho prava.V tomto sméru vénuje pozornost tiskovému pravu a
elektronickym médiim vcetné problematiky jejich regulac¢nich orgéand.

Dale je predmétem pozornosti autorti reklama v médiich, média v politické a volebni
kampani, prava a povinnosti novindii a ochrana osobnosti v medidlnim pravu.

Autofi jsou proto presvédceni, Ze ucebni pomiicka miize byt uziteCnou 1 pro pravniky
(obsahuje 1 nejnovéjsi Ceskou a evropskou judikaturu), pracovniky reklamy a
politického marketingu a v neposledni fad€¢ 1 pro pracovniky masovych médii.



