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Informace, které prindsime v této stru¢né vyzkumné zpravé, jsou jednim z vystupt

z vyzkumného projektu s ndzvem Nova a stard média v kazdodennim Zivoté: medialni
publika v ¢ase promény medidlnich praxi / New and old media in everyday life: media
audiences at the time of transforming media uses (GACR, GP13-15684P). Projekt zadal

v roce 2013, dokonéen bude v prosinci roku 2015 a jeho resitelem je sociolog médii Jakub
Macek z Fakulty socidlnich studii Masarykovy univerzity. Cilem projektu je analy-
zovat a pochopit, jakymi zptsoby se v souvislosti s ndstupem digitalnich - sitovych

a mobilnich - technologii proménuji uzivatelské a mediélni praxe souc¢asnych ¢eskych
medidlnich publik.

Data zde prezentovand prehledové shrnuji vybrané popisné vysledky kvétniho kvan-
titativniho Setfeni ¢eské populace. Shér dat, ktery formou CAPI zajistila spole¢nost
Median, probéhl v fijnu a listopadu 2014 a zahrnul 1998 respondentt starsich 18 let.

Kvantitativnimu Setfeni predchézel rozséhlejsi kvalitativni predvyzkum, ktery otevrel
cestu k dikladnéjsimu vhledu do zkoumaného tématu. Projekt je soucasné provazan

s paralelné probihajicim vyzkumem s ndzvem Promeéna verejné a politické participace
v kontextu ménicich se medidlnich technologii a praxi (Masarykova univerzita 2014,
MUNI/A/0903/2013).

Dotaznik tak vedle standardnich sociodemografickych ukazatelt pokryl:

- pokud moZno Gplné spektrum praxi zahrnujicich prijem, konzumaci a sdileni
filmu, seridld, zpravodajstvi, hudby, knih a ¢asopist, mluveného slova a sportovnich
obsahty;

- online aktivity a uzivani online sociélnich siti;

« hrani poéitacovych her a videoher;

- vlastnéni medialnich technologif a pfistup k internetu;

- indikatory politické a verejné aktivity respondentt.

Specifickd konstrukce dotazniku pritom umoznila zkoumat medidlni praxe publik
plasti¢téji nez obvykle pouzivané vyzkumné nastroje: Dovolila totiZ sledovat volné
prolindni konkrétnich praxi (jako je naptiklad sledovani seri4ld) s riznymi mediélni-
mi technologiemi (at uZ jde o televizi, tablety & poéitac).

Dotaznik zéroveti ve vztahu ke kli¢ovym praxim (jako je sledovéni filmg, serialf,
sportu a zpravodajstvi) zjistoval i to, v jakych situacich a s kym se respondenti tém
kterym ¢innostem vénuji.

Tato vyzkumnd zprava se soustfedi pouze na zakladni popis medidlnich praxi ceské
populace. Vysledky vztahujici se k politické a vefejné participaci jsou prezentovany

v paralelné zverejnéné samostatné vyzkumné zpravé a vystupy hlubsich analyz budou
publikovany formou standardnich odbornych stati. I presto ale jiz zdkladni popisna
data z naseho vyzkumu dokladaji nékolik skuteénosti, jez probihajici transformaci
Ceskych medidlnich publik charakterizuji:

- neprekvapivé ukazuji zfetelné a soucasné ocekavatelné rozdily v tom, jak medidlni

technologie pouZivaji ¢i nepouzivaji starsi a mladsi respondenti;

- dokladaji, Ze online socidlni sité v ¢ele s Facebookem se staly predevsim u mladsich
respondentl rutinni souc¢asti kazdodenniho Zivota, coz je navic spojeno s rostouci
mobilitou medialnich technologii;
potvrzuji, Ze televizni vysilani si drzi svou pozici kli¢ového, v ramci kazdodennosti
dominantniho média - jako takové zjevné neceli svému konci. Data ov§em zaro-
veil podtrhuji, Ze u mladsich respondentt dochazi k proméné vztahu k televizi
ik proméné konzumace ptivodné televiznich obsahii - u respondentt ve vékovych
skupinach 18-29 a 20-39 let 1ze v prvnich vyraznéjsich obrysech sledovat podobny
trend odklonu od tradi¢niho média, jaky v silnéjsi mife vidime ve vztahu k tisténym
médiim a k rozhlasu.

TELEVIZOR VLASTNIi 9 Z 10 CECHU nevlastni
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86 % RESPONDENTU ZIJE V DOMACNOSTI
SE DVEMA A ViCE TELEVIZORY
9 Z 10 LIDi SLEDUJE ZPRAVY
66 % sleduje zpravy denné sleduje zpravy nesleduje
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9Z 10 LIDi VLASTNi MOBIL NEBO SMARTPHONE
smartphone mobil nepouziva
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8 z 10 respondenttl je online, 20 % i v pohybu.

nepouziva

4Z 10 POUZiVAJi ONLINE SOCIALNI SITE nepouzivd
26 % pouzivd
Facebook kazdy den

28 % 20 % 5%

respondentd hraje vlastni tablet vlastni ¢tecku knih
pocitatové hry




NEUZIVATELE

Data tykajici se toho, co respondenti nedélaji ¢i nepouzivaji, pomérné uziteéné vyvazuji
nas pohled na ¢eska publika. Podtrhuji totiz, ze disledkem $ifeni novych médii je vzdy
situace, v niz nékteri stoji z nejruznéjsich pri¢in mimo hlavni inovaéni trendy. Stat
mimo sice nutné neodkazuje ke znevyhodnéni neuzivateld, ale velmi ¢asto mtze byt

pri¢inou i disledkem kulturnich a ekonomickych nerovnosti.

TAB. 1: ZASTOUPENI NEUZIVATELU

Online
TV Pocita¢ Internet Mobil  Smartphone  socidlni sité Knizky
celkem
(N=1998) 81% 262 % 21,4 % 10,9 % 58,7 % 59 % 349 %

S jistym zjednodusenim mtizeme o ¢eské populaci rici, ze ¢im mlads{ ¢lenové publika
jsou, tim vice jsou konvergentni - ¢astéji preferuji online aktivity a ¢astéji se s medidlnimi
obsahy setkavaji napfi¢ riznymi technologiemi. A naopak - ¢im starsi jsou respondenti,
tim Castéji d4vaji prednost ,tradi¢nim” spojenim konkrétnich technologickych rozhrani

a mediélnich obsahu.

Pro ilustraci proto zde i v dal$ich sekcich této vyzkumné zpravy stavime do kontrastu
praxe lidi ve véku 18-39 let a lid{ starsich 40 let. Je nutno ovSem podtrhnout, Ze tento fez
je opravdu pouze ilustrativni - a ndmi zvolend hranice je nutné arbitrarni. Zevrubnéjsi
pohled totiZ vzdy ukazuje, Ze proména praxi vzhledem k véku je postupna a Ze se s Zad-
nou striktni hranici nesetkdvame.

TAB. 2: VEK NEUZIVATELU

Smart- Online

v Pocitat  Internet Mobil phone socialni sité Knizky
18-29 let 14,1 % 13 % 35% 59 % 354 % 17,3 % 40 %
30-39 let 65%  141% 4,7% 6% 39% 381% 34,4%
40-49 let 7.4 % 17,6 % 11,9 % 9,5% 50,3 % 62,5% 321%
50-59 let 6,1% 24,5% 223% 12,1 % 65,9 % 76,8% 36,9 %
60-69 let 63%  361%  364% 95%  835% 85,1% 32%
70letavice 69%  653%  673%  273%  942% 059  319%
p <001 <0001 <0001 <0001 <0001 20,001 <0,05
n 1997 1997 1997 1998 1999 1998 2000

Preference ¢i odmitani konkrétnich medidlnich praxi{ souvisi nejen s vékem re-
spondentq, ale i s jejich pohlavim a vzdélanim, jak dokladaji nasledujici dvé tabulky
(viz Tab. 3 a Tab. 4). Vyraznéjsi vliv pohlavi i vzdéldni je moZno sledovat naptiklad
ve vztahu ke ¢tenafstvi knih. Za pozornost pak stoji, ze dosazené vzdélani sice ko-
responduje s pouzivanim internetu jako takovym, ale nikoli jiz s pouzivanim online
socidlnich siti.

NEUZIVATELE
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\Jen 5 ze 100 respondentd nesleduje ani necte zadné zpravy

MENE NEZ 1 2 10 CECHU NEMA A NESLEDUJE TELEVIZI sleduje
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18 % RESPONDENTU """
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32 % z téch, kdo nemaji
a nesleduji televizi, je
mezi 18 a 30 lety.
NEVLASTNI nevlastni
TELEFON smartphone vlastni smartphone
[ ] [ ) [ ) 11lr [ ) [ ) [ ) [ ) [ ) [ )
NEPOUZIVA

INTERNET pouzivd
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Nepouzivd online socialni sité

7 Z 10 CECHU NECTE NOVINY &te noviny

freeeeend



TAB. 3: POHLAVI NEUZIVATELU

Smart- Online
TV Pocitac Internet Mobil phone socialni sité Knizky
muzi 9,4 % 229 % 19,3 % 10,6 % 552 % 61,1% 44,9 %
Zeny 6,8% 293 % 235% 11,2 % 62 % 57,4 % 25,4 %
p n.s < 0,01 n.s. < 0,01 < 0,01 < 0,01 < 0,001
n 1998 1998 1997 1998 1998 1567 1998
TAB. 4: VZDELANI NEUZIVATELU
Smart- Online
TV Pocitac Internet Mobil phone socialni sité Knizky
z8 6,8% 36,5% 335% 13,5% 66,5 % 49,3 % 46,8 %
SsS 9,8% 17.5% 10,4 % 9.9 % 55 % 45,3 % 25%
VS 8,4 % 13,9 % 8,7 % 6% 44 % 48,7 % 19,9 %
p n.s. < 0,001 < 0,001 < 0,001 < 0,001 n.s. < 0,001
n 1998 1997 1997 1998 1999 1567 1998




ZPRAVY

Sledovani zprav je jednak zdrojem sdilenych témat, jeZ spole¢nost spojuji, a soucasné je dilezi-
tym ukazatelem zdjmu spole¢nosti o véci verejné a politické. Je predpokladem ti¢asti na verejném
dénf - participace na politice, G¢ast na ob¢anskych aktivitdch atd. Ceské spole¢nost si v tomto
ohledu nezaslouZi skarohlidstvi - dvé tfetiny populace sleduji zpravy kazdy den a jen zanedbatel-

7 vz

nd ¢ast zpravy nesleduje vubec.

Ve vztahu ke zpravam jsme se mimo jiné ptali na to, (1) jak ¢asto respondenti zpréavy sleduji,
poslouchaji nebo ¢tou, (2) jaké obsahové typy zpréav sleduji a (3) prostiednictvim jakych typt
kanalt je sleduji.

Frekvence sledovani zprav ddvd mimo jiné tusit, jak pevnou pozici maji tyto recepéni praxe
v kazdodennich rutindch respondentii. Roz¢lenéni obsahovych typh zohledriuje skute¢nost, ze
zpravodajské informace jsou tematicky i co do prestiZe pomérné strukturovanym polem.

Predvyzkumy davaly tusit, Ze respondenti se mohou pomérné rezervované stavét k éemukoli, co
bude oznacdeno jako ,politické”. Proto jsme v dotazniku explicitné odlisili zdjem o lokalni/celo-
statni/zahraniéni informace od z4jmu o zpravy chapané jako primo politické.

Preference konkrétnich kandlt ndm pak krom jiného dovoluji nahlédnout, jak si stoji tradi¢ni

masova média ve srovnani s internetovymi zdroji. Zde jednim z nejzajimavéjsich vysledkd jisté je,
Ze etalonem mezi médii pfinasejicimi zpravy zustava televize.

TAB. 5: JAK CASTO RESPONDENTI SLEDUJi/CTOU ZPRAVY PODLE VEKU (p n.s.)

Méné nez Nékolikrat Nékolikrat Jednou Vicekrat

Nikdy 1x mésicné  béhem mésice  béhem tydne denné bé&hem dne

18-29 let 12,7 % 51% 14,6 % 23,6% 31,4 % 12,5 %
30-39 let 6,5% 3.7% 8,9 % 23.8% 382% 18,9 %
40-49 let 4,5 % 21% 57 % 20,7 % 45,8 % 213%
50-59 let 32% 0,6 % 2,6% 262 % 42,5% 24,9 %
60-69 let 13% 0,6 % 25% 83% 45,5 % 41,7 %
70 let a vice 1,9 % 1.2% 9,6 % 40,8 % 46,5 %

TAB. 6: JAK CASTO RESPONDENTI SLEDUJi/CTOU ZPRAVY PODLE POHLAViI (p <0.05)

Méné nez Nékolikrat Nékolikrat Jednou Vicekrat

Nikdy  1x mésicné béhem mésice  béhem tydne denné béhem dne

muzi 4,2 % 22% 6,5% 18 % 39,7 % 29,4 %
Zeny 6,5% 2,7 % 6,1% 20,5% 41 % 233 %

TAB. 7: JAK CASTO RESPONDENTI SLEDUJI/CTOU ZPRAVY PODLE VZDELANI (p n.s.)

Méné nez Nékolikrat Nékolikrat Jednou Vicekrat

Nikdy  1x mésicné  béhem mésice  bé&hem tydne denné béhem dne

z5 55 % 2,5% 6,6 % 17,9 % 40 % 27,4 %
sS 51% 2,5% 6,1% 21,7 % 41,8% 22,8%
% 55 % 1.9 % 5,8 % 19 % 38,7 % 291%

JAK LIDE SLEDUJi NEBO CTOU ZPRAVY

66 % Cte nebo sleduje zprdvy denné.
5 % necte

| | ani nesleduje

{92 10 KONZUMENTU ZPRAV JE SLEDUJE V TELEVIZI
! @ [ ] [ ] [ ] [ ] [ ] [ ] [ ] [ ]

97 10 CECHU SLEDUJE NEBO CTE ZPRAVY
ALESPON JEDNOU ZA MESIC

£ 46 % JE CTE NA INTERNETU
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O JAKE TYPY INFORMACI SE KONZUMENTI ZPRAV ZAJIMAJI?

Coosnnformace R
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0% DVE TRETINY CECHU

Technologie a véda [JRERA SLEDUJi ZPRAVY JEDNOU
NEBO ViCKRAT DENNE




LOKALNI ZPRAVODAIJSTVI

I kdyz se tématu konzumace lokéalniho zpravodajstvi vyzkum vénoval pouze okrajové,
data slouZi jako prvni komplexnéjsi vhled do této problematiky v ¢eském kontextu.
Dukladnéjsi analyzu konzumace lokalniho zpravodajstvi zde bohuzel komplikuji nizké
absolutni hodnoty v nékterych proménnych.

Lokalni zpravodajstvi (okresni, méstské &i obecni informace) zajima tietinu konzumentt
zpravodajstvi, podobné jako regiondlni zpravy informujici o krajskych tématech.

Pokud respondenty lokalni zpravodajstvi zajim4, konzumuji jej nejcastéji prostrednic-
tvim tradi¢nich masovych médii (vice neZ polovina konzumentti lokalnich zprav éte
lok4lni noviny, t¥etina sleduje lokalni televizi) a tetina ziskava lokaln{ informace od sou-
sedl a zndmych. Na druhou stranu pouze neceld desetina respondenti ¢erpa lokalni
zpravodajstvi z online socidlnich siti. Zde ov§em narédzime na podobny problém jako

vyse - respondenti online socialni sité ve vétsiné pripadd nechapou jako zdroj samotnych
zprav, ale jako pouhy zprostredkujici kanal.

Pomér konzumentt lokalnich zprav v rdmci vékovych skupin roste s vékem - starsi
respondenti zkratka projevuji o lokdlni informace vétsi zdjem. Zajem o lokalni informace
souvisi také s velikosti bydlisté - lokalni informace nej¢astéji vyhledédvaji obyvatelé
malych mést s 5 a% 20 tisici obyvateli (42 %).

TAB. 8: KONZUMENTI LOKALNICH ZPRAV A NOVIN

konzumenti konzumenti

lokalnich zprav lokélnich novin

18-29 let 23 % 9,5 %
30-39 let 329% 17,6 %
40-49 let 31% 17,6 %
50-59 let 38,9 % 20,4 %
60-69 let 39,6 % 225%
70 let a vice 43,8 % 273 %

TAB. 9: KONZUMENTI LOKALNIiCH ZPRAV
V RAMCI RUZNE VELKYCH OBCi

1999 a méné obyvatel 31,4 %
2000-4999 obyvatel 30,7 %
5000-19999 obyvatel 415%
20000-49999 obyvatel 34,5%
50000-99999 obyvatel 36,9 %
100000 a vice obyvatel 31.5%

S vékem respondentii souvisi i preference konkrétnich kandld, z nichZ respondenti
lokalni zpravy ziskavaji. llustrativnim prikladem v tomto mohou byt lokalni noviny,
v ramci konzumace lokéalnich zprav nejpouzivanéj$i komunikaéni kandl. Ty ¢te pouze
10 % respondenti ve vékové skupiné 18-29 let, zatimco v kategorii nad 7o let je jejich
podil uz témér tretinovy.
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GEOGRAFIE INFORMACIi VE ZPRAVODAJSTVi

6 Z 10 RESPODNENTU SE ZAJIMA O CELONARODNI ZPRAVY
POLOVINA SE ZAJIMA O ZAHRANICNI ZPRAVY

TRETINA O KRAJSKE NEBO LOKALNI ZPRAVY
PROSTREDNICTViM JAKYCH KANALU ZiSKAVAJI
KONZUMENTI LOKALNi INFORMACE?

Lokalni noviny 19 %

Lokalni televize 12 %

Sousedé a znami 11 %

Lokalni zpravodajské www stranky 10 %

Mistni pouli¢ni rozhlas R

Lokalni radio 6 %

Informacni nasténky 6 %

Socialni sité [EERZ

KONZUMENTI LOKALNICH ZPRAV
V RAMCI VEKOVYCH SKUPIN

18-39 let 28 %

Starsi 40 let

38 %



POPULARNI OBSAHY,
VOLNOCASOVE AKTIVITY

Redukovat praxe medidlnich publik pouze na sledovani ¢i ¢teni zprav by bylo nesmysl-
né a nutné zavadéjici - média coby technologie a coby texty jsou soucasti kazdodenniho
Zivota nejen jako zdroje informaci, ale téZ jako zdroje populdrnich obsahi.

Na tuto rovinu jedndni medialnich publik se vjzkum zamétil velmi zevrubné - nasim
cilem bylo ziskat podrobnou mapu téchto praxi, a lépe tak pochopit, jakou roli v kazdo-
dennim Zivoté ¢eské populace hraji ty které typy medialnich obsahi. V této zpraveé se
nicméné zamérujeme predev§im na zdkladni informace o téchto praxich.

Vzhledem k tomu, Ze se s postupujici technologickou a kulturni konvergenci rozpada
pevna vazba mezi konzumaci konkrétniho typu obsahu a pouZivanim konkrétniho
typu technologie (filmy se u zkratka doma nesleduji jen prostfednictvim televizoru
ajejich zdrojem nutné nenf televizni vysildni), soustfedili jsme se v prvnim kroku

na to, jaké typy konzumace obsahtt miizeme v ¢eské spole¢nosti sledovat a jak jsou tyto

vy

formy jednéni rozsitené.

Sousttedili jsme se pritom na sledovani filmu, sledovani seriald, sledovani/éteni/po-
slech zpravodajstvi, sledovani sportu (sportovnich zdznamii nebo prenostl), sledovani
televiznich potadi (tj. viech ostatnich potadit mimo tel. zpravodajstvi, serialfi, v TV
vysilanych filmi a sport. potadil), ¢teni ¢asopist, éteni knih, poslech reprodukované
hudby, poslech mluveného slova (tedy na jakykoli poslech mluveného slova kromé&
rozhl. zpravodajstvi), hrani poéita¢ovych her a pouZivani online socidlnich siti (hrdm
i online soc. sitim se podrobné&ji vénujeme v samostatnych sekcich).

Z grafti je patrné, Ze sledovani zprav si v ramci kazdodennich praxi drzi vyraznou
pozici i tehdy, pokud jej postavime vedle praxi ostatnich. A soucasné je zfejmé, ze vedle
poslechu reprodukované hudby hraji v kazdodennosti zdsadni roli praxe svizané s au-
diovizualnimi obsahy - tedy sledovani film1, seridlt a ostatnich televiznich poradi.
Data prezentovand v dal$ich sekcich zpravy zdurazni trvajici dominantni postaveni
televize v zivoté ¢eské spolec¢nosti. Je to totiz pravé televizni vysilani, jeZ je i nadale
prednostnim zdrojem téchto obsahil.

TAB. 10: FREKVENCE VYBRANYCH MEDIALNICH PRAXi
(% Z CELEHO VZORKU)

Méné Obvykle Obvykle Obvykle

nez 1 x nékolikrat nékolikrat jednou Vicekrat

Nikdy mésicné  béhem mésice  béhem tydne denné  béhem dne

¢teni ¢asopistl 25,6 % 14,8 % 253 % 22,7 % 8% 2,8%

cteni knih 351% 21,1% 13,4 % 13,1 % 11,8 % 55 %

sledovani serialt 232 % 6,5 % 14,8 % 33,56% 15,1 % 6,8%

sledovani filma 4.7 % 8% 27.3% 40,6 % 15,1 % 4.4 %

poslech hudby 8.2% 4,2 % 10,1 % 20,5 % 17,2 % 399 %
hrani

pocitacovych her 71,9 % 6,3% 6,8% 71% 4% 39%
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CO RESPONDENTI PROVOZUJi ALESPON JEDNOU MESICNE

sledovéni zprév 92 %

poslech hudby 87 %

sledovani film@ 87 %

sledovani televiznich poradd 73 %

sledovéni seridld 64 %

Cteni ¢asopist 59 %

poslech mluveného slova 47 %

sledovani sportu 47 %

¢teni knih 43 %

rani poc.

j=n
(2]
<
N
N
B

KTERE PRAXE RESPONDENTI PROVOZUJi
NEKOLIKRAT TYDNE NEBO DENNE

sledovéni zprév 86 %

poslech hudby 78 %

sledovani filma 60 %

sledovdni seridld 55 %

sledovani televiznich poradd 50 %

poslech mluveného slova 38 %

Cteni ¢asopist 33 %

¢teni knih 30 %

sledovani sportu 29 %

hrani po¢. her [RIIVA

CO BY RESPONDENTUM NEJVICE CHYBELO

poslech hudby 29 %

¢&teni knih 21 %

sledovani filmu 20 %

sledovéni a ¢teni zprav 19 %

sledovdni seridld 18 %

sledovani sportu 14 %

televizni porady 13 %

Casopisy KA

hry 4 %
mluvené 4%

slovo

nic z toho 10 %



STARA A MIZEJICi MEDIA

A&koli sledovéni televize (respektive televizniho vysilani) si predevim ve star$ich
vékovych skupindch bezpeéné drzi ve vztahu ke zpravodajstvi i populdrnim obsahtim
svou pozici, o pouzivani pevné telefonni linky, ¢teni tisku ¢i poslechu rozhlasu to
neplati. To je mozné ilustrovat na vékové podminéné preferenci tisku a rozhlasu jako
zdroju zpravodajskych informaci - zde se recep¢ni praxe premistuji do online pro-
st¥edi. V nejmladsi sledované v&kové skupiné (18-29 let) se online praxe co do prosté
Cetnosti priblizuji dokonce pravé i nepfilis ohrozenému sledovani televize. Ilustrativni
pro probihajici proménu praxi pritom je, Ze v pripadé preferovani tisku hraje primarni

roli nikoli vzdélani, ale vék.

TAB. 11: ZDROJE ZPRAV V RAMCI VEKOVYCH SKUPIN

v Rozhlas Tisk Internet
18-29 let 65,9 % 14 % 16,8 % 54,6 %
30-39 let 77,7 % 26,6 % 225% 54,7 %
40-49 let 84,5 % 37.5% 31% 50,3 %
50-59 let 86,6 % 39,7 % 312% 42 %
60-69 let 94 % 43 % 335% 27,8%
70 let a vice 90,4 % 41,5 % 45,4 % 13,8 %

Pozici televizniho vysildni a sou¢asné i samotného televizoru (ktery neni nutné

pouzivan k prijmu televizniho vysilani, ale i jako prosté zobrazovaci zarizeni pripojené
k prehrava¢tim, poéitaétim nebo hernim konzolim) v konzumaci populdrnich obsahtl
ilustruje nésledujici tabulka.

TAB. 12: PROSTREDNICTViM JAKEHO ZARIZENi
SLEDUJi DIVACI FILMY A SERIALY

Filmy Serialy
v televizi — prosttednictvim televizniho vysilani 90,4 % 92,4 %
na televizoru — ale z DVD, USB, jinych nosi¢l nebo z pfipojeného pocitace  28,5% 72%
na monitoru pfipojeném k pocitaci 7,6% 4%
na displeji notebooku nebo na tabletu 13.5% 8,1%
na projektoru pfipojeném k pocitaci 1,4 % 0.8 %
jinak 02% 0,4 %

Posledn{ dvé tabulky naznacuji, Ze u mladsich divakd filmd a seridlt dochdzi ke ztetel-

né promeéné praveé i v hdjemstvi televizniho vysilani.

V nésledujici sekci se na zdroje obsahtl podivame podrobnéji.

TAB. 13: SLEDUJi FILMY JINAK NEZ
PROSTREDNICTViM TV VYSILANI -
DIVACI PODLE VEKOVYCH SKUPIN

Jinak nez prostied-

TAB. 14: SLEDUJIi SERIALY JINAK NEZ
PROSTREDNICTViM TV VYSILANI -
DIVACI PODLE VEKOVYCH SKUPIN

Jinak neZ prostied-

TV vysilani  nictvim TV vysilani TV vysilani  nictvim TV vysilani
18-29 let 79,6 % 68,1 % 18-29 let 78,1 % 371%
30-39 let 88 % 52,2 % 30-39 let 93,1 % 13.2%
40-49 let 89 % 432 % 40-49 let 91,4 % 11,3%
50-59 let 94,9 % 31,6 % 50-59 let 97,2 % 8%
60-69 let 95,6 % 18,4 % 60-69 let 98,4 % 3.8%
70 let a vice 100 % 11,5% 70 let a vice 97,9 % 1.9%

SLEDUJIi SERIALY V TV

18-39 let

TV vysilani

Jinak nez z TV vysilani

40+ let

TV vysilani

7%

SLEDUJi FILMY V TV

18-39 let

TV vysilani

Jinak nez z TV vysilani

40+ let

TV vysilani

Jinak nez z TV vysilani

POCET TELEVIZORU V DOMACNOSTI

18-39 let

10 %

NG
NN
<

40+ let

s4dny
7 %

25 %

27 %

60 %

84 %

86 %

97 %

95 %




STAHOVANI OBSAHU Z INTERNETU

Sitové technologie a kompresni formaty (napt. MP3 nebo videokodeky) zmnoZily moZnosti
siteni digitalizovanych populdrnich obsahti a zkomplikovaly Zivot distributortim, protoZe
narusily jejich pomérné jednoduchy distribuéni monopol. Diskuzi ovSem nelze zredukovat
na rozhoréeni nad nelegalnim stahovdnim obsaht - jednak pro komplikovany zdkonny status
samotného stahovani, jednak proto, Ze je zjevné, Ze publika praktikuji i jiné formy ziskavani
obsahil neZ samotné stahovani.

V nasem vyzkumu nezji$tujeme, zda nasi respondenti stahuji legalné ¢i nelegalné. A to uz

s ohledem na to, Ze sami respondenti maji problém legalnost ¢i nelegdlnost svého jednani
relevantné rozlisit. Stahovani z internetu zde tedy zahrnuje jak legalni, tak z pohledu zdkona
problematické praxe.

Je nicméné zjevné, Ze jde o praxe, které jsou co do rozsiteni pomérné variabilni, a to s ohledem
na to, o jaky typ obsaht se jedna. V pripadé televiznich serialii se jedn4 o jedndni spiSe margi-
nalni - jen necelych 9 % divéku televiznich seriald si seridly stahuje z internetu a zhruba 8 % je
sleduje prostiednictvim prohliZele (v souhrnu se pak jednd o 14 % serialovych divékd). Filmy si
oproti tomu stahuje pétina filmovych divaki a hudbu vice nez ¢tvrtina posluchaét reproduko-
vané hudby.

TAB. 15: ZDROJE OBSAHU VYUZiVANE DIVAKY

FILMU A DIVAKY SERIALU (BEZ TV VYSILANI) Filmy TV seridly
kupuji na DVD ¢i jinych nosicich 13,7 % 1.4 %
pujcuji v pajéovné na DVD ¢i jinych nosicich 2,6% 0.7 %
pujcuji od pratel na DVD ¢i jinych nosicich 11,9 % 1.1 %
stahuji z internetu 20,1% 8,6%
nechavaji stahovat z internetu od partnera/partnerky 5% 1,5%
nechavaji stahovat z internetu od pratel 6,7 % 1.4 %

sleduji zadarmo prostrednictvim webového prohlizece
(z Youtube ¢i dalSich stranek, kde Ize filmy/seridly najit) 12,6 % 82%

sleduji za poplatek prostfednictvim webového prohlizece 2% 0,9 %

TAB. 16: ZDROJE OBSAHU VYUZIVANE POSLUCHA
€I REPRODUKOVANE HUDBY (BEZ ROZHLASU A TV VYSIiLANI)

kupuji na CD, deskach ¢&i jinych nosicich 23,4 %
pujcuji v knihovné na CD, deskach ¢i jinych nosicich 1,8%
pujéuji od pratel na CD, deskach &i jinych nosicich 13,6 %
stahuji zadarmo z internetu 27.8%
nechavaji stahovat z internetu od partnera/partnerky 53%
nechavaji stahovat z internetu od pratel 10,1 %

poslouchaji zadarmo prostiednictvim webového prohlizece

(z Youtube a dalSich stranek, kde Ize hudbu najit) 23,1%

poslouchaji online prostfednictvim autorizovanych hudebnich sluzeb

(Spotify, Deezer, Last FM apod.) 9,6%

kupuji online (prostfednictvim sluzeb, jako jsou iTunes apod.) 1,6 %
-16 -

STAHOVANI OBSAHU Z INTERNETU

CESI, KTERI STAHUJI FILMY NEBO SERIALY

18-39 46 %
_ 26 %
respondentd
40+ 13 %

13 % 12 % <2 %

respondentd si filmy respondentd filmy respondentd sleduji filmy
kupuje na fyzickych sleduje online nebo seridly online za
nosicich. zadarmo. Seridly 6 %. poplatek.

STAHUJi HUDBU

32%

respondentt
40+ 18 %

21 % 21 % 9 %

respondentd si kupuje respondenti respondentl vyuziva
fyzické nosice. poslouchd hudbu autorizovanych online sluzeb
online zadarmo. (Spotify apod.). Jen 1 %

hudbu kupuije.



UZIVATELE ONLINE
SOCIALNICH SITI

Online socidlni sité se - na Cele s Facebookem - postaraly v uplynulych péti letech

o razantni a velmi viditelnou proménu nasich komunikaénich praxi. V kombinaci

s nastupem smartphont posilily tlak na mobilizaci soukromi svych uzivateli a na je-
jich trvalou dostupnost druhym.

Pro potfeby vyzkumu jsme sledovali pétici online socidlnich siti, a to s tim, Ze jsme

v dotazniku odlisili neaktivni majitele ¢t od sporadicky aktivnich a kazdodennich
uzivatelll. V tuto chvili je mozné konstatovat, Ze v mladsich vékovych kategoriich se
Facebook stal mainstreamové pouzivanou, v ramci kazdodennosti domestikovanou
komunikaé¢ni platformou. Zajimavé v tomto ohledu ovSem je, Ze v éeském kontextu zi-
stava - navzdory své medialni popularité - margindlnim Twitter, ktery patfi k nejméné
uzivanym z nami sledovanych online socidlnich siti. A za pozornost jisté stoji i pétinou
populace uzivany server Spoluzaci.cz.

TAB. 17: FREKVENCE POUZiVANi VYBRANYCH ONLINE SOCIALNIiCH SiTi

alespori jednou

denné+ za mésic méné casto celkem
FB 26,4 % 10,2 % 12% 37.7%
Twitter 0,6 % 13% 2,8% 4,6 %
Linkedin 05 % 21% 2% 4,6 %
Google+ 42% 51% 4,5% 13.7%
Lide.cz 0,8% 1.7 % 4,6 % 71%
SpoluZaci.cz 0.7 % 5.8 % 14,4 % 20,8 %
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TAB. 18: RESPONDENTI UZiVAJiCi ONLINE SOCIALNI SIiTE JEDNOU
TYDNE A CASTEJI - VYBRANE DEMOGRAFICKE SKUPINY

FB Twitter LinkedIn Google+
cely vzorek 33,5% 1.3% 1% 6,3 %
18-39 let 64,3 % 3,1% 1.4 % 12,4 %
40+ let 14,1 % 0,2% 0.7 % 24 %
p < 0,001 < 0,001 n.s. < 0,001
n 1997 1998 1997 1999
18-29 let 762 % 51% 1,6 % 15,7 %
30-39 let 53,5 % 12% 12% 9.4 %
40-49 let 26,5 % 0,3% 0,6 % 51%
50-59 let 15 % 03% 2,6%
60-69 let 89 % 1.3% 0,6%
70 let a vice 3,1% 0,8% 0,8 %
p < 0,001 < 0,001 < 0,001 < 0,001
n 1996 1999 1998 1999
muzi 30,9 % 1.1% 1% 6%
Zeny 359 % 1.5 % 0,9 % 6,5%
p < 0,05 n.s. n.s. n.s.
n 1998 1998 1998 1998
z8 284 % 12% 05% 45%
sS 39,8% 12% 09% 73%
Vs 364 % 1,6% 24% 9%
p < 0,001 n.s. < 0,01 <0.01
n 1998 1998 1998 1998
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UZIVATELE ONLINE SOCIALNICH SiTi H RAé' PO éiTAéOV?CH HER

8 z 10 Cechli pouzivd internet

® ® ® o ® ® ® ® V otazkach tykajicich se hrani po¢itacovych her jsme se ptali nejen na klasické pocitacové
a konzolové hry, ale i na hry na mobilnich telefonech. Na rozdil od specializovanych vyzkuma
soustredicich se bud na silné pocitacové hrace, nebo na detailni mapu hraéskych preferenci
nds hracéské praxe zajimaly jako souéast Sirsiho portfolia kazdodennich medidlnich rutin. Ptali
jsme se tedy podobné jako u ostatnich sledovanych praxi na to, na jakych zarizenich lidé hry
hraji, kdy a kde je hraji a zda je hraji sami, s rodinou, s prateli ¢i online se zndmymi.

47210 ,RESII’OI:IDENTU Detailni analyze hra¢t a jejich praxi se budeme pozdéji vénovat ve specializované odborné
POUZIVAJI NEJAKOU studii. Jiz zde nicméné miizeme konstatovat, Ze hrani po¢itacovych her je vékové a genderové
SOCIALNI SIT profilovanou aktivitou. Presto ani v tomto pripadé neni mozné vést jednoznac¢nou linii mezi

ymlad$imi“ a ,star§imi“ lidmi. A pravé tak neni mozné stereotypné konstatovat, Ze se jedna

CESl KTERi POUZiVAJi FACEBOOK o striktné ,,muzskou” zdbavu. Jasné to ukazuje tabulka 20, jez zachycuje vybrané zdkladni

sociodemografické charakteristiky hrac¢t kazdodennich a hra¢t hrajicich hry nékolikrat tydné
64 % 38 % améné ¢asto - konkrétné tato tabulka zachycuje vék, pohlavi a vztahovy status hraét. (Nutno
o v 7 . ¥ Lz
respondent poznamenat, Ze vztahovy status je s vékem provazan.)
14 %
TAB. 19: VYBRANE SOCIODEMOGRAFICKE VLASTNOSTI
S . CESKYCH HRACU POCITACOVYCH HER
POUZIVAJI FACEBOOK DENNE —
Nehraje Hraje Hraje denné
2 26 % 18-29 et 424% 381 % 195%
respondent 30-39 let 623% 27,5% 10,2 %
40+ 10 %
— 40-49 let 73,4 % 215% 51%
, . s s v v v > . 50-59 let 82,7 % 13,7 % 35%
JAKE ONLINE SOCIALNI SITE CESI POUZIVAJI?
60-69 let 86,7 % 9,5 % 3.8%
FACEBOOK 38 % 70 let a vice 95,8 % 2,7 % 1.5%
p <0,001
SPOLUZACI.CZ 21% n 1997
GOOGLE+ 14 % B
muzi 65,5 % 25,7 % 8.7 %
5 Zeny 77,9 % 15,1 % 7%
LIDE.CZ 7%
p < 0,001
M 5 % je bez partnera/partnerky 50,9 % 33,4 % 15,7 %
neni vdana/Zenaty, ale ma partnera/partnerku 56,7 % 30,2 % 131 %
je vdand/zenaty 79,2 % 16,2 % 45 %
je rozvedend/rozvedeny nebo Zije oddélené 79,2 % 16,7 % 42 %
je vdova/vdovec 92,3 % 43% 34%
p < 0,001
n 1990
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KDO SI V CESKU HRAJE?

26 % MUZU HRAJE HRY
[ ) [ ) q

15 % ZEN
[ ) q

JAKA CAST VEKOVYCH SKUPIN SI HRAJE?

18-29 let 58 %

30-39 38 %

40-49 27 %

17 %

13 %

o 4 %

S KYM HRAJI?

14 %

online prateli JMIEAVA

9 %

s partnerem (5 %)

NA CEM CESTi HRACI HRAJI?

notebook 45 %

stolni pocitac 40 %

mobilni telefon 39 %

tablet 15 %

- herni konzole (7 %)

- pfenosnd konzole (5 %)
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Dulezitou informaci o hracich je pocet hodin, které respondenti hraé¢skym aktivitdm deklaro-
vané vénuji. Je to pravé ¢asové investice, jez dovoluje odligit hréée extenzivni (jim# se odborné
studie vénujf patrné nejéastéji) od hraca ostatnich. Cas, ktery respondenti hran her podle
svych vyjadreni vénuji, pochopitelné vyrazné variuje, a to nejen pti srovnani respondenti
hrajicich denné a respondentt hrajicich méné ¢asto, ale i v ramci obou skupin.

TAB. 20: INTENZITA HRANi POCITACOVYCH HER -
TYDENNi CASOVA DOTACE

Hraje nékolikrat

Hraje denné tydné a méné
primér 18,8359 hod/tyden 4,63 hod/tyden
n 157 279
std. odch. 13,60288 5,119

- 23 —



Stara a nova média
v kazdodennosti ¢eskych publik

Vyzkumnd zprdva

Fakulta socialnich studii
Masarykova univerzita
Brno, 2015

Mgr. Jakub Macek, Ph.D.
jmacek@fss.muni.cz
http://www.muni.cz/people/14931

Mgr. et Mgr. Alena Mackova
amackova@fss.muni.cz
http://www.muni.cz/people/217374

Mgr. Katefina Skafupovd, Ph.D.
skarupov@fss.muni.cz
http://www.muni.cz/people/43275

Mgr. Lenka Waschkovd Cisafova, Ph.D.
Icisarov@fss.muni.cz
http://www.muni.cz/people/52932

Vyzkum vznikl v rdmci projektu ,,Novd a stard média v kazdodennim Zivoté: medidlni
publika v ¢ase promény medialnich praxi / New and old media in everyday life: media
audiences at the time of transforming media uses” (GACR, GP13-15684P). Autofi
vyzkumné zpravy byli podporeni projektem VITOVIN (CZ.1.07/2.3.00/20.0184),
ktery je spolufinancovén Evropskym socilnim fondem a rozpoc¢tem Ceské republiky.

Graficka uprava: Petr Hrn¢it

Citujte jako:

Macek, Jakub — Mackovd, Alena — §kaFupové, Katefina — Waschkova Cisafovd, Lenka.
2015. Stard a novd média v kaZdodennosti ceskych publik (vyzkumnd zprdva). Brno:
Masarykova univerzita.



