Monika Speldovd

Produkce zprav v hromadnych sdélovacich
prostredcich

Masmédia, masovd komunikace, interpersondini komunikace, zprdva, informace, védéni, objektivita, Zurnalistika, zpravodajstvi,
publicistika, fakta

Hlavni didaktické cile hodiny

A. Zak se orientuje v masmédiich: dovede definovat jejich zakladni rysy, funkce, cile, vyjmenovat jejich druhy (Dil&i didaktické
cile, které k tomuto didaktickému cili vedou, napft. 5. a, 3. b, ¢, viz nize).

B. Zak se pokousi udriovat si odstup od zprav a informaci, které mu p¥inaseji riznorodé zdroje. (Dil&i didaktické cile, které
k tomuto didaktickému cili vedou, napt. 6. d, g, 7. b, viz nize).

C. Zak dokaze analyzovat obsah zpravodajstvi. Obeznamil se s riznymi typy zprav, které se objevuji v masmédiich a dovede je
aktivné rozliSovat (Dilci didaktické cile, které k tomuto didaktickému cili vedou, napf. 4. c, 6. a, b, c, viz nize).

D. Zak ovlada terminologii, kterd se k masmédiim vaze. (Dil¢i didaktické cile, které k tomuto didaktickému cili vedou, napft. 2. b,
3.3, 5. a, b. viz nize).

Struktura hodiny

1. [8 minut] Prvni ¢ast: metoda (vyklad — ivodni slovo a individudlni aktivita)
a. Prvni dil&i didakticky cil: Zak dokaze pracovat samostatné
Druhy dil¢i didakticky tkol: Zak se dokaze koncentrovat na jeden konkrétni tkol
Treti diléi didakticky cil: Zak rozliéi kvalitativni stranku jednotlivych informaci z hlediska jejich ptivodu.
Ctvrty diléi didakticky cil: Zak dovede rozpoznat a pojmenovat rdizné zdroje informaci.
Paty dil¢i didakticky cil: Zak vlastnimi slovy dokéze zd(ivodnit, pro€ jsou nékteré zdroje informaci spolehlivéjsi nez
jiné.
2. [8 minut] Druha ¢ast: metoda (vyklad + serialova ukazka + individualni prace)
a. Prvni dil&i didakticky cil: Zék rozumi pojmu informace, dovede ho vysvétlit a uvést priklad.
b. Druhy dil& didakticky cil: Zak dovede rozliSovat mezi pojmem informace a védénim.
3. [6 minut] Treti ¢ast: metoda (pokracovani vykladu)
a. Prvni dil¢i didakticky cil: Zak vysvétli pojem informace v medialnim kontextu
b. Druhy dil¢i didakticky cil: Zék porozumi mechanismu pienosu zprav
4. [ 11 minut] Ctvrta éast: metoda (skupinova prace)
a. Prvni dil&i didakticky cil: Zak dovede kooperovat s ostatnimi ¢leny tymu za Géelem splnéni Gkolu skupinou
Druhy dil¢i didakticky cil: Zak je schopny vysledky své prace predstavit kolektivu a obhdjit je.
Treti diléi didakticky cil: Zak se €asteéné obeznami s principy tvorby zpravodajského obsahu
Ctvrty diléi didakticky cil: Zék dovede propoijit teoreticky vyklad s praktickou aplikaci.
Paty dil¢i didakticky cil: Zak si prostiednictvim propojeni teoretického vykladu a praktického zapojeni poznatkd
latku efektivnéji vstipi
5. [7 minut] Pata ¢ast: metoda (pokracovani vykladu + brainstorming)
a. Prvni dil&i didakticky cil: Zak dovede vysvétlit souvisejici terminologii a sdm pouZivat b&7né& zndmé terminy ve
spravném vyznamu jako napftiklad: Zurnalistika, masmédia, fakta, kontext apod.
b. Druhy dil¢ didakticky cil: Zak rozumi pojmGm subjektivni/objektivni a dokaZe odstupriovat objektivitu réiznych
zdrojd informaci
6. [5 minut] Sesta ¢ast: metoda (kratka prace s textem, zavéreény vyklad) Zaci na hodiné odevzdali p¥ipravu, kterd se
vztahovala k sedmistrankovému textu. Jejich dkolem bylo si dany text precist, podtrhat duileZité pasaze a uvést vlastni
pfiklady. Text ma nazev Hodnota zpravy (s. 118-124) a pochazi z knihy Zdklady masové komunikace od Michaela Kunczika,
Praha: Karolinum 1995, viz pfiloha.
a. Prvni dil&i didakticky cil: Zék dovede analyzovat text a shrnout jeho nejdiileZitéj$ich pasaze
b. Druhy dil¢i didakticky cil: Zak propoji obsah textu s praxi prostfednictvim priklad(, které na uvedenych mistech
k textu priradil.
c. Treti dil¢i didakticky cil: Zak rozlisi rdizné druhy zprév a urdi, ktery typ zpravy se v masmédiich objevuje nej¢astéji.
Ctvrty dil¢i didakticky cil: Zak je schopny vysvétlit viastnimi slovy, pro¢ se nékterym tématdim nevénuje tolik
pozornosti jako tématlm jinym a jaky je pro to divod
e. Paty dil¢i didakticky Ukol: Zak se dovede samostatné pripravovat na hodinu a pracovat s textem
f.  Sesty dil¢i didakticky cil: Zak dovede rozliSovat mezi zdroji informaci, jakymi jsou napfiklad zpravodajstvi,
publicistika, socialni sité, blogy, internetové encyklopedie a uvést jejich specifika
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Sedmy dil¢i didakticky cil: Zak rozli$i rGizné druhy zprav a uréi, ktery typ zpravy se v masmédiich objevuje nejcastéji.
Zak je schopny vysvétlit vlastnimi slovy, pro¢ se nékterym tématdm nevénuje tolik pozornosti jako tématim jinym a
jaky je pro to diivod



1. Prvni ¢ast

Uvodni slovo a prvni aktivita podporujici koncentraci Zakg

Tematickym okruhem dnesni hodiny bude jedno z odvétvi Zurnalistiky, kterym je zpravodajstvi. Téma nasi hodiny konkrétné
zni: Produkce zprdv v hromadnych sdélovacich prostfedcich. Diky tomuto tématu se podivame bliZze na roli masmédii pfi
produkci zprdv, podivame se na roli a Ucel zprav, stejné jako na typické charakteristiky zpravy.

Na nasi dnesni hodinu jste si méli prostudovat text z knihy Zdklady masové komunikace. Na zakladé textu jste méli zpracovat
pfipravu, kterou jste méli dnes odevzdat. Nyni si ji od Vas tedy vyberu a do pfisti hodiny oznamkuiji.

Béhem nasi dnesni hodiny budeme hodné pracovat se slovy. PfiblizZime si nékteré méné zndmé terminy, ale pokusime si
vysvétlit i dalsi bézné uZivana slova, jejichZ vyznam nam muZe ¢asto unikat. Jednim z poslani naseho pfedmétu je divat se pod
povrch véci. V nasem pripadé budou témito vécmi Casto slova, kterd nam muzZou pfijit obycejnd, bandlni, Castokrat
opakovana. Casto jsou to slova, nad kterymi se ani nepozastavime. Navzdory tomu, e je pouZivdme, se ndm oviem mohou
obtizné popisovat a vysvétlovat. Pravé slova a jejich spradvné vyznamy jsou branou k poznani. Pokud chceme néjakou
skutecnost poznat a pochopit, musime se pravé podivat pod povrch toho, co se bézné mini. | diky tomu se mizZeme dostat

k pochopeni né¢eho mnohem komplikovanéjsiho, na co v bézné debaté nad pivem neptijdeme. Spravné vysvétlit bézné

vyvy

uzivané slovo je Casto daleko tézsi, nez se zda.

Nyni si pfedstavime nejdulezité;jsi cile nasi hodiny: Na konci nasi hodiny, a také po prostudovani poznamek a material(, které
Vam zaslu, byste si méli kladné odpovédét na nasledujici véty:

e  Rozumim terminlim, jako jsou: masmédia, Zurnalistika, zprava a komunikace. V souvislosti s nimi dokazu vysvétlit
terminy jako jsou fakta, informace, védéni, objektivita ¢i kontext. VSechna tato slova dokazu objasnit, uvést navzdjem
do souvislosti, stejné jako vymyslet priklady na dikaz jejich porozuméni.

e Ddle dokazu urcit hlavni rysy zprav produkovanych masmédii.

e Nakonec dovedu popsat rozdil v povaze informaci produkovanych rliznymi zdroji (pfedevsim masmédii a na druhé
strané socialnimi sitémi).

Ndsleduje individudini prace

Spravné vymezit a uzivat bézné zndma slova je ¢asto daleko tézsi, nez se zda. Prvnim slovem, na které se dnes detailnéji
podivame, bude informace. V souvislosti s informacemi budete mit nyni za kol tfi véci:

1. Nejprve se zkuste zamyslet nad tim, co chdpete pod pojmem informace a zapiste si to.
Poté si napiste odkud informace mizZeme pfijimat, jaké jsou tedy jejich zdroje. Zkuste jich vymyslet co nejvice.
3. Nazavér tyto zdroje ocislujte podle toho, jak jsou pro vas vérohodné. Jednicku (jako ve Skole), dostane nejlepsi —
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Za dvé minuty si Vase vysledky predstavime.

Ndsledovat bude prezentace a zdivodnéni vybranych vysledk(. Behem této doby budu kldst Zakim jesté dalsi doplriujici otdzky,
napr. Ktery zdroj informaci je pro Vds nejcennéjsi? Jaké typy informaci nejcastéji vyhleddvate? Sledujete néjaké zpravodajstvi —
tzn. Cerpdte odnékud informace o tom, co se déje ve svété? Cilem je kromé koncentrace Zdki rovnéZ to, aby se i ucitel sezndmil
s vychozimi predstavami a pojetimi Zdk( o daném tématu. UCitel tim zdroven miZe predejit urcitému prekvapeni u sebe samého
— tedy, Ze vystavél hodinu na urcitych predpokladech, které se ale nepotvrdily, napr. Ze Zdk nesleduje Zadné zpravodajstvi,
nezajima se o déni ve svété apod.



2. Druha cast

Vyklad

Nejprve se blize podivame na charakteristiku pojmu informace: pochazi z latinského informatio, tedy predstava nebo obrys.
Informace muZe mit rizné vyznamy. Zalezi, z jakého pohledu, nebo z jaké védni oblasti se na ni divdme. Obecné mlizeme
chapat informaci jako prvek (¢astecku) védéni. Mit informaci tedy neznamenad to samé jako néco védét. Mit v ruce telefon a
wifi, a byt schopny vyhledat si informace o valce na Ukrajiné nebo néjaké konspiracni teorii, neznamena to samé, jako
rozumét napfiklad pfi¢indm vzniku, mechanismu priabéhu, ¢i disledkiim, v kostce tedy sociokulturnim a historickym
souvislostem, dané problematiky.

Védéni znamen3, Ze si dovedeme odpovédét otazku, co existuje a také proc to existuje. Informaci mize naopak jednoduse
vyhledat na siti. Internet mzZe v ¢lovéku navodit dojem, Ze veskeré védéni je na dosah a staci pouze védét, kde si ho Ize
precist. To je vSak mylna predstava. Védéni se vidy musi opirat o kontext. Pokud neumim dat informace do souvislosti,
nerozumim, nechapu.

Internet je revoluénim prostfednikem poznani, usnadniuje pfistup k védéni, zvlasté k faktim (to co je objektivné dano, realné
existujici stav véci, skute¢nost). Na internetu zpravidla hledame/nalézame jen jednotlivé, kusé informace. Pokud chci ale néco
védét, né¢emu rozumét, nemizu spoléhat jen na to, Ze to zvladnu za nékolik vtefin/minut. Pokud potfebujeme najit datum,
kdy se narodil néjaky spisovatel ¢i védec, vétSinou uspéjeme. Pokud vsak potifebujeme porozumét néjakému problému i
déjinnému obdobi, néjaké udalosti, potfebujeme souvislosti, vyznamy a pochopeni — a to vyZaduje ¢as a kvalitni zdroje. Dnes
se zleh¢uje hodnota znalosti zasazenych do kontextu. Kdo si vSak necha utéct souvislosti, prestane chapat, rozumét.

Abychom si dobfe rozuméli ohledné toho, co to znamena mit néjaké informace a co znamena védét, pustime si kratkou
ukdzku ze seridlu Pratelé [Pfiloha 1]. Nejprve si nastinime dé]. Hlavni postavou zde bude Joey, povolanim pfilezitostny herec.
U Joeyho jednou zazvoni obchodnik s encyklopediemi a bude se je snaZit Joeymu prodat. Joey neni prototypem chytrého
Clovéka, spise svymi znalostmi za svymi prateli zaostava. My budeme nyni mapovat Joeyho snahu ziskat znalosti a byt
plnohodnotnéjsim ¢lenem skupiny pratel a jejich debat.

Epizoda ze seridlu Pratelé: série 4, epizoda 03; nejprve pustim zacdtek seridlu se znélkou a tvodni scénou, protoZe vim, Ze
studenti tento seridl vétsinou neznaji a nesleduji; ddle pustim pasdZe viz minuta 4:23-5:30, 12:45-13:29, 15:48-17:09, 19:38-
20:33; po shlédnuti ukdzek bude ndsledovat debata, kterd bude mapovat to, co hlavni postava, Joey, vlastné védél a shrnu na ni
predchozi vyklad).

Jaka je tedy Joeyho situace kolem védéni? Co Joey vi? Jak nabyva znalosti? Jak s nimi zachazi?

Zde poskytnu prostor studentim pro jejich odpovedi

Jaka je tedy Joeyho situace kolem védéni? Joey nabyl jednotlivych kusych informaci, které vSak neni schopen zaclenit do celku
toho, co jiz vi. Jeho védéni neni pfilis obsahlé. Jednotlivé znalosti nedokdaze ani aplikovat, nedokaze je pouzit k analyze jinych
poznatkl, nedokazZe je vztahnout na jind témata, propojit s poznatky ostatnich pfatel v komunikaci. Jeho manévrovaci prostor
je omezen jim samym. Narychlo se néco naucit zpravidla nefunguje ani ve Skole, u zkousky ani v béZzném Zivoté venku :)

Nyni vztahneme Joeyho situaci na medialni prostor. Podivame se, v jaké situaci se ocitame, kdyz jako divak/¢tenaf/posluchaé
prijimame néjakou informaci prostfednictvim média. Nyni pro nas nebudou zdrojem informaci encyklopedie, ale zpravodajstvi
(at uz si predstavite internetové, televizni nebo tisk). Bude nas zajimat, co se s informacemi na cesté k nam déje.




3. Treti Cast

Pokracovani vykladu

V nasem dnesnim medialnim kontextu (tedy souvislosti) budeme chapat informaci jako prvek (¢astecku) védéni, ktera tvori
obsah sdéleni ¢i zpravy. Zpravé totiz mlzeme rozumét nejen jako komplexni, souhrnné informaci (kdy terminy zprava a
informace splyvaji), ale zpraveé Ize také rozumét jako nositeli informaci. Podobné jako kdyby zprava byla balik a informace
obsah (vnitfek) baliku. Tyto baliky zprav naplnéné jednotlivymi informacemi si poté lidé predévaji mezi sebou, napriklad
béhem hovoru. Podobné jako baliky také zpravy a informace putuji od jednoho ¢lovéka k jinému nebo koluji v néjaké skupince
lidi.

Obecné tedy putuji od zdroje k pFijemci. Toto putovani zpravy mlze ovsem jeji podobu ménit. Balik zpravy se mlze na cesté
rdznymi zplGsoby poskodit (coZ asi znate) mizZe se poSkodit obal i obsah zasilky. Podobné je to i se zprdvami. Mame sice
jednotlivé informace o tom, co se stalo, kdy k tomu doslo a kde se to udalo. Kazdy ¢lovék, ktery informaci sdéluje jinému
¢lovéku takovymto informacim mZe dat jiny obal (tedy kontext), kazdy se v hovoru soustfedi na néco jiného, co ho na
informaci zajima a co informace znamena pro ného samotného. Kazdy ¢lovék néco trochu jiného vyzdvihne, néco upozadi, a
pUvodni zprava vypada nakonec mlzZe vypadat Gplné jinak. Jako kdybychom nékdy hréli tichou postu. BEhem prenosu zpravy
dochazi k tomu, Ze ji konkrétni subjekt (tedy ¢lovék) prevypravi svym zplisobem, aZ se plvodni zprava viilbec nemusi podobat
té, ktera prosla nékolika prevypravénimi. Tuto situaci bézné zname z drbd a pomluv, kdy si kazdy prida své.

K ,,prevypravéni“ néjaké informace Ci zpravy, které jsem pravé popsala dochazi béhem procesu, ktery se nazyva komunikace.
Na tu se ale podivame v nékteré z pfistich hodin

Co konkrétné se ndm ale média snazi vlastné sdélit? Kdo rozhoduje o tom, co se bude psat, vysilat? Proc se néktera témata
v médiich opakuji a jind se objevuji sporadicky nebo sezdnné (napf. téma sucha).

Na tyto i jiné otazky si pokusime odpovédét praktickou ukazkou.

4. Ctvrta ¢ast

Aktivita ve skupinkdch po ctyrech (bud'rozdélim Zdky po lavicich nebo ndhodné, za pomoci néjaké aplikace)

Nyni si budeme simulovat praci v redakci. Utvofime nyni tymy po ¢tyfech, protoZe se z Vas stane redakéni tym. Zvolte si zda
budete internetovy zdroj, nebo tisk i televizni vysilani a najdéte priklad takového média z praxe, ktery se Vam nejvice podoba
(napftiklad novinky.cz, aktuélné.cz, Lidové noviny, Mlada fronta, CT 1, TV Nova atd.). Vasim Gkolem je vybrat si podle instrukci,
které Vam hned povim téma, které se miZe objevit ve zpravodajstvi — na titulni strance novin nebo jako zprdva v internetovém
zpravodajstvi. Kazdy zvlast tedy vymyslite téma zprdvy a ndzev zpravy, kterd se objevi v titulku. Téma i titulek zpravy si zapisete.
Nyni pojdte na spoleénou poradu a presvédcte své kolegy-redaktory, Ze Vasi zpravu je potfeba do novin/vysilani zafadit. Jaké
téma zprdvy a nazev vyberete, jak budete argumentovat?

Role: Vsichni ¢lenové tymu budou redaktofi, kteti tvori obsah zpravodajstvi. Kazdy ¢len potfebuje zverejnit jednu zpravu,
nejprve ji vsak musi pred ostatnimi obhajit. Nyni si kazdy zvolte Cislo od jedné do ¢tyr — kdo bude jednicka, dvojka, trojka,
Ctyrka?

1. Prvniredaktor vybere do svého zpravodajského kandlu hlavni téma, které si mysli, Ze je dulezité a chce, aby se s nim
obcané seznamili. Tato zprava bude hlavni a bude vidét prvni.

2. Druhy redaktor vybere téma, které si mysli, Ze v tuto chvili ¢tenare/divaka nejvice zajim3, je aktualni, je poutavé, lidé
ho chtéji Cist, zajima je. Nejde ani tak o duleZitost tématu, ale aby bylo pfitaZlivé a ¢tenafi se o ném chtéli vice
dozvédét. MiZe byt i negativni.

3. Tretiredaktor vybere téma pro rubriku zajimavosti a zabavy — néjaké lehci, zabavnéjsi téma, které se bude lidem libit

Vv

4. Ctvrty redaktor vybere kontroverzni téma, které NEN{ popularni ani oblibené (naptiklad u nékteré skupiny obyvatel),
téma nemusi byt ani aktualni, pfesto je potteba ho lidem pfipominat, mysli si redaktor.

Pred zahdjenim aktivity se zeptam, jestli vSichni rozumi svym rolim a svym ukolim. Skupiny budu ndsledné sledovat, pripadné je
obchdzet, pokud uvidim rozpaky.



Vysledky aktivity a ndsledné diskuse: poprosim, studenty, aby mi sva témata predstavili a obhdjili. Z kazdé skupiny vyberu
modelové téma a titulek a spolecné se studenty zhodnotime jejich potencidl. Ndsledné sestavime Ctyfi vybrand témata a titulky,
které vystihuji (zrcadli) béZny obsah zpravodajstvi. S vystupy z diskuse budou Zdci ddle pracovat. Za domdci tkol se pokusi najit

k témto vystupum typové podobnou redliné existujici zprdvu, kterd se objevila v posledni dobé v masmédiich. Vysledky svého
hleddni prinesou na dalsi hodinu, kde se budou zprdvy ddle analyzovat. Cilem tohoto ukolu je do dalsi hodiny upevnit u studenti
povédomi o existenci jisté obecnéjsi povahy jednotlivych zprdv, kterd umoZriuje mimo jiné ziskat si odstup od produkce masmédii.

Cilem nasi redak¢ni ¢innosti bylo ukdzat si, jakym zplsobem muiZe dochazet k volbé témat, které se objevuji ve zpravodajstvi.
Samotna volba toho, kdo zpravy vyrabi a publikuje ovliviiuje to, co se dozvidame o svété. Roli hraje povaha média
(zpravodajsky denik, komeréni televize, zajmy osob ve zpravodajstvi, levicova/pravicova orientace média apod.), Co je psano
neni nikdy dano, ale otistény/odprezentovany obsah se vidy néjakym zplsobem predtim filtruje, prochazi sitem.

Tvarci zpravodajstvi jsou vzdy lidé, ktefi se nam néjak snazi prevypravét tuzemské i zahranicni déni a zaplnit prostor
novin/televiznich zprav uritym zplsobem. Je proto potfeba si nejen vybirat kvalitni zpravy z divéryhodnych kanald, ale
pocitat s tim, Ze nékteré typy zprdv se objevuji astéji nez jiné, protoze o jejich témata se nékdo vice zajima nebo je to pro
nékoho Zadouci. Poptavka obyvatel po néjakém tématu navic ¢asto zpUsobi, Ze se 0 ném bude v danou dobu vice psat/mluvit,
dokud se téma nevycerpa nebo dokud nepfijde na radu téma jiné (pred koronavirovou krizi byla popularnim tématem
napfiklad uprchlicka krize). Zaroven je potreba si uvédomit, Ze zpUsob, jakym se u nas déni ve svété prezentuje odpovida taky
do velké miry nasim zvyklostem, standardlm, stereotyplm, v nichZ Zijeme a které stézi vnimame.




5. Pata cast

Pokracovani vykladu + brainstorming

Jak tedy zajistit, aby se k lidem dostédvaly informace a zpréavy, o déni ve svété, v plvodni nezkreslené podobé? je tfeba si
objasnit pojmy Zurnalistika a také masmédia.

Ziskavani a predavani informaci se vSemi jejimi zaludnostmi je podstatou Zurnalistické profese. Prace Zurnalist( se nasich
zivotll dotykad intenzivnéji, nez bychom mohli tfeba predpokladat. Nejen ziskdvani informaci, ale i jejich nasledné vyuzivani a
nakladani s nimi a Sifeni formuje (i deformuje) nas dennodenni Zivot.

Co je tedy podstatou zurnalistické profese, kdo je to Zurnalista?
(prostor pro studenty)

Zurnalistika se chape jako ¢innost lidi, ktefi se vénuji sbéru, ovérovani, vybéru, zpracovani a sifeni zprdv, komentarl a
zabavnych sdéleni hromadnymi sdélovacimi prostfedky a maji to p¥itom za své hlavni nebo vedlej$i zaméstnani. Zurnalistika
pochazi z francouzstiny, ze slova le jour — den. Zurnalisté pracuiji jako stali ¢i externi pracovnici predeviim pro tisk, rozhlas,
agentury i tiskové sluzby. Obecné je vsak jednoduse mliZzeme oznacit za osoby, které se podili na Sifeni informaci, nazor(, ale
i zdbavy v masovych médiich.

DalSim terminem, ktery si dnes vysvétlime, budou jiz zminénd masovd média. Termin masova média ¢i masmédia je totozny
s pojmy ,hromadné sdélovaci prostfedky” ¢i ,prostfedky masové komunikace.” Masmédia jsou prostiedniky, diky nimz
dochazi k masové komunikaci — tedy k prenosu informaci smérem k ,masam* (k velkému poctu lidi, k Sirsi verejnosti).
Médium oznacuje néjakého zprostredkovatele, prostifednika, diky némuz se k ndm zpravy Sifi (tisk, rozhlas, televize).
Prikladem muze byt kazdodenni vecerni zpravodajsky porad v hlavnim vysilacim ¢ase (19-20 hodina), ktery ma stabilné velkou
sledovanost (kolem 40% divaku cilové skupiny). Vecerni zpravy predstavuji proto pro dané médium ucinny zpusob
informovani o sou¢asném déni smérem k obcanlim — kli¢ové je, Ze za pomoci technologie zasdhne v kratkém ¢ase obrovské
mnoZstvi lidi.

Vyzvou Zurnalistické profese, kterd zasahuje takovou masu lidi, je pfinaset informace pravdivé, objektivni a tudiz nezkreslené.
Nyni se dostavame k predeslé otdzce: Jak zajistit, aby se k lidem dostavaly informace a zpravy, o déni ve svété, v pivodni, co
nejvice objektivni, nezkreslené podobé? Jakymi prostfedky toho Ize dosdhnout a Ize to vlibec?

(ndsledovat bude brainstorming)

(odpovéd' na otdzku) V prvni fadé je potreba ziskat pravdivé, ovéfené Udaje nebo poznatky o tom, co se stalo, tedy fakta (jak
uz jsem fikala, slovo oznacujici objektivni obsah — tedy to co je dano, jak se véci ve skute¢nosti maji). Pokud mame fakta o
urcité udalosti, je potfeba tuto udalost zaznamenat tak, jak se opravdu stala, tedy objektivné, at uz jde o déni ve snémovné
nebo ve valce.

Velmi dlleZitym pojmem je proto pro nas objektivita. Objektivitou chapeme spravné popsani skutecnosti, tedy vypodobnéni
reality takovym zplsobem, jaka opravdu je. V obdobném vyznamu mliZzeme pouzivat také , objektivnost” —to znamenad vécnost,
nezavislost objektu (napr. udalosti) na tom, kdo ji popisuje.

V ptipadé zpravodajstvi se jednd o pravdivé vyli¢eni toho, co se odehrava nebo odehrdlo. Pokud o néjaké udalosti mluvime a
chceme ji nékomu sdélit tak, aby byla objektivni, méli bychom o ni mluvit jednoduse a vécné (nestranné). To znamend popsat,
co se stalo bez prfehanéni, emoci. Neméli bychom pridavat také vlastni nazory a domnénky, propagovat své postoje a zajmy
(tedy subjektivni obsah).

Terminy objektivni/subjektivni hraji duleZitou Glohu napfiklad pfi rozliSovani zpravodajstvi a publicistiky. Vétsina lidi nedokaze
totiz odlisit tato dvé odvétvi Zurnalistiky, tedy odvétvi tvorby a podavani informaci. Zatimco zpravodajstvi se z principu snazi
podavat objektivni obraz reality, publicistika si mlZe pfi prezentaci zprdv dovolit predstavovat i subjektivni nazor autora (napfr.
moderatora) na vybrané téma.

Je potrieba si znovu pfipomenout, Ze pfi tvorbé zpravodajstvi je urcitd udalost vidy ,prevypravéna” néjakym jedincem ci
skupinou (reportérem, zpravodajem, redakci, vydavatelstvim). Toto prevypravéni pozménuje zpravu. Nékdy je takova zprava
pozménéna tak, aby napftiklad byla pritazliva pro urcitou skupinu lidi, nebo naopak, aby nékoho jiného poskodila (naptiklad
v dobé voleb). Ackoliv se zpravodajské kanaly snaZi z principu poddavat objektivni obraz reality, ne vidy, a ne vSude se tak déje.




Nemusime chodit daleko. Staéi si pustit hlavni zpravodajsky pofad ve vecernich hodindch na komercni televizi a na
verejnopravni televizi, rozdil zaznamena pravdépodobné kazdy z nds.

Co by vas napadlo jako prvni? Zkuste vymyslet nékolik rozdil(i a podélte se.
(prostor pro odpovédi)
Jisté rozdily vsak mdZeme zaznamenat i v pfipadé, Ze srovname vecerni zpravodajstvi na Ceské verejnopravni televizi a

zahraniéni zpravodajstvi, némecké, ¢i francouzské (napf. anglicky vysilajici France 24). To, co vnimame jako standard v ceské
medialni sféfe nemusi byt standardem v zahranici.

6. Cast

Nyni se dostavame k tématu, které bylo predmétem Vasi domaci pfipravy [Pfiloha 2]. Tim tématem byly zpravy a jejich hodnota,
dale hlavni rysy zpravy, kvalita, dlleZitost a opodstatnénost zpravy. V textu Slo prfedevsim o to pochopit, proc se néjaké déni do
zpravodajstvi dostane a jiné ne. Slo tedy o zd@ivodnéni, pro¢ uréité déni do zpravodajstvi zaélenit, zatimco jiné zavrhnout. DGvody,
proc se néjaké udalosti dostanou k verejnosti a jiné ne, spocivaji na urcitych rysech zpravy.

Jak se vam text Cetl? Pro¢ myslite, Ze jsem Vam vybrala zrovna tento text?

Ukolem studentt bylo precist si doma kapitolu s nézvem ,Hodnota zprdvy“ (s. 118-124) z knihy Zdklady masové komunikace od
Michaela Kunczika. Priprava, kterou odevzddvali, méla tfi cdsti:

A) Nejprve méli studenti podtrhat dileZité pasdze

B) Ddle napsat jejich shrnuti v kratkém textu vlastnimi slovy

C) Poté méli uvést konkrétni priklady ze zpravodajstvi k bodim F2 — F12

D) Naposledy si méli oznacit pasdZe, které jim prisly nesrozumitelné, pripadné neadekvdtni, s nimiZ i
nesouhlasili

Zde se mimo jiné pokousim zjistit snahu, schopnost a miru porozuméni odbornému textu. PomuzZe mi také zjistit, jak téZky text
mohu zaradit a jakou obtiZnost pfipravit na nékterou z ndsledujicich hodin

Pokracovani vykladu — zdvérecné slovo

Text Michaela Kunczika je skvélou ukazkou toho, Ze ackoliv se zpravodajska média snazi byt z principu objektivni, nemusi
pfinaset pravdivy obraz skutecnosti, tedy toho, co se déje v tuzemsku nebo ve svété. Vybér témat, kterd se dostanou do
zpravodajstvi, urCuje do znacné miry poptdvka lidi, ktefi je vyhledavaji, sleduji, ¢tou, poslouchaji (divaci, ¢tenafi, posluchaci).
Zpravodajstvi se totiZ do urcité miry pfizpGsobuje svym konzumentim — divakim, ¢tenarim, posluchacim.

Pfesto je to zdroj informaci nesmirné cenny. Je potreba si uvédomit, Ze navzdory tomu, jakym zplsobem se zpravodajstvi mize
snazit vybérem svych témat snazit vlichotit divakovi, posluchaci nebo Ctendri (aby je sledoval), neni nakladani zpravodajce
s informacemi libovolné. Zpravodajské kanaly si zpravidla zakladaji na tom, Ze predavaji informace pravdivé, objektivni a
ovérené. V zemich s demokratickou formou vlady na zdpad od nas je napfiklad béiné, Ze se za nepravdivou informaci dany
zpravodajsky kandl omluvi (naposledy jsem zaznamenala napf. u BBC a CNN). Kazdou (pro nds zajimavou) udalost si ¢lovék
NEmUZe ovéfit na vlastni oci. Je potfeba se mit na koho spolehnout, pokud jde o zdroj informaci. Z toho dlvodu je nesmirné
dllezité vybirat si kvalitni zdroje, kterym mlzZeme dlvérovat. Pokud takovychto zdrojl informaci mame vicero, tim Iépe,
muZeme se o né opfit.

Pokud jsme si rekli, Ze principem zpravodajstvi je podavat informace co nejvice objektivni, jak si na druhou stranu predstavite
zdroje informaci, které takové NEjsou. Jak si predstavit zdroje informaci, kde hlavni roli hraje subjekt, ktery zpravidla nepodléha
zadnému mechanismu kontroly prezentovanych informaci?

Snahou je navést Zdky na spravnou odpovéd: socidlni sité, blogy, youtube kandly.



Jak tedy mohou byt smérodatné blogy nebo socialni sité, jejichz obsah nikdo nekontroluje, neovéruje? Socidlni sité bychom
méli chapat jako protipdl zdrojh informaci snaZicich se o objektivizaci. Je znamou véci, Ze at uz zastavate jakykoliv nazor, nékde
na internetu pro néj vidy naleznete podporu. Je nanejvys pravdépodobné, ze to, co se libi nam, co zastdvame — napadlo pred
nami i po nas dalsi desitky, stovky, tisice lidi. Néktefi z nich se takovymto postojem vidy radi pochlubi na internetu, staci jen
hledat. Budou existovat internetové stranky, facebookové/twitterové/instagramové Géty a komentafe pod nimi plné
argumentt a ,,ovéfenych” informaci, ,,védeckych” vyzkum a jinych , faktd.” Ty budou tvrdit, Ze Zijeme napfiklad pod nadvlddou
jestéra s lidskou podobou.

Konspiracnim teoriim se budeme vénovat v jedné z nasledujicich hodin, protoZe je to téma bohaté a nanejvys aktudlni. V tuto
chvili nam posloufzili konspiracni teorie jako pfiklad informaci, které se na internetu mnoii a $ifi, aniz by prochazeli jakoukoliv
kontrolou, ovérovdnim obsahu a podobné. Tvofi proto spolecné s nejriznéjsimi blogy, profily, Ucty, a socialnimi sitémi obecné
protiklad zpravodajstvi.

Obé strany si preji jisté divaky, ¢tenare, posluchace. Panuje mezi nimi ale obrovsky rozdil. Zpravodajstvi ma byt zrcadlem reality,
skutecnosti. Byt objektivni — je podstatou samotného zpravodajstvi, a tedy i Zurnalistiky.




Zavérecna aktivita

1. Na zavér hodiny si zapiste tfi nové informace, které si odnasite z této hodiny a které vam pomohly v porozuméni
tématu.

2. Poznameneijte si, co by vas k danému tématu pfipadné jeSté zajimalo

3. Uvedte néjaky pfiklad konspiracni teorie




Splnéni didaktickych cil{

Popsané téma bude predmétem testovdni spolecné s dalsimi tématy medidlni vychovy.

Zdroveri bych rdada, aby Zdci vypracovali esej (1-2 strany) na téma: Jaky je rozdil v informacich ziskdvanych na socidlnich sitich a
informacich cerpanych z publicistiky? Studenti se tak vrdti k pojmu informace a publicistika, o nichZ si rozsifi znalosti. Budu
poZadovat, aby vychadzeli ze zaznamu a materidl( z hodiny + aby si sami vyhledali dalsi, doplnujici informace. Cilem je rozsirit
povédomi o rozmanitém pivodu informaci, jejich odlisné objektivité a vibec odlisné kvalitativni hodnoté.



Poznamky

Zdrojem pro vyklad byla literatura:
Kunczik, M. Zdklady masové komunikace. Praha: Karolinum, 1995.

Liessmann, K. P. Teorie nevzdélanosti. Praha: Academia, 2009.



Priloha 1

Seridl pratelé — série 4, epizoda 3 (Upoutany Chandler); na hodinu nosim staZené na flash disku v podporovaném formatu.



Priloha 2

Text domdci pripravy — kapitola ,,Hodnota zprdvy” Michaela Kunczika z jeho knihy Zdklady masové komunikace, s. 118-124.



