Volebni kampan€ maji v procesu voleb nezanedbatelny vliv na rozhodovani volicti a samotné
volebni vysledky. Piestoze kampané predstavuji nepostradatelnou soucést voleb a spole¢né tvori
jeden z hlavnich pilift teorii demokracie, ziistava tato oblast v Ceské republice takika nedotéena
systematickym politologickym vyzkumem a to navzdory faktu, Ze s rostoucim vlivem medii na
prabéh voleb a charakter politickych stran se vyznam volebnich kampani a politické
komunikace neustale zvySuje. Zatimco v zahrani¢ni odborné literatufe mizeme nalézt k tomuto
tématu desitky knih, v tuzemsku 1ze mluvit pouze o nékolika malo pokusech. Publikace chce
proto prispet k zaplnéni této mezery. Autorka v textu vypracovava teoreticky ramec tii vzajemné
provéazanych politickych procesii: procesu politické komunikace, volebnich kampani a
politického marketingu.



