Kniha se vénuje tloze masovych médii v procesech narodni integrace a konstrukce narodni
identity, a to jak v obdobi etablovani modernich narodi, tak v podminkach probihajici
globalizace medialnich pramyslt a kulturnich reprezentaci. V prvni ¢asti prace se autor
soustfedi na prezentaci vybranych mechanismil ndrodn¢ integra¢nihi pisobeni masovych
médii, z nichz n¢které dale empiricky zkouma v rdmci ptipadové studie Ceského televizniho
zpravodajstvi. Druha ¢ast knihy se zamétuje predevsim na analyzu diskurzu medidlniho
imperialismu jako specifického typu pfistupu k otdzce globalizace. S pomoci fady
teoretickych praci i empirickych tidaji z riznych Casti svéta se autor pokousi odhalit
neadekvatnost tohoto paradigmatu, ptehlizejiciho dynamiku globalniho medidlniho trhu

v poslednich desetiletich, ale také o¢ividnou ,,rezistenci® publika vii¢i importovanycm
produktiim a tendenci preferovat spiSe lokdlni/narodni medidlni obsahy.



