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Konzumerismus



Konzumerismus

Konzumerismus je chovani, kdy c¢lovék nakupuje a hromadi pfedméty za ucelem
zvySovani osobniho Stésti. Jinymi slovy: nekonzumuji proto, abych zil, ale Ziji, abych mohl
konzumovat. Je to tedy kupovani pocitu nez véci samotné. Konzumerismus je odvozeny od
slova konzum, coz je potfeba hmotnych statkli a spotfebni vztah k duchovnim hodnotam.
Ditiraz na konzum je charakteristicky pro zivotni styl moderni a postmoderni spolecnosti.

Dalsi pojem spjaty s konzumerismem je konzumni spolecnost. Jedna se o spole€nost,
kde se za méfitko uspéSnosti povazuje konzum materialnich statkti. Spotieba zbozi zde neni
prostiedkem ale samotnym cilem. Potfeba konzumovat pievysuje nad ostatnimi potiebami.
Clen konzumni spole¢nosti je tedy uspokojovan piedeviim potiebami materialnimi a
zanedbava potieby duchovni. Je potlaceno kritické mysleni, lidé se nebrani proti spolecenské
manipulaci.

Konzumni spolecnost je pfedmétem kritiky v ramei kritiky spolecnosti masové (a
zarovenl je predmétem kritiky kritizovani této spole€nosti). Konzumni spolecnost svou
nadmérnou spotiebou vycerpava zdroje na tkor zejména zemi tzv. tfetiho svéta, kde lidé
obtizné uspokojuji jen ty zakladni Zivotni potfeby. Clen konzumni spoleénosti neboli
konzument je v nadmérné spotfebé materidlnich statkii dokonce podporovan. Z ekonomického
hlediska je masovy konzum vynucovan potiebami trzni ekonomiky. Vyznamnou ulohu zde
hraje reklama, ktera v lidech vyvolava potiebu vlastnit jakoukoli tieba i zbyte¢nou véc. Poté,
co si danou véc koupime, je tato potieba vytésnéna novou pottebou vlastnit néco jiného, na co
nas nalékala dals$i reklama.

Opakem konzumerismu je tzv. minimalismus. Je to tedy zivotni styl, kdy se ¢lovék
snazi byt zavisly na co nejmenSim poctu materidlnich potfeb a soustied’uje se na potieby
duchovni. Minimalistou se stavaji lidé, ktefi pohrdaji vySe zminénou konzumni spolecnosti a
snazi se demonstrovat, jak Stastny ¢lovék miize byt jen s minimem statkd.

Clovék, ktery v minulém stoleti na konzumerismus nejvice upozornil, byl pop-artovy
malit Andy Warhol. Vystavoval symboly konzumerismu jako umélecka dila a misto aby se
mu soudobd spolecnost vysmala, byla obrazy nadSena. Jeho obrazy byly ptehledné a pekné
barevné, proto plsobily na masy lidi. Tento fakt fascinoval Warhola nejvice, dokonce nazval
svou dilnu ,,The Factory*“ (,,Tovarna®), zjejihoz nazvu piimo kii¢i: ¢im vice toho
vyprodukuji, tim vice si toho koupite. Ironii je, Ze prave ten, kdo takto zasadné upozornil na
konzumni spolecnost, Zil v ptepychu, nakupoval pouze pro zabavu a jeho zivotni laskou byly

penize.



Konzumerismu tedy propadlo i uméni, které je dnes masovou spole¢nosti povazovano
spiSe za pfedmét obchodu, tedy materidlni statek (Ci prostfedek k jeho ziskéni), nez ten

duchowvni.

Problém soucasného muzejnictvi

Jestlize dnesni spolecnost povazuje uméni pouze za cestu k ziskani penéz, co provedla
konzumni spole¢nost se sou¢asnymi muzei?

Muzeum je samo o sobé velmi vzneSené slovo odvozené od feckého slova Museion,
coz byl chram ve starovéké Alexandrii zasvéceny Muzam. Podle encyklopedického slovniku
zroku 1981 muzeum ,shromazd'uje, odborn¢ spravuje a zpfistupiiuje sbirky hmotnych
prament o vyvoji piirody a lidské spole€nosti v okruhu své pisobnosti®.

Kdysi opravdu platilo pravidlo, ze byly vystavovany pouze projekty intelektualné
pfinosné. Dnes uzZ se nikoho neptekvapi, Ze se mnoZstvi muzei timto pravidlem nefidi. Jak je
mozné, ze 1 velka evropskd a ameriskd muzea propij¢i své prostory projektim, které jsou
prosté smé$né. Odpovédi jsou samoziejmé penize. Cim vice pfizplisobime program vystavy
masovému vkusu, tim vice divakli — konzumentli muzeum navstivi, tim vice na vystavé
muzeum vyd¢elad. Navstévnost ale neni jen zptlisob, jak naplnit muzejni kasu, jde také o vétsi
z4jem sponzord.

Dnes si Ize za penize pronajmout celé muzeum, nebo si miizete zapijc€it sbirku, tieba i
samotného Leonarda, a pouzit ji téméf k cemukoli.

To, Ze dnes v muzeich mlizeme najit 1 §patné projekty, bych ale nikomu nevy¢citala.
V minulém stoleti byla totiz vétSina novych uméleckych smérti vnimana s odstupem. Kdyby
byli vSichni umélci odmitnuti, ze jejich uméni neni vhodné k vystavovani, nejspis by se o nich
nikdo nedozveédél. Mozna by spousta sméri nevznikla a my bychom dnes byli ochuzeni o

vSechny ty pisoary, kulickova loziska a plechovky.
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