Vitejte na Marketingu




Cena

= suma, kt. musi spotrebitel vynalozit,
aby ziskal produkt a s nim spojeny
uzitek

s dynamicky zplsob cenové tvorby
(dynamic pricing)

= jediny prvek mar. mixu prinasejici
firmeé prijmy




Faktory ovliviaujici
zpusob stanoveni cen

Interni faktory:

m cile firmy

m organizace cenove politiky
= marketingovy mix

s diferenciace vyrobkt

= haklady




Faktory ovliviaujici
zpusob stanoveni cen

, )4 ;.1
Externi: AAN

m povaha trhu a poptavky

= konkurence

m distribuéni sit

m ekonomické podminky

= opatreni centralnich organti




Cenove strategie

m orientace na nizké naklady

m orientace na zbozi s unikatnimi
viastnostmi

m kombinace vyse uvedenych
strategii

m strategie prizplUsobovani




Metody tvorby cen

s nakladoveé orientovana

= hodnotove orientovana

s konkurencne orientovana

m poptavkove orientovana

s metoda tvorby cen z marketingovych
cilt: preziti, max. bézného zisku,
max. béznych prijml, max. obratu,
skimming pricing, strategie nizkych
zavadecich cen




Cenove strategie pro
celée vyrobkove rady

m stanoveni cen. hladin v ramci
vyrobkove rady

m stanoveni cen dopinkovych
vyrobku

m stanoveni cen vazanych
produktu

m stanoveni cen vedlejsich
produkti

m stanoveni cen pro sadu produkti




Psychologicke ceny

Nekontrolovatelné Kontrolovatelné
vlivy na cenu: vlivy na cenu:

mminula zkusenost scenové srovnani
S produktovou moznaceni produktu

radou -
v , Ve sleve
mzprostredkovana I
znalost cen msievy
mpredchozi akce muzivani slova
imani % ouze"
svhnimani znacky nP

mzdravy rozum i
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