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" Urovné.mezinarodniho

z%jeni

edomaci marketing

eexportni marketing
emezinarodni marketing
enadnarodni marketing

eglobalni marketing

Internacionalizace:

sporadicka zahranicni aktivita, pravidelna
zahr. aktivita, multinacionalizace,
globalizace




\Célkové analyza trhu

e legislativni a devizove zakony a omezeni,
dovozni licence, kvoty, cla, ™,

® konkurence
® uroven dovozu, trendy prodeje

e zakaznik a jeho potreby a prani

Formy vstupu na zahr. trh
® neprimy vyvoz
® primy vyvoz
e poskytnuti licence
® spolecné podnikani (joint venture)

® primé investice




Globalni marketingove strategie

e standardizovany globalni marketing

® koncentrovany globalni maxketing

® diferencovany globalni market

2 strategie umistovani glob. pro

® high-tech positioning
® high-touch positioning




Mozne strategie

Produkt
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