VI.B) Nedokonala konkurence

Uspory z rozsahu a nedokonala konkurence v mezinarodnim obchodé
Jak uspory z rozsahu, tak nedokonala konkurence maji vliv na mezinarodni obchod.
1.  aspory z rozsahu:

Model komparativni vyhody byl zalozen na predpokladu konstantnich vynost z rozsahu. Ve
skuteCnosti ma ale fada odvétvi rostouci vynosy z rozsahu (dosahuje tedy s ristem rozsahu
produkce uspor).
Uspory z rozsahu se dgli:

A) externi (jednotkové naklady zalezi na velikosti odvétvi)

B) interni (jednotkové naklady zavisi na velikosti firmy)

Druh uspor z rozsahu ma vliv na strukturu odvétvi: externi = DOKO, interni = velké firmy
maji ndkladovou vyhodu =NEDOKO.

2. nedokonala konkurence:

Nedokonale konkurenéni firmy mohou ovlivnit cenu své produkce (= price setter). NEDOKO
je charakteristicka pro odvétvi s n€kolika velkymi firmami, jejichz produkce je diferencovana.

Monopolisticka konkurence a obchod

V odvétvich, kde jsou realizovany uspory z rozsahu, je mnozstvi 1 Skala vyrabéného zbozi
omezena velikosti trhu. Diky mezindrodnimu obchodu a wvytvofeni integrovaného
mezinarodniho trhu jsou staty schopny tato omezeni prekonat. Kazda zemé se muze
specializovat na vyrobu uzsi $kaly vyrobk( ne pii absenci mezinarodniho obchodu. Skalu
dostupného zbozi muze rozsitit obchodem. Obchod nabizi prilezitost pro vzajemny pfinos, i
kdyz se zemé& nelisi vybavenim VF ani technologii. Model monopolistické konkurence
napomaha pochopeni pfinosu obchodu pro sladéni rozsahu a Skaly produkce.

Prinosy integrovaného obchodu

Vétsi trh vede v modelu monopolistické konkurence k snizeni primérné ceny a také
dostupnosti §ir§i skaly zbozi. Integrace trhi prostfednictvim mezinarodniho obchodu ma
stejny efekt jako zvétSeni trhu uvnitt jednotlivych zemi. Mnozstvi firem a cena jsou
v monopolistickém odvétvi ovlivnény velikosti trhu — na vétSich trzich byva vic firem 1 vétsi
objem prodeju pripadajicich na 1 firmu. Diky tomu mutze byt cena produkce nizsi a zaroven je
Skala produkce vetsi nez na malém trhu.

Vytvorenim integrovaného trhu dojde k nartistu poctu firem, zvétSeni vystupu kazdé firmy a
snizeni ceny. Spotfebitelé tak maji véts§i moznost volby. Aby firmy doséhly uspor z rozsahu,
musi se soustiedit na vyrobu v jedné zemi a prodavat vystupy zakaznikiim na vSech trzich.




ﬁspory z rozsahu a komparativni vyhoda

Model monopolistické konkurence predpoklada, ze vyrobni naklady jsou v obou zemich
stejné a Ze s realizaci obchodu nejsou spojeny zadné naklady. V dusledku uspor z rozsahu
neni zadna zemé€ schopna vyrabét celou skalu vyrobkii sama. Ackoli mohou nékteré vyrobky
vyrabét obé zemée, bude se kazda specializovat na néco jiného.

Obchod je mozné délit na:
1. meziodvétvovy (vyrobky za potraviny) — tento obchod odrazi komparativni
vyhody
2. vnitroodvétvovy (vyrobky za vyrobky) — neodrazi komparativni vyhody

Vyznam meziodvétvového nebo vnitroodvétvového obchodu zavisi na tom, jak podobné si
zemé Jsou: Cim shodnéjsi maji pomeér kapital/prace, tim méné€ vyznamny bude mezi nimi
meziodvétvovy obchod, zatimco vnitroodvétvovy obchod zalozeny na tsporach z rozsahu
bude dominantni. Pokud budou jejich narodni poméry odlisné, bude veskery obchod zalozen
na komparativnich vyhodach.

Obchod pii existenci rostoucich vynosu zrozsahu a monopolistické
konkurence
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Dumping

Modely monopolistické konkurence pomahaji pochopit, jak rostouci vynosy ovliviiuji
mezinarodni obchod. Ackoli uznavaji, Ze nedokonala konkurence je dusledkem uspor
z rozsahu, nezamétuji se na mozné nasledky nedokonalé konkurence na mezinarodni obchod.
V realném svété je jejim hlavnim dasledkem uctovani riznych cen za zbozi, které je
exportovano a které je prodavano doma. Nejbéznéjsi forma cenové diskriminace
v mezinarodnim obchodé je dumping. Slouzi k maximalizaci zisku firem.

Dumping = cenova praktika, kdy firma uctuje nizsi ceny exportovanému zbozi nez doma
prodavanému zbozi

Dumping je povazovan za nekalou obchodni praktiku, a proto podléha specialnim pravidlim a
je sankcionovan.



Dumping mohou firmy realizovat, pokud ma odvétvi nedokonale konkuren¢ni strukturu
(firma je price maker) a trhy jsou segmentovany (nelze jednoduse nakupovat zbozi uréené pro
export).
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Antidumping jako protekcionismus

V fadé zemi je dumping povazovan za nekalou konkuren¢ni taktiku. Firmy poskozené
dumpingem zahrani€nich firem zadaji o pomoc vladni instituce (v. USA: Commerce
Department), které po prokazani opravnénosti stiznosti uvali antidumpingové clo (= na
urovni rozdilu mezi soucasnou a spravedlivou cenou dovozi).

Ekonomové nejsou pfili§ nadSeni z chapani dumpingu coby zakazané obchodni praktiky.
Cenova diskriminace je normalni obchodni strategie. V praxi je skute¢né cenové predatorstvi
vzacné (mnohem vzacné€j$i nez antimonopolni opatfeni), protoze zavisi na nepravdépodobné
schopnosti jednotlivych vyrobci ovladnout svétovy trh. V kazdém pripadé spotiebitelé
ziskavaji z niz§ich cen produkce (stejné tak firmy kupujici vyrobni statky).

Ve skutecnosti plati pravidlo spravedlivé ceny, které je zalozeno na odhadu zahrani¢nich
vyrobnich nakladt (nebot je t€z§i dokazat, ze zahrani¢ni firmy Gctuji domacim zakaznikim

vy$si ceny nez zahrani¢nim).

USA (2001): antidumpingové €1 odvetné clo na 256 polozek ze 40 zemi.

VI.C) Pohyb VF

Mezinarodni pohyb VF- ivod

Principy mezinarodniho pohybu VF se nelisi od zakladnich principt tykajicich se
mezinarodniho obchodu se zbozim. Pfe sto v politickém kontextu existuje n€kolik hlavnich
rozdilt. Zemé¢, ktera je hojné vybavena VF prace, mize importovat kapitalové naro¢né zbozi
nebo si v zahrani¢i kapital pujcit. Totéz plati naopak. Mezinarodni pohyb VF vede
k vyznamngjsim politickym problémiim nez mezinarodni obchod, a proto jsou VF pfedmétem
vétSich restrikci nez zbozi.




Mezinarodni pohyb VF prace

V realném svété jsou Casta omezeni pohybu pracovnich sil, ktera vedou k tomu, ze mobilita
pracovnich sil je mén€ vyznamna nez mobilita kapitalu.

Pokud v zahrani¢i vydelaji zaméstnanci vic, dojde k pfesunu pracovni sily do zahranici, ¢imz
doma poklesne domaci pracovni sila. Dusledkem tohoto pfesunu je vzestup domaci realné
mzdy a pokles realné mzdy v zahrani¢i. Pokud neexistuji prekazky pohybu pracovnich sil,
bude pfesun pracovnich sil pokracovat, dokud se mezni produkty prace (MPL) v obou zemich
nevyrovnaji.

Redistribuce svétové pracovni sily:

» vede ke konvergenci realnych mzdovych sazeb
» prispiva k rustu svétového produktu
» nékoho poskozuje

Podil zahrani¢nich zaméstnancu v jednotlivych zemich
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Disledky mezinarodniho pohybu pracovnich sil
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Mzdova konvergence

V soucasné dobé dochazi k velkému pohybu osob mezi zemémi, pfesto byla imigrace hlavnim
zdrojem populacniho ristu jiz koncem 19. a zac. 20. stoleti. Divodem byla globalizace
spojena s integrovanim celého svéta Zzeleznicemi, telegrafem atd. Kromé toho témer
neexistovaly pravni prekazky migrace. V souvislosti s masovou migraci doSlo k realné
mzdové konvergenci. V zemich, odkud lidé odchézeli, rostly do WW1 realné mzdy mnohem
rychleji nez v zemich, kam imigranti mifili (tam byly vysoké mzdy zpocatku).

2. Mezinarodni pohyb kapitalu

Mezinarodni pohyb kapitalu je hlavnim znakem mezinarodniho ekonomického prostiedi.
Véritelé investuji 3 zpusoby:

» pujcky zahrani¢nim firmam
» nakup akcii zahrani¢nich firem
» budovani pobocek v zahranici

Od pohybu pracovnich sil se lisi:

» pracovni sily se fyzicky presouvaji X u kapitalu jde o financni transakce
» pohyb kapitalu predstavuje mezicasovy obchod = vzdani se soucasné spotieby ve
prospéch spotieby v budoucnosti

Lze zkonstruovat mezi¢asovou hranici vyrobnich moznosti (na osach je soucasna a budouci
vyroba spotiebnich statkil). Jednotlivé zeme se lisi v jejim tvaru.

Stejné jako jednotlivec mohou 1 zemé spotfebovavat vic nez €ini jejich pfijem. V budoucnu
vSak musi pujcku splatit i stroky, a tak vbudoucnu mohou spotiebovat méné nez
vyprodukuji. Cim vic dnes zemé investuje, tim vic bude v budoucnu spotiebovavat. Cena
budouci spotfeby vyjadfenad v soucasné spotiebé je urokova mira. Relativni cena budouci
spotteby = 1/(1+1;).

Mezic¢asova komparativni vphoda:

Zemé, ktera ma komparativni vyhodu u budouci produkce spotiebnich statk, by pfi
neexistenci mezinarodniho paj¢ovani méla nizkou relativni cenu budouci spotieby, tj.
vysokou realnou trokovou miru. Ta odpovida vysoké rentabilité investic.

Zemé ma komparativni vyhodu u budouci produkce spotiebnich statkd, pokud ma vysokou
realnou urokovou miru. Ta znamena vysokou rentabilitu investic, a proto je vyhodné
presunout zdroje z vyroby soucCasnych spotiebnich statki do vyroby kapitalovych statkt
(které zvysi budouci vyrobni kapacitu ekonomiky).

FDI a nadnarodni firmy

FDI je forma mezinarodniho toku kapitalu. X Puajcky na rozdil od FDI predstavuji jediny
pozadavek vétitele = zpétnou thradu dluhu.



FDI = kapitalové toky, kterymi firma ¢i zemé& vytvari nebo rozsifuje pobocky v jiné zemi

FDI zahrnuje nejen transfer zdroji (K), ale také ziskani kontroly. Matefska firma poskytuje
zahrani¢ni pobocce kapital, pfi¢emz ocCekava navrat investice. Hlavnim ucelem FDI je
umoznit vytvofeni nadnarodni firmy, coz znamena rozsifeni kontroly matetské firmy. Vlady
zemi ocekavaji, ze investofi vybuduji nova pracovni mista, pfinesou novou technologii, které
se pak rozs$ifi 1 mezi domaci vyrobce. FDI jsou trvalejSiho charakteru nez spekulativni toky
investic. Hlavni formy FDI jsou fuze a akvizice.

V USA je firma nadnarodni tehdy, kdyz vic nez 10% akcii drzi zahrani¢ni firmy.

FDI
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FDI

Bulgaria 1,086 896 926 1,234 1,500 5,642 2,000 2,000
Hungary 1,785 810 891 2,320 2,500 8,306 | 2,800 2,500
Romania 1,812 1,312 1,194 1,590 3,500 9,408 | 3,000 3,000
Czech Republic 4,979 6,114 9,791 2,090 3,650 26,624 5,900 4,900

Teorie nadnarodnich firem
Moderni teorie nadnarodnich firem se zabyva 2 otazkami.

1. proc se vyrabi zbozi ve 2 a vice zemich = umisténi
2. proc je vyrabéna produkce jednou firmou v riznych lokalitach = internalizace

ad 1)
umisténi vyroby zavisi Casto na zdrojich, dale pak na pfepravnich nakladech a jinych
prekazkach obchodu

ad 2)



mezi poboCkami v riznych zemich existuji vyznamné vazby: vystup jedné je vstupem jing.
Mezi pobockami se také presouva technologie, ackoli by mohla byt prodana. Nékdy vSak
technologie zahrnuje znalosti a zkuSenosti lidi a navic kupujici nemlze poznatky spravné
ocenit, nebot’ kdyby védél ve, co prodavajici, pak by kupovat nemusel.

Vertikalni integrace:

Pokud ma jedna firma monopolni postaveni, ma snahu ovliviiovat cenu. Kromé toho hrozi
nebezpeci vyplyvajici z fluktuace cen a problém koordinace pfi nejisté nabidce ¢i poptavce.
Tyto problémy lze odstranit (nebo alespori eliminovat) tim, ze se spoji (vertikalné integruji)
firmy nachazejici se tésné€ za sebou v produkénim fetézci.

Praxe nadnarodnich firem

Nadnarodni firmy hraji ve svétovém obchod€ a investicich dilezitou roli. Takové firmy
mohou byt domaci nebo vlastnény zahrani¢nimi subjekty. Jedina velk4 zemé¢, ve které je mala
zahrani¢ni Ucast, je Japonsko, protoze tam existuji kulturni a byrokratické prekazky.

Distribuce prijmi vSak vétSinou probiha uvnitf zeme€, ne mezi zemémi. Nadnarodni firmy
presto nejsou az tak dalezitym faktorem svétové ekonomiky, jak by jejich medialni znamost
napovidala.



