Marketingovy projekt

Nalezeni trzni prilezitosti, ktera by
zabezpecila vyuziti volnych
vyrobnich kapacit podniku




Predstaveni podniku Verbena

®l soucast slovenskeho konsorcia |.D.C.
Holding, a.s. se sidlem v Bratislave —
vyroba a prodej trvanliveho a
polotrvanliveho peciva a cukrovinek

(Sedita, Figaro, Verbena, Baili, Dr. Ebi)
® pozice druhého nejsilngjsiho hrace
s podilem 30% na trhu necCokoladovych
cukrovinek — tzv. market challenger
# CR — druhy nejvyznamegjsi trh po SR
® dalsi zeme — Polsko, Madarsko, Ukrajina,
Rusko, Balkan




SWOT analyza trhu bonbénu (SR)

Strenghts Weaknesses
» dobra chut, osvézeni » nejsou zdravé ve velkém mnozstvi (kazi
> cukr — rychly zdroj energie zuby apod.)
> svézi dech (u mint() » nejsou nakupovany pravidelné, ale na
zakladé momentalniho popudu (,néco navic*

» vitaminy a jiné télu prospésné latky (u
funkénich bonbon)

» darek, odména pro déti (motivace)

» neobjemné (mozné nosit po kusech)

» bonbdny obecné nakupuje 60% populace

= doplnék stravy)
» otazka loajality ke znacce

Opportunities Threats

» inovace v prichutich, pouziti a baleni » zahranicni konkurence

(barevnost, pestrost, hravost) > obliba a preference zvykaéek u mladych
» nové moderni technologie lidi

» funkéni bonbdny (rostouci poptavka po » nedobra ekonomicka situace obcanl
,zdravych® cukrovinkach) > otazka loajality ke znaéce

» vysoky odbyt na &erpacich stanicich
» silna cilova skupina — rodiny s détmi




SWOT analyza bonbénu Verbena

Strenghts

Weaknesses

» druhy nejvétsi podil na trhu (market
challenger)

» vyrovnany trzni podil béhem let 1995-
1998 (kolem 30%)

» vyroba tvrdych bonbonl — druhy nejvétsi
podil na spotfebé v SR (28%) a na svété
(21%)

» moderni technologické zafizeni na vyrobu
tvrdych bonbdnu

» docasna nevytizenost technologickych
zarizeni
» otazka loajality ke znacce

Opportunities

Threats

» inovace v prichutich, pouziti a baleni

» funkcni bonbdny (rostouci poptavka po
,zdravych® cukrovinkach)

» vysoky odbyt na Cerpacich stanicich

» zahraniéni konkurence

» otazka loajality ke znacce

» ztrata soucasnych zakazniku

» nedobra ekonomicka situace obcéanu

» nové moderni technologie (otazka, zda
jsou nové technologie schopny vyrabét
modifikace tvrdych bonbon()




Analyza prostredi

HLAVNI KONKURENTI NA TRHU
NECOKOLADOVYCH CUKROVINEK

® Sfinx - nejvetsi stredoevropsky vyrobce
bonbdénu (soucast Nestlé) - Bon Pairri,
Haslerky, Anticol, Toffo, Jojo a Lentilky pro
deti, trzni podil 46%

@ Deva — trzni podil 11%




Analyza prostredi

HLAVNI KONKURENTI NA TRHU
FUNKCNICH BONBONU

@ Warner-Lambert (USA) — Halls,
trzni podil 30%

@ Leaf (Finsko) — Mynthon,
trzni podil 29%

® Perfetti (Italie) — Golia,
trzni podil 28%




Strategicky cil

najit trzni prilezitost, ktera by zabezpecila
vyuziti volnych vyrobnich kapacit podniku

—

vstup na trh funkénich bonbdénu (vyuziti volnych
kapacit k vyrobé tvrdych bonbonu s viastnostmi
funkénich bonboénu )

—

zvyseni trzniho podilu z 30% na 35%
(v pfipadé pozitivnich vysledku mozny
postupny presun smérem k novym bonbdnum)
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Operativni cile

® vytvofit novy druh bonbdnu — obsah zdravych
latek, barevnost, hravost, napaditost bonbdnu i
jejich baleni

® zvysit spontanni znalost znacky Verbena na 60%

® vytvorit spontanni znalost novéeho druhu (na 30%
po pulroce od zahajeni kampané)

®@ vyvolat povedomi o srovnatelnosti noveho druhu
se zahraniénimi zna¢kami funkénich bonbonu

® rozsireni distribucni sité (o 30 dalsich
distribucnich jednotek)

® udrzet si pozici market-challenger




Strategie

8 TARGETING
Cilova skupina = mladi dospeéli 18-35 let:
1. studenti a svobodni (predpoklada se, ze
brzy zalozi rodinu)
2. mlade manzelské pary
3. mlade rodiny s detmi

maji radi sladkosti, se zajmem o zdravy zivotni
styl, obyvatele strednich a vetsich mest

@ POSITIONING
Image = tradi¢ni znacka bonbdnu pfichazejici
s hovym druhem — barevne veselé bonbony
s primesemi zdravych latek napadite balene




Product

@ Nazev - vychazet z puvodni znacky,
ktera ma uz zavedene zakazniky (viz
SWOT - T - ztrata soucCasnych
zakazniku)

® Verbena FIT kolorky

® nakres




Jak maji bonbony vypadat

v v’

® kulate, plossi

& uvnitr furé (podle prichuti)

@ barevné, ale nebarvici bonbony

® nelepkavé na povrchu

& obsah: hroznovy cukr, vitaminy, zdrave
latky: vitamin C, E, B, Calcium, Zinek,
Magnezium

8l ruzné prichuté — slepy test vybral 5
nejoblibenegjsich prichuti — citron (zluta),
multivitamin (tmave oranzova), Cerveny

pomeranc (Cervena), lesni plody (fialova),
Kiwi (zelena)




Baleni

® klasické baleni bonbénu — masli¢ka
8 mix 5 prichuti v sacku
# dva typy baleni:

®m sacek (bonbbény balené) - perforace kraje obalu pro
snhadné otevreni

B stredné velke baleni (90g, 20 b.)

® rodinné baleni (160g, 35 b.) - darek pro deti (plastikova
tuba na bonbdony na zavéseni na krk), soutez

@ tuba (bonbdny nebalené)
@ 10 kusU

® slozeni, Certifikat ochranné znacky kvality vzadu
na obalu

® ,Fit kolorky — zdravé misani na kazdy den” - logo




Price

® stredné velké baleni (90g) —16Sk (od
12 do 22 Sk)

® rodinné baleni (150g) — 25 Sk
@ tuba — 12 Sk

@ pulroku stalé ceny, pak teprve mozné
Zvyseni ceny




Promotion

® TV reklama

# Verbena pfichazi s novym druhem bonbént — ,FIT kolorky -
zdravy hrich, zajisti vam na rtech smich®, ,FIT kolorky, zdravé
misani kazdy den”

B dopoledne — ,snidanové porady®, porady pro déti, Doma s
Markizou, tydenni relace — Zem, Svet v obrazoch, Cestoviny;
kulinarske porady, hudebni porady, porady PC

® tisténa reklama — Casopisy — Zdravie, Fit
@ billboardy

B promoakce (rozdavani tub bonbdénu):
B pred skolami

B ve studentskych bufetech a menzach, GTS (autobusy Student
agency) a jine studentske agentury, na studentskych
konferencich

m Skolky (apelovat na zdravi — obsah hroznoveho cukru a
vitaminy) — navic omalovanky s bonbonky

® v ordinacich détskych lékafli, zubaru - navic omalovanky s
bonbdnky




Place

® hyper a supermarkety (vahy)
® maloobchodni retezce
®l Cerpaci stanice




Rozpocet

® planovany objem prodeje 30 000 000 Sk

® marketingovy rozpocet do 10% = do 3 000
000 Sk

# TV reklama - 5x tydné po dobu 6 tydnu - 1 500
000 Sk

® tiSténa reklama - 6 mésicu - 400 000 Sk

# billboardy - 2 mésice, 25 bilboardu - 800 000
Sk

# promoakce - 6 mésicu - 150 000 Sk
B slepy test, marketingovy pruzkum - 150 000 Sk




Dekujeme za pozornost

Beata Broskova
Tereza Necasova




