Marketingovy projekt
MAJONEZA




Uvod

ProC vznikla tato prezentace a co mdzete ¢ekat?

Tato prezentace vznikla za Ucelem detailniho predstaveni nové vyrobkové rady
spolecnosti Hellmann ’s. Seznamime Vas kratce s historii spole¢nosti, SWOT
analyzami a analyzou trhu, samozrejmé Vas ceka predstaveni nové vyrobkové rady,
tzn. sloZeni, vzhled, baleni, distribuce, informace o ceng, zplisobu propagace apod.
Cekaji Vas také ukazky dosavadni prezentace vyrobkll Hellmann’s.

ProC nova vyrobkova rada?

Spolecnost Hellmann s se vyznacuje mj. Sirokym sortimentem svych vyrobk{. Bohuzel
vSak pri poslednich inovacich doslo ke kanibalizaci vyrobkovych rad. Rozhodli jsme
se proto uvést na trh novou vyrobkovou radu tak, aby obsahla novou cilovou
skupinu, tudiz pritahla nové zakazniky a tim padem zvysila obrat a celkovy podil
na trhu.

Cil prezentace

Seznamit divaky s novou vyrobkovou radou a presvédcit, ze nas obchodni zameér je
realny, je uskutecnitelny, a svoji originalitou a jedinecnosti na trhu bude skute¢nym
prinosem pro znacku Hellmann s, zejména proto, ze otevira dvere pro vstup na
novy trh.




Prosté to nejlepsi...

e plivodem z USA, ale vétSina vyrobk{ pro ¢esky trh se vyrabi v Povltavskych
tukovych zavodech v Nelahozevsi z mistnich surovin

e soucast spolecnosti Unilever (po prevzeti Best foods)

e od vstupu na trh v CR (1992) nejvétsi znatkou produkujici majonézy a
tatarské omacky (nyni pres 50%)

e v roce 2004 bylo v CR prodano vice neZ 3 miliony kilogram( majonézy
Hellmann's
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sSSWOTvandlyza trhu

Strenghts

Weaknesses

R/

% stabilita trhu

“* vysoka konzumace tatarské omacky a
majonézy

“* 62% domacnosti kupuje majonézu alespon

1x mésicné (Ci Castéji)

“ vyuziti majonézy a tatarky také ve
fastfoodech

 Casté uZiti také v ceské kuchyni

“ dle spotfebitell velmi nezdravé
“* mladym lidem pfipada majonéza velmi nudna a
obycejna

Opportunities

Threats

“ rlst konzumace salatd (majonézy)

** stale popularnéjsi zdravy zpiisob Zivota

* stale popularnéjsi diiraz na etiku
“* nové moderni technologie

“* salmoneldza
“* panika spojena s ptaci chfipkou




'SWOT analyza vyrobk{ Hellmann’s

Strenghts

Weaknesses

< nejsilnéjsi znacka na trhu (53%)
< dlvéryhodnost znacky

s zazemi mezinarodni spoleénosti
s zavedena tradi¢ni znacka

% Siroké spektrum vyrobkl

< vyrobkovy kanibalismus
< vysSi cena

Opportunities

Threats

R/
0.0

nova vyrobkova rada, ktera na trhu jesté neni
inovace sloZeni, pouziti a baleni

rostouci poptavka po zdravych a ,etickych®
produktech

R/
0.0

R/
0.0

< vyrobkovy kanibalismus
% rostouci konkurence




HELLMANN'S Analyza trhu

Hlavni konkurenti na trhu tatarskych omacek a
majonéz

Hellmann's
53%
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Strategicky cil

‘0

* rozsireni vyrobkove rady

<+ obsahnout novou cilovou skupinu tak, aby co
nejméne dochazelo ke kanibalizaci stavajici
vyrobkove rady

e e

< rust celkového obratu znacky Hellmann’s




HELLMANNS .,
" - Operativni cile

«*  vytvorit novou vyrobkovou radu majonézy

N/

** vytvorit spontanni znalost této majonézy na 50% po 12
meésicni kampani

¢ rozsireni distribucni sité

7

+** udrzeni pozice Cislo 1 na trhu a tuto pozici dale
utuzovat

N/

** zvysit podil na trhu na 75% po 12 mésicni kampani




ELLMANN'S

Produkt

Nova vyrobkova rada majonéz Bioma

Cim se lisi od stavajicich vyrobkd?

Vyrobkova rada Bioma jako jedina na ¢eském trhu bude slozena z bio vajec,
tzn. z produkt’ ekologického zemédélstvi. Touto Upravou chceme
obsahnout ty zakazniky, kteri majonézu nekupovali z etického hlediska (tzn.
etické vegetariany a dalSi skupiny), a soucasné ekologicky smyslejici
zakazniky nejen diky nové obalové Uprave.

Reagujeme timto na fakt, Ze vzrQsta pocet lidi s etickymi pozadavky na
potraviny, které konzumuiji, stejné tak, jako vzristajici zajem o Zivotni
prostredi.




Nazev .JH W,ﬂﬂlﬂmt
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PRODUKT EKOLOGICKEHO ZEMEDELSTVI

ProC zrovna Bioma???

Bio — jako oznaceni ekologického produktu
Ma — pocatecni pismena slova majonéza

U produktu Bioma Elegance bude pridavek jogurtu, proto vyuzijeme

vyslovnosti slova Bio (,,bijo"), kdy slabika ,jo" asociuje pravé pridavek
jogurtu.

Stejné jako u produktt Yofresh, bude hlavnim
nazvem slovo Bioma, Hellmann s bude uveden
— ne vsSak jako prevladajici napis.




HELLMANNS Predstavujeme novou maJor,lezu _

klasickych pokrmd, jako je bramborovy salat, rlizné pomazanky

Hellmann “s Bioma Nature

Majonéza urcena pro ekologicky zamérené klienty. Pouziti v kuchyni je stejné
jako u varianty Klasik, hlavni rozdil je v tom, Ze tato majonéza bude ve
vratném obalu.

Hellmann 's Bioma £legance

Majonéza z bio vaji¢ek s jogurtem, uréena predevsim k pripravé rliznych salatu
(téstovinovych, zeleninovych, lusténinovych apod.), pripravé sendvicd atd.
Bude ve specialné tvarované skleni¢ce (dliraz na image), urc¢ena zejména
,Cosmo zenam“®© (tzn. ¢tenarkam casopist Cosmopolitan, Elle apod. —
které hodné dbaji na image a sleduji trendy).




Image vyrobkové rady...« ¢

Hellmann's Biomﬁ_ Sk
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Hellmann s Bioma

Design lahvi, ve kterych bude majonéza prodavana, se bude od
stavajicich vyrobkl liSit. Nebude vSak u vsech tfi vyrobk( rady
Bioma stejny (jako je tomu napr. u rady dresinkd ¢i omacek k
masu); bude rlznych velikosti, avsak v ndvaznosti na sebe
(bude zrejmé, ze jde o radu Bioma, tak aby mohly byt v
jednom typu tisténé reklamy vsechny tri vyrobky — upozornéni
na zavedeni nové Bioma rady). = =

Rozdilnost lahvi je také dana tim, ze kazdy druh

Hellmann “s Bioma je urcen pro jinou skupinu |idf.€ =




HELLNQNN"S

Jednotliva baleni

Bioma Klasik — lahev podobna ostatnim Idhvim majonéz Hellmann’s. "4

Bioma Nature - vratna zalohovana lahev. Lahev navrzena tak, aby
zakazniklm usnadnila jejich opétovné vraceni — SirSi hrdlo — moznost
skladat prazdné sklenice do sebe, snadnéjsi prenaseni

Bioma Elegance — tato lahev bude nejvyrazngjsi. Velky diraz na image
tohoto vyrobku.

Jednotlivé lahve i prebaly na lahve budou navrzeny vybranym reklamnim
studiem. (stejné jako u reklamniho spotu to bude napt. Ogilvy)




Strategie

Targeting

Cilova skupina: lidé zajimajici se o plvod potravin, vegetariani a daIW
ekologicky a eticky smyslejici a také lidé, pro které zajem o Zivotni
prostredi znamena byt ,,in"

Positioning

Image: tradicni znacka majonéz prichazejici jako prvni na trhu s novinkou bio
majonéz — znacka pecuijici o své zakazniky a vnimajici jejich potreby a
starost o Zivotni prostredi.




HELLMANN'S

Cena

Cena se bude pohybovat mirné nad priimérem ostatnich majonéz
Hellmann s, a to ze dvou divodu:

*** bio vejce jsou drazsi surovinou nez bézna vejce
¢ vySSi cena u tohoto typu vyrobku bude evokovat vyssi kvalitu

Hellmann s Bioma Klasik — 250 ml 30 K¢
Hellmann s Bioma Nature - 250 ml 35 K¢ (vCetné lahve)
Hellmann s Bioma Elegance — 250 ml 38 K¢




HELLMANN'S

Distribuce _

¢ super a hypermarkety
(do nejvétsich hypermarketl umistime specialni boxy pouze

pro vyrobky Hellmann s Bioma — mensi boxy po vzoru Crocodille)
7

** maloobchodni retézce potravin
¢* obchody se zdravou vyzivou a bio potravinami

N/

** vegetarianské restaurace a jidelny




HELLMANN'S

Propagace

Propagace noveé fady Hellmann 's Bioma probéhne ve trech fazich a na
nékolika rovinach:

Prvni faze:

Zacatek 1. 6. 2006 — 3-mésicni kampan (v této fazi vyuzivame léta,
snadna dostupnost zeleniny, nizké ceny, objeveni novinky

Televize — celoplosna, regionalni, digitalni
Radio

Tisk

Internet




Televize

Ct a soukromé stanice:
Tv spot 30 s (napad a vtip) — viz ukazka Yofresh




Porady

Pro zeny (napr. Sama doma, serialy v odpolednich hodinach, v hIavnlm
vecernim poradu-zejména seridly Rodinna pouta, Ordinace v rlizové
zahradé, romantické komedie apod.)

DalSi (snidafiové porady, kulinarské programy o vareni — Kluci v akci,
Pod poklickou apod.)

Pri uvedeni vyrobku na trh uvést reklamu ve vecernich hodinach tak,
aby byla prvni v poradi!!!

Reklamu nechat vyrobit u Spickoveé reklamni agentury (napr. Ogilvy)




Televize I1.

Aktivni Ucast v poradech

Diskuze o vyhodach bio vyrobkd napf. ve snidanovych poradech, v+ - rish
poradech v dopolednich hodinach (poté by nasledoval nas tv spot). Aktivni

ucast se tyka také propagace vyrobku v radiich, s naslednou reklamou
urcenou pro radia)

Regionalni a digitalni tv

Kromé spot vyuziti producentskych spolecnosti (napr. Box Tv) pro vyrobu
specialniho poradu pouze o nasem vyrobku (5 minut porad + 30 s.
reklama).

Vyhodou nizké naklady a Casta opakovani (pro celoplosné UPC - 21 opakovani
5-min. poradu = 60.000,-)

Moznost vyuziti nékolika typu poradd (Zdravovéda — o vyhodach bio potravin,
100 kuchar{ — recept prfimo s nasim vyrobkem apod.)

Sponzorovani konkrétniho poradu
Napf. Kluci v akci (ke sledovani poradu vas zve Hellmann s Bioma)




Tisk

1. Bézna tisténa reklama

Tisténa reklama na novou fadu Hellmann “s Bioma, poté bude zvl
pouze na Bioma Elegance. Reklama bude ve vSech béznych ¢asopisech a
magazinech, napf. magaziny denikd MFDnes, Pravo apod., b&zné
casopisy pro Zzeny (Zena a zivot, Tina, Rytmus zivota apod.) a také
specialni ¢asopisy zamérené na vareni apod.

2. Sponzorované clank

Ucast na clancich v €asopisech pro ,,Cosmo zeny"© (Elle, Cosmopolitan, Cosmo
girl) — pr. Chces stoprocentné sbalit svého milacka? Vis prece, Ze laska
prochazi zaludkem — udélej mu vydatny téstovinovy salat. Pouzit k tomu
mUzes tfeba skvélou majonézu Hellmann s Bioma. ©

Moznost uveést tyto ¢lanky také v ¢asopisech pro muze, napr. v Men s Health.




Promoakce

Faze druha:

Po trech mésicich propagace v televizi, radiu a tisku bychom zacali s
promoakci. Chtéli bychom se spojit s nékterym z fastfoodl (nejlépe
KFC) tak, aby pridavali nasi majonézu do jednoho z jejich pokrmd.
(napr. plnéna tortilla se zeleninou a kurecimi kousky).

VSe by bylo spojeno s reklamni akci, tak aby se povédomi
o znacce zvysilo co mozno nejvice. Opét tv (spot) a tisk.

V pripadé oboustranné dohody s KFC a Uspésnosti promoakce bychom
ji v soucasné chvili Casové neohranicCovali (pr. Staly prodej Pepsi v
KFC — staly prodej nasi majonézy v konkrétnim pokrmu)




Faze 3

Zacatek 22. 11. 2006

- pocatek predvanocnich reklam :
Soucasné vyuziti predvanocni solidarity a zapojeni se do dobrocinného projektu. Datum —

5 mésict pred Dnem Zemé (22. 4.) e -
W

Ekologicky projekt vybran zamérné — vyrobek je produktem ekologického zemédélstvi.
Akce napr. 50 halérl z jedné majonézy pljde pfimo na konkrétni projekt spojeny se
zivotnim prostredim a obcanskou spolecnosti (po vzoru napr. Nokia a Make a
Connection).

Soucasné v r. 2007 probéhnou 15. narozeniny Hellmann’s v CR, proto
Hellmann’s bude nadilet zivotnimu prostredi.

Timto zplsobem se opét zvysi propagace a povédomi o produktu se dostane mezi nové
potencialni zakazniky (zajimajici se o bioprodukty a Zivotni prostredi).

22. 4. uzavreni UCtu a prijimani projektd, 22. 5. vyhlaseni vysledkl a nasledna podpora
projektu




HEL!SNQNN"S
‘ “www.hellmanns.cz

Stranky neni nutné priliS upravovat ¢i ménit, pouze se prida nova
vyrobkova rada.

Stranky jsou kvalitné zpracovanég, vsechny informace jsou pristupné a
srozumitelné.

Viz nahled

V ramci propagace budeme na internetu prezentovat
také reklamni bannery — mozné umistit v podstatée
kamkoliv — napf. weby se zpravami (www.novinky.cz,
www.idnes.cz apod.), weby vénovaneé vyzive P
(www.vegetarian.cz), weby (zejména) pro maminky “'

(www.rodina.cz) apod. ﬁ ¥




HELLMANN'S

Dobra zprava: Viechny vyrobky Hellmann's jsou PRIROZENE BEZLEPKOVE! @

HELLMANN'S proste to nejlepsi! B

Vyrobky znadky HELLMAMNN'S maji diouhodobé velkou oblibu u eskych ; . &
hospodynék diky vynikajici kvalité a chuti. Rekiamni slogan znatky HELLMANN'S > i A o M
proto reni jen planou frizl, ake vétSina Ceskych spotfebiteld pfi pravidelnych '
pruzkumech potvrzuge, 2 HELLMANN'S je skutedné prosté to nejlepsi

" PRODUKTY
n ]

Vite, Ze:

Stir si s oblibou namadi 3 gl | S
jidlo do omacky nebo /
dipu?

@ Nowa Fada saldtowych dressingd
Hellmann's obohati chut”

wvasich pokrnml,

T T

VYHRAJTE
ELEKTRICKY,

£ HELLMANN'S 2003 - Unilever CR, All Rights Reserved. takt |




Rozpocet

tv vyroba spotu 1.000.000
vysilani 5x7x10 po 50.000 (uvedeni) 17.500.000
vysilani 6x7x5 po 50.000 (vanoce) 10.500.000
sponzorovani poradu (kluci v akci) 12x 1.200.000
vyroba a vysilani pofadu pro UPC 60.000
tisk tiSténa reklama 6.000.000
sponzorované ¢lanky 300.000
radio vyroba spotu 20.000
vysilani spotu 60.000
promo spolutiéast na nakladech spoleé¢ného spotu 500.000
vysilani 3x7x4 po 50.000,- 2.100.000
tisk 500.000
Eko-akce vytéZzek podle prodeje 1.200.000
Designéri navrh tvaru sklenic a jejich potisk 600.000
Boxy vyroba Vyroba 50 boxt do nejvétsich markett po 10.000 500.000
Celkem 42.040.000




Dekujeme za pozornost
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