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ÚÚrovnrovněě mezinmezináárodnrodníího ho 
zapojenzapojeníí

�domácí marketing
�exportní marketing
�mezinárodní marketing
�nadnárodní marketing
�globální marketing

Internacionalizace:
sporadická zahraniční aktivita, pravidelná
zahr. aktivita, multinacionalizace, 
globalizace



CelkovCelkováá analýza trhuanalýza trhu
� legislativní a devizové zákony a omezení, 
dovozní licence, kvóty, cla, …

� konkurence
� úroveň dovozu, trendy prodeje
� zákazník a jeho potřeby a přání

Formy vstupu na Formy vstupu na zahrzahr. trh. trh
� nepřímý vývoz 
� přímý vývoz
� poskytnutí licence
� společné podnikání (joint venture)
� přímé investice



GlobGlobáálnlníí marketingovmarketingovéé strategiestrategie
� standardizovaný globální marketing
� koncentrovaný globální marketing
� diferencovaný globální marketing

2 strategie um2 strategie umííssťťovováánníí globglob. produktu. produktu
� high-tech positioning
� high-touch positioning



MoMožžnnéé strategiestrategie
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PouPoužžititéé zdrojezdroje
� Kotler, P. Marketing Management
� Marketing – distanční studijní opora
� Kapferer, J. N. Les Marques – Capital de 

l´entreprise


