Marketlng ve Verejnem sektoru

% Zakladni studijni text — pracovni verze
ve Wordu DSO umisténa na :

+ https://www.is.muni.cz Studijni materialy

+ Do pulky brezna by méla byt finalni DSO
umisténa na Studiu On-line




ZKkouSKka (jiné natasovini nez je v DSO!!!-

diivod- posledni semestr vyuzivani Studia On-line):

* Pisemny test — na Studiu On-line (otevrené
béhem zkouskového obdobi, jen jeden pokus)

* Projekt marketingove studie na libovolnou
OVS (NO)
+ Zadani za kap. 6. rozsah 10-15 stran A4, vlozit do
Odevzdavarny Studia On-line
* Vysledna znamka bude souctem znamky z testu
a POTu — pri rozporovani ustni zkouska —
obhajoba POTu.




Co musi obsahovat projekt
marketmgove studle

Uvedomte S1, Z€ nezpracovavate marketmgovou
studii, ale projekt marketingové studie, tedy
program, podle kter¢ho se bude marketingova
studie zpracovavat.

* Projekt marketingoveé studie musi byt zpracovan
presveédCiveé; mélo by z n&j byt zfejmé, ze mate
promysleny cely postup 1 pouzite¢ metody a ze
oCekavany efekt odpovida jak nal¢havosti
feSencho problému (uzitek), tak nakladum, ktere
budou na studu1 vynaloZeny.




Co nesml \Y prOJektu chybet

3 Deﬁmce problemu k Jehoz feSeni ma marketlngova studle slou21t

# Riuzné podklady, které jsou k feSeni problému k dispozici — SWOT
analyza

Zduvodnéni, pro€ se saha k formé marketingov¢ studie,

Hypotéza o pravdépodobném vysledku marketingové studie a jeji
odtuvodnéni
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Struktura informaci, které budou zjiStované a jejich zduvodnéni,
jejich zdroje a zplsob jejich zpracovavani,

Zpusob vyhodnoceni vysledku, jejich pfipadne overeni a forma
interpretace vysledki

Casovy harmonogram
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Personalni zajiSténi
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Rozpocet nakladi
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