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Veletrzni pramysl v CR

- subjekty pusobici ve vystavnictvi
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Holesovice
Zakladni data

® Majitel vystavisté — mesto Praha
Provozovatel - od roku 1992 Incheba Praha

® 2004 — podepsana nova smlouva o pronajmu s dobou trvani na
60 let

® Rocni najemne Cini 20 mil. Kc.

® Podil na trhu 2005 - audit + neaudit 9,4%

B Podil na trhu - pouze audit 12,4%

® Plocha 32 ha

® Brutto vystavni plocha 15.000 m2

Vystaviste vyuzivaji:

AQV, Arrow Trade, Auto Stangl, Atemi, Beauty Expo,Incheba
Praha, MIP Group, Progres Partners Advertising, Strechy Praha,
Agentura Triumf, Svét zabavy, Svét knihy, Vego Praha
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Holesovice

Investicni plany: Modernizace vystaviste

Jiz realizovano

m vystavba krytéeho tunelu propojujiciho
Pramyslovy palac s Kfizikovymi pavilony

B zfizeni veletrzni autobusoveé linky
ze stanice metro Nadrazni Holesovice
do nitra arealu v dolni Casti vystaviste

®m otevreni letni kavarny na rekonstruované strese foyer
Prumyslového palace

B nové presscentrum a kancelare organizatoru v pravém kridle
palace

Plany 2006

® zahajeni vystavby multifunkCni haly ( 16.000 m2 = nejvétsi hala
ve stfedni Evropé ) — dokonCeni 2007. Hala bude urCena také
pro kulturni a sportovni akce

m Vyse investice 300 mil. KC
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Letnany - PVA

m PVA, a.s. zalozena v roce 1997 mezi
Prahou (11%) a ABF, a.s. (89%)

MR

® PVA Servis s.r.o. zalozeny v roce 2001:
= 50% Terinvest, spol s r.o.
- 50% ABF, a.s.

® Podil ABF na trhu 2005 — audit + neaudit 9,3%
®m Brutto vystavni plocha 33.000 m2
® Maximalni brutto-vystavni plocha

(provizorni plocha podle pozadavku 70.000 m2

m Vystavistée vyuzivaiji:
ABF, Dart, Europrodex , MADI, Terinvest, YACHT
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Letnany

Investicni plany: Modernizace vystaviste

m Kveten 2006 — vstup strategickeho partnera
SPGroup do spole¢nosti ABF
(SPGroup vlastni 66,5% akcii)
® Do vystavby vystavisté jsou planované
investice ve vysi 12 mid. KC

®m Projekt pocita s postupnou vystavbou az 130.000 m2 vystavnich
ploch a dalSich 120.000 m2 dalSich objektu ( hotely, obchodni a
administrativni budovy a komercni nemovitosti )

® Areal ma byt primo propojen na metro — po dokoncCeni vystavby
trasy C2 metra

m PVA predpoklada, ze v pripade kandidatury Prahy na poradani
olympijskych her by mohly byt nové vystavni pavilony vyuzity pro
nektere sporty BVV f\
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VYStaViété VYSTAVIETE ’

CESKEBUDEIOVICE s

Ceské Budéjovice

Rok 1994 — privatizace — vznik Park Centruvm,a.s.
Rok 1997 - pfijat novy nazev - "Vystavisté Ceské Budéjovice
a.s.,

® Podpurny garanéni rolnicky a lesnicky fond ( jde o a.s.
ministerstva zemédélstvi CR ) vlastni 88% akcii

Podil na trhu 2005 — audit + neaudit 6,58%
Areal charakterizuje provazanost vystavnich ploch s pfirodou
Nejvetsi vystavni akce ,, Zemé zivitelka®

® Rok 2005 - prodej plochy 6 ha v severni Casti arealu
( pro obchodni centrum )

Investice v roce 2006

B nove parkoviste, vstupni brany a pokladny v severni Casti arealu
— umozneni vstupu od hypermarketu Tesco
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Veletrzni pramysl v CR

- trendy ceského vystavnictvi
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Obecne trendy vystavnictvi (1) -

® kompaktnéjsi - veletrhy reprezentuji uzsi témata nez
tomu bylo v minulosti - jsou tak rikajic sité na miru té
které branzi.

®m kratsi - ty tam jsou doby, kdy napr. MSV trvalo 14 dni.
Zijeme rychleji, vice si davame pozor na efektivni vyuziti
¢asu a to ma vliv i na veletrhy. Dle aktualniho pruzkumu
CENTREX stravi pouze 12% navstévniki na B2B
veletrzich vice nez 1 den, u veletrhu B2C jsou to
dokonce pouze 4%.

B duraz na koncept - na tvorbé konceptu veletrhu
spolupracuji s veletrznimi spravami bézné zastupci
svazl i vystavovatell. Cilem je pripravit pro obor
koncept veletrhu, ktery ma pro dalsi vyvoj oboru smysil.
Diraz také na doprovodny program ¢i pritomnost BVV r\

osobnosti z oblasti politiky na veletrhu. .
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Obecne trendy vystavnictvi (2)

m preferovana kvalita pred kvantitou - to plati predevsim
na strané navstévniku. U odbornych B2B veletrh
nerozhoduje jejich mnozstvi, ale kvalita
(mezinarodnost, odbornost €i rozhodovaci pravomoci).

® Navic s rostouci globalizaci roste vyznam internacionality
veletrhu. V posledni dobé Veletrhy Brno zaznamenavaji
zajem o veletrhy mezi podnikateli ze zahranici - jejich
pocet na strané vystavovatelll i navstévnikl utésSené roste.

m Stale vetsi roli hraji sluzby, resp. jejich rozsah, kvalita a
pohodli pri jejich ziskavani. Zakaznik ma zajem ziskat vse
tresnicku na dortu - néjaky bonus, ktery ospravedini jeho
ucast na veletrhu.

Vystavba expozic na kli€, zajisténi dopravy, vec¢erni program,
ubytovani apod.
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Obecne trendy vystavnictvi (3)

® Tlak na efektivitu veletrzni ucasti. BVV napr,
nabizi firmam pomocnou ruku, a to jak ve fazi
priprav - seminar "Jak lépe uspeéet na veletrhu”,
tak ve fazi vyvhodnoceni veletrzni ucasti - soutez
AURA - Efektivni veletrzni ucast

® Veletrzni spravy doprovazeji firmy na zahranicni
trhy ( aliance, dceriné spolecnosti...)

® V dobe IT informace rychle zastaravaji, firmy
prezentuji novinky prubézné — neceka se na
veletrh

®m V dobe recese setrii firmy naklady ( objednavka
mensich ploch ), voli se jiné formy marketingoveé
komunikace (showrooms, events, off roads...)
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TRENDY: ©

) BB
Preferované obory BHE

Veletrhy, kterym se dari, potvrzuji uzkou provazanost
na ceskou ekonomiku, potazmo obory s pozitivhim
vyvojem a rustovou tendenci:

automobilovy prumysl véetné subdodavek

stavebnictvi v€etné subdodavek

strojirenstvi vcetneé automatizace

logistika

energetika véetné netradi¢nich zdroju energie

ekologie, vodni a odpadové hospodarstvi

sport

cestovni ruch

zemedeélstvi BVY
obranny pramysl r\
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Obory, kterée se potykaji s potizemi

® veletrhy spotrebniho zbozi ( konkurence
hypermarketi )

B maodni veletrhy ( asijska konkurence, médni znaéky
voli jiné marketingové postupy )

® IT branze ( pfesun do zabavni elektroniky = spotfebni
zbozi )

B medicina ( souéasny totalni rozklad systému, vysoka
mira korup¢éniho prostredi )

B potravinarstvi ( postupna koncentrace trhu — ziistanou

pouze 2-3 velci vyrobci v kazdém oboru, zahrani¢ni konkurence,
preference levnych potravin na ukor zdravé vyzivy )
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Problemy ceskeho vystavnictvi

Uéast firem na veletrzich

y - a.b a4l

prednost jinym formam marketingové komunikace

® malé a stredni firmy se postupné uci vyuzivat veletrh jako
marketingovy nastroj. Jejich podil na mnoha veletrzich se pohybuje
v rozmezi 80-90%

m potencialnim zdrojem vystavovatell jsou firmy, které na veletrhy
vubec nechodi. (vyuzivaji tzv. events, in-house veletrhli apod.)

® dochazi ke zménam v orientaci firem z produktové na zakaznickou.
(Zakaznicky orientovana firma disponuje mnoha benefity, vztahy a
moznostmi, kterymi muiize zakaznika ke své produkci pripoutat)

= telemarketing trapi stagnace zakaznickych databazi, snizovani poctu
hovoru a tlaky na snizovani nakladu. Nové telemarketingové sluzby se
zameruji na vymahani pohledavek, technickou podporu a automatizaci

Konkurence zahranicnich trhii

®m firmy vnimaji zahranicni trhy jako perspektivni, proto jim davaji
prednost pred ucasti na domacich veletrzich. Tyto ucasti jsou navic
sponzorovany statnimi institucemi z hlediska vyvozu

m trhy smérem na vychod od Némecka jsou idealni proto, ze firmy se BVV
posouvaji blize svym budoucim zakaznikiim bez vétsiho rizika a navic ( \
za prijatelné ceny ( cena za plochu mensi nez 100 EUR),, n
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Veletrzni prumysl ve svéteé
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Celosvétovy veletrzni a vystavni trh L

W vystavni kapacita v pavilonech (million m2 brutto)

AFRICA: 0,5

\¢

SOUTH AMERICA: 0,7 ’ AUSTRALIA: 0,1
v

Na svété je k dispozici celkem 12 milionu BW{\_
1

m2 vystavni plochy na 252 nejveéetsich

vystavistich. Veletrhy
Zdroj: AUMA Brno




Veletrhy v Evropeé

Objem trhu rocné dle odhadu UFI

( The Global Association of the Exhibition Industry )
= 1,5 miliond vystavovatell (z toho CR 35 — 40 tis.)

= 160 milionu navstévnika (z toho CR > 3 mil.)

m cca 300 velkych meést

® cca 3600 veletrhi a vystav ro¢né

Vystavni trh s auditovanymi statistikami tvori

jednu tretinu trhu

® 512.000 vystavovatell
B 49,5 milionu navstévnikui
® 21,5 milionu m2

m 1.415 veletrhu a vystav, z toho
- 45% je uréeno pro odborniky
= 30% pro Sirokou verejnost
- 25% pro B2B a B2C

- V CR se audituje cca 50% veletrznich akci
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Celosvetovy veletrzni a vystavni trh
v dle vystavni kapacity v pavilonech

Germany 2.652.500 m2
France 870.000 m2

Italy 1.135.000 m2
STE] 718.000 m2
166.400 m2, z toho BVV 113.544 m2

Czech Republic
USA 1.286.000 m2

China 1.000.000 m2
500.000

200.000 m2 BVV f\
R
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Celosvetovy veletrzni a vystavni trh
v’ dle vystavni kapacity v pavilonech

Exhibition Centers cpiln_auma

Worldwide 2006
Hall Capacities®* (gross in m?2)

Location

Hanowver Las5 265

Milan (Rho Pero) 345 000D

Frankfurt/Main 321 754

Cologne 284 000

Diisseldorf 252 2154

Valencia 230 837

Paris expo 227 380

Chicago 204 461

Birmingham 200 000D

Orlando (Orange County) 190 B75

Paris—Nord 190 669

Las Vegas (L.V. Convention Center) 184 456

Bologna 180 000

Mumnich 180 000D

Berlin 160 000D

Nuremberg 152 000 NémeCko -e Ve
Madrid 150 000D

Guangzh?u (GICE}C} 149 200 - J -
Bangkok (IMPACT, 140 000

Bang 149953 veletrzni branzi
Atlanta (GW(CC) 130 112 - (c
Verona 122 000

123 990 ,»Cislo 1
Houston (Reliant Park) 119 258

Brussels 116 137

Barcelona (Montjuic) 115 000

Milan {thi ) 115 000

Barcelona (Gran Via M2 114 000 , v v
Bruno 113 544 =) Brno —29. misto na svete
Poznan 113 100

Essen 110 000

Moscow (VVZ) 108 500

Bilbao 108 000

Shenzhen (SZCEC) 105 000

Lyon 104 000

Shanghai (SNIEC) 103 500

Geneva 102 470

New Orleans 102 230

London (Earls Court/Olympia) 101 300

Leipzig 101 200

Parma 100 000

Singapore (Expo) 100 00O

Utrecht 100 000

Status: 1.1.2006

* with more than 100 000 m?2 hallspace
The figures refer — if not otherwise noted — on the main
exhibition center in the individual city, mnot on the total capacity.
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Srovnani ceny za pronajem plochy
v/ primeérna cena za m2

| Italien | €120 |

Brasilien € 157
Frankreich €183
Russland € 215
GrofRbritannien € 264
Vereinigte Ar.Emirate € 283
China € 289
USA € 289
Hongkong € 293
Japan € 326

Zdroj: AUMA

Zdroj: BVV
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Veletrzni prumysl & ekonomika - =

B Globalizace ma za nasledek

- zintenzivnéni mezinarodni soutéze ve veletrznim prumyslu

- masivni koncentraci veletrh(, provazenou vznikem integrované

podniky s vyznamnymi obraty. Vznika ,, svétova liga veletrzniho
hospodarstvi*

® Veletrzni spravy hledaji moznosti kooperace na tretich
trzich

- cilem je Uuspora nakladu, spoleény management
B Internacionalizace probiha ve dvou smeérech

- Na evropskych veletrzich se zvysuje podil zahrani¢nich
vystavovatelll a navstévniku
- na tyto trhy se tlaci vyrobci a obchodnici z Asie
- konkurenceschopni vyrobci ze zemi stredni Evropy hledaji
odbyt na trzich zapadni Evropy
- Spiékové evropské veletrhy jsou vyvazeny do zahranici

- veletrzni primysl se presouva bliz k odbytovym trhim s
potenc):iélem ristu ( Cina, Rusko, Spojené arabské emiraty,
Indie..

® Velci hraci na trhu ( poradatelé Spickovych veletrhll ) se sw g~
vyrazneéji profiluji vuci regionalnim veletrznim spravam ’ !
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Vystavni trhy stredni Evropy
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Veletrzni trh stredni Evropy a Nemecka

H
v roce 2004 m

Polsko

Némecko

Pronajata plocha: 8,121.034
Vystavujici firmy:  218.648
Navstévnici: 16,694.163

Pronajata plocha: 444.981

Vystavujici firmy:  24.202
Navstévnici: 737.366

Pronajata plocha: 927.018 =l ____\__
Vystavujici firmy: : o : Pronajata plocha: 205.766
Navstévnici: : Vystavuijici firmy: 6.938

Navstévnici: 617.076

Pronajata plocha : 433.776 Pronajata plocha: 212 461

Vystavujici firmy:  12.844 Vystavuijici firmy: 7.235

Navstévnici: 708.158 . Navstévnici: 526.691
Mad’arsko

BVV
=

Veletrh
Zdroje: AUMA, FKM, AmasiaExpo, AMA, Polska Korporacja Targowa, Centrex, AHEFO Brno y




Vyvoj trhu ve stredni Evropeé a

Nemecku

(vystavni plocha v m2)

1,800 000 10 000 000
1 600 000 - / + 9000000
-+ 8000000
1400 000
- 7000 000
1200 000 -
- 6000000
1000 000 Ceska republika
- 5000 000
800 000 - =
— 4000000
600 000
. - = = —E— —]
400 000 - - =
I - 2000000
200 000 [ = — 45"_7 a
Slovensko
1999 2000 2001 2002 2003 2004

*Pro vyvojovou fadu Némecka je platna prava osa hodnot

** udaje 2001-2004 pouze audit FKM




Podil organizatoru na trhu stredni
Evropy v roce 2005

Agrokomplex
Kielce Nitra Incheba
Reed Messe 8,5% 6,5%  Dratislava

Wien 5,2%

6,2% Incheba Praha
5,7%
Ceské

Hungexpo Budéjovice

Budapest’ 4,6%
12,5%
Veletrhy Brno
26,9%
MTP Poznan
24%

Organizatori s pronajatymi vice nez 50.000 m?; rok 2005
Zdroj: CENTREX, FKM
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Vystavni trhy stredni Evropy —_—
v specifika B
B Nejsou podstatneé rozdily oproti ,,zapadnim*
standardum

® Zeme stredni Evropy zarucuji vyssi podil
navstévniku jak ze zemi stredni Evropy, tak ze
zemi byvalého Sovéetského svazu (neni jazykova
bariéra, historické vztahy)

B Pusobnost mezinarodnich veletrhi nepresahuje
vyznamné narodni nebo stredoevropské hranice
(nenaleznete zde zadny veletrh, ktery je €. 1
v celoevropském nebo svetovem kontextu)

® Uroven infrastruktury vystavist' je na riizné drovni
(napr. arealy Brno a Viden se radi mezi TOP....)
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Veletrzni prumysl v Némecku
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Veletrzni mesta v Nemecku

24 veletrznich sprav = 2,652.531 m2 Trade Fairs in Germany 2006  yfh suma

Exhibition Capacities*
(gross in m2)

Stand: 1.1.2006

Location Halls Outdoor
Hanover L95 265 58 070
Frankfurt/M. 321 754 83 163
Cologne 284 000 75 000
Diisseldorf 252 214 32 500
Munich (New Exh. Center) 180 000 253 000
Berlin 160 000 100 000
Nuremberg 152 000

Essen 110 000 20 000
Leipzig 101 200 69 998
Friedrichshafen 69 700 11 800
Hamburg T0 000 8 500
Dortmund 60 000

Augsburg 57 000 18 000
Stuttgart 54 500 10 000
Karlsruhe (New Exh. Center) 52 000 10 000
Pirmasens 45 000 30 000
Sinsheim 40 160 10 000
Bremen 39 050 100 000
Munich (M, 0, C,) 30 000

Saarbriicken 24 519 27 400
Offenburg 23 741 37 877
Karlsruhe (Congress Center) 22 000 10 000
Offenbach 18 000

Freiburg 13 500 134 900

* Locations with at least one international or national event
according to AUMA_Messe-Guide Germany




V cem je sila nemeckého vystavnictvi

B Rocné je poradano okolo 310 veletrht, z toho
polovina je mezinarodnich (163 v roce 2006 )

B Konaji se se zde dve tretiny vsech svetovych
Spickovych projekti

m Sidli zde 10 nejsilnéjSich poradatell veletrh
sveta

m Silné oborové svazy spoluporadaji Fradu veletrhi.
Spolecneé s leadery branze urcuji, kde se veletrh
uskutecni, podileji se na atraktivnosti koncepce a
také na vynosech

BV f\
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V cem je sila nemeckého vystavnictvi

Némeckeé veletrhy se stavaiji:

® Mistem setkani globalizovanych obchodii

- posiluje se mezinarodnost (nékteré veletrhy dosahuji 60 — 90%
podilu zahrani¢nich vystavovatelu)

B Informacni a obchodni zakladnou asijskych
dovozcli
= od konce 90 let doslo k narustu asijskych vystavovatelul i
navstévnikl o cca 60%

® Vynikajicim exportnim slagrem

- cilem poradatelu je ziskat nové trhy =podpora popularity znacky
némeckych veletrhii ve svété, zvysSovani pocétu zahrani¢nich
vystavovatelll na némeckych vystavistich

= v roce 2006 se v zahranici uskutecnilo celkem 197 némeckych o
veletrhi ve 31 zemich r\l

- v roce 2007 je v planu pres 203 projektu. Dilezité zemé jsou Cina, Veletrh
Rusko, Indie a Spojené arabské emiraty. Brno g




Ucéast na veletrzich v zahranici

The 203 trade fairs abroad L% AUMA

by German organizers 2007
AUMA members

Most important regions

South-East-Central Asia

Central and Eastern Europe
Middle East

Latin America

Most important countries

China (Shanghai 30)
Russia (Moscow 29)
United Arab Emirates (Dubai 17)
USA (Las Vegas 4)
Status: /2006
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Data & fakta 1999 - 2006

Statistika nemeckého veletrzniho trhu

1998 8 557 585 216 812 18 812 131
1999 8 421 071 220 043 18 821 521
2000 9136 185 234 993 18 991 231
2001 8 910 985 226 921 19 143 711
2002 8 285 048 222 240 16 407 771
2003 7 577 464 210 839 16 673 577
2004 8 121 034 218 648 16 694 163
2005 7 730 525 208 363 16 368 674
2006 - odhad 7 808 000 218 670 16 777 890

Zdroj: AUMA

BVV

Veletrhy
Brno




Data & fakta 2001 - 2005 E

]
v pocéet poradanych veletrhu* =1

Sveétove veletrhy Regionalni veletrhy
Trade Fairs in Germany %_num Regional Trade Fairs %_num
International and National Events and Exhibitinns
AUMA (ategory Regional
n 18 18 ’! 18
41
’ w’ 31 36‘ 38'
2001 2002 2003 2004 2005 2001 2002 2003 2004 2005
133 145 142 154 141 186 179 147 158 152
Number of Events Number of Events
FKM audited not FKM audited FKM audited not FKM audited
* . , . , . BVV _
FKM auditované + neauditované udaje ;
Zdroj: AUMA Veletrhy

Brno




Data & fakta 2001 — 2005

v pronajata plocha v m2

Svetoveé veletrhy Regionalni veletrhy
Trade Fairs in Germany %_num. Regional Trade Fairs L%_num:
International and National Events and Exhibitions

AUMA Category Regional

\——__

2001 2002 2003 2004 2005 2001 2002 2003 2004 2005
7,104,295 6,639,204 6,118,937 6,617,716 6,237,854 1,806,690 1,645,844 1,458,527 1,503,969 1,492,671
Rented Space in m? Rented Space in m?

Pozn. Vypadek v plose v roce 2003 ovlivnila neprizniva konjunktura némeckého hospodarstvi ( HDP pouze 0,9% )

Zdroj: AUMA
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Data & fakta 2001 - 2005

v’ pocet vystavovatell

Sveétoveé veletrhy

Trade Fairs in Germany
International and National Events

L%_ﬁ.l.l MA

Regional Trade Fairs
and Exhibitions

Regionalni veletrhy

L%_M.I MA

AUMA Category Regional

\/\

\A

2001 2002 2003 2004 2005 200 2002 2003 2004 2005
167,980 165,859 160,238 166,991 158,060 58,941 56,381 50,601 51,657 50,303
Number of Exhibitors Number of Exhibitors
Zdroj: AUMA
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Data & fakta 2001 - 2005

Sveétoveé veletrhy

Trade Fairs in Germany
International and National Events

L%_AI.IMA

2001 2002 2003 2004 2005

10,6 9,218,276
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Zdroj: AUMA

v’ pocet navstévniku —
Regionalni veletrhy

Regional Trade Fairs

and Exhibitions
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Vyvoj ukazatelu

Sveétoveé veletrhy
2004 - 2005

Trade Fairs in Germany 2005 (g aums
Development of the 141 international/

national events in comparison to the

respective previous events

Exhibitors +2.6%
Domestic Exhibitors +0.5%
Foreign Exhibitors +4.5%
Rented Space in m? +0,6%
Visitors 2.2%

Zdroj: AUMA

Regionalni veletrhy
2004 - 2005

Regional Trade Fairs - auma

and Exhibitions 2005
AUMA Category Regional

Development of the 152 regional events in
comparison to the respective previous events

BELELEN  Exhibitors +0.4%

Rented Space in m? +0.5%

VV f\
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Data & fakta 2006 =

HE
v’ pouze auditované statistiky BB

® Predpokladané udaje nadregionalnich veletrhu:
e Narust plochy 0 1,0% (na 6,5 mil. m2)
e Narust poctu vystavovatelu o 1,5% (celkem 171 000)
® Vzrust poctu navstévnika o 2,5% (celkem 2,5 milionu)

® Roste mezinarodnost projektu, ze zahranici byla:
® Vice nez 1/2 vystavovatelu
e Zhruba 1/3 odbornych navstévniku

B Ve srovnani s rokem 2005 doslo v roce 2006 k nartstu
obratu vétsiny veletrznich spole¢nosti.

® Obrat veletrznich spole¢nosti se za rok 2005 pohyboval mirné pod
hranici 2,4 mid. €

® Duvodem menSiho obratu oproti 2004 ( 2,45 mld. € ) je rozdilna
skladba veletrhu. V roce 2005 chybély nékteré velké projekty
s dvouletou Ci viceletou periodicitou (napr. DRUPA, Glasstec,
Euroblech,..)

BVV r\
i

Veletrhy
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Zdroj AUMA




v . . 1)
Nemecke vystavnictvi 2006 -

m Stabilizace na trhu veletrhi a vystav

- Vroce 2006 zaznamenala némecka ekonomika nejlepsi vysledek
za poslednich 6 let. HDP ve srovnani s rokem 2005 stoupl 0 2,5%

- Pro rok 2007 pocita némecka vlada s riastem HDP ve vysSi 1,7%

- Internacionalizace a oziveni konjunktury primyslu v dalSich dvou
letech povede k pozitivhimu vyvoji veletrzniho prumyslu.

- Dle pruzkumt TNS Emmid hodla 1/3 némeckych podnikl zvysit
své naklady na veletrzni ucast v pruméru na 270.000 EUR.

B Zajem o odborné, zcela jasné koncipované veletrhy
B Veletrhy zaujimaji opét prvni pricku v marketingovém mixu.
Poradi marketingovych nastroju:
1. veletrhy
2. osobni prodej
3. direktmarketing

B r\
Zdroj: Studie Veletrzniho institutu v Laubenheimu, 2005. Vyhodnoceno celkem 25 000 odpoveédi L \

(dotazovani byli marketingovi pracovnici firem a profesofri — ekonomové - z némeckych vysokych N
skol)
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Budoucnost:
rust investic do veletrzni ucasti

AUMA_MesseTrend 2007 rpiin_auma

Investments in participations

Compared to 2005/2006, ...% of German exhibiting
companies* are planning worldwide in the period

200772008
higher

expenditure [N -

consistant level

E Moy
of expenditure I 0

lower

H q 7O
expenditure [N '

Trade fair budget 2005 + 2006: 268,200 € o

* representative survey conducted by TNS Emnid commissioned by AUMA,
among 500 companies, which exhibit at trade visitor-oriented fairs;
October 2006

Zdroj: AUMA
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Budoucnost: rust vyznamu veletrhu v
komunikacnim mixu

AUMA_MesseTrend 2007 gt AuMA

Trade fairs in the communication mix

In b-to-b communication ...% of the German
exhibiting companies regard as very important or
important:

Trade fairs and exhibitions 79

Personal sales /| sales force 78%
Direct mailing 5.9
Advertising in trade journals 83

Events [ 2%,

Public relations

Internet sales

Congress presentation =39

* representative survey conducted by TNS Emnid commissioned by AUMA,
among 500 companies, which exhibit at trade visitor-oriented fairs;
October 2006

Zdroj: AUMA
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TRENDY: -
Preferované obory —

OBORY, KTERE PREZENTUJi NOVINKY A ODPOVIDAJI ROZVOJI
TECHNIKY

®m strojirenstvi v€etné automatizace na robotizace s vymezenymi
okruhy novych technologii

automobilovy prumysl, doprava, logistika
medicina

stavebnictvi, subdodavatelé prislusného odvétvi, vyuzivani
syntetickych surovin a materialu, optické systemy

IT (pouze velké renomované veletrhy, napr. Cebit)

zabavni elektronika

potravinarstvi

sport a wellnes, cestovni ruch

umeni

celozivotni vzdélavani

DYNAMICKA odvétvi se pfiklani k monotématickym projekttim,
které jsou navic spojeny s kongresy:

= Nanotechnologie, biopotraviny, pfirodni Ié¢iva a kosmetika,®"’ f\

vyuziti volného €asu, obnovitelné zdroje energie, ekologie a

tvorba krajiny ‘;’eletrhy
mo




Obory, které se potykaji s potizemi = = —

® Veletrhy zamerené na spotrebni zbozi
zaznamenavayji urcity pokles navstevnosti

Dlvody:
- Na strané vystavovatelu konkurzy malych firem, které

neprekonaly potize aktualni hospodarské situace v
Némecku

= Urcita ,,zdrzenlivost zakazniku“, souvisejici s mensi
kupni silou koncového spotrebitele

- Silna konkurence hypermarketu, které prebiraji v
tomto segmentu prezentacni funkci veletrhi

BVV r\
i
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OBECNE TRENDY VELETRZNIHO @

PRUMYSLU: S

® Firmy vyuzivaji i jiné formy marketingove
komunikace

* Propojeni veletrhi s kongresy (zatraktivnéni pro vystavovatele i
odborniky, snazsi osloveni relevantni cilové skupiny)

« Pevné postaveni events v rozpoctech podniku

*  Vzrast poctu firemnich akci mimo areal vystavisté v dobé konani
veletrhu

B Redukce ucasti nfirem na veletrznich akcich
-V budoucnu existence kontinentalnich sSpi¢kovych veletrhi
(Evpropa, Asie, Amerika)

- Vystavovatelé si budou vybirat pouze jeden z moznych
veletrhli v oboru

B Snaha o zavedeni standardu ISO pro veletrzni prt‘]myﬂé‘,!f\
u

- Snaha UFI o zpruhlednéni a sjednoceni veletrznich statistik Veletrhy
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TREND: Pfidana hodnota veletrhi

v'novinky v nabidce veletrznich sprav BHE

Programy podpory ucasti
- podpora mladych inovativnich podnikii na mezinarodnich veletrzich

- podpora startu mladych veletrznich tvarci
- podpora firem, které se veletrhu u€astni poprvé

Nabidka ,,komplexnich reseni marketingu a odbytu“

v wEw

- paleta sluzeb saha od zajisténi ubytovani az po komplexni realizaci
ucasti

Nové balicky
- Messe Card, baliéek pro VIP hosty apod.

Business-Matching mezi vystavovateli a navstévniky

- nabizi efektivni planovani navstév — v dusledku kratsi doby pobytu na
vystavistich

Online-Community ( www komunikace organizatora )

- vystavovatelé predstavuji vyrobky na webu celoro¢né BVV r\

- Internet (kontakt vystavovatelll s nakupujicimi, zlepSeni sluzeb '

veletrznich sprav :
Veletrhy
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TREND: Strategie internacionalizace
a kooperace veletrznich sprav .

m Kooperace veletrznich sprav na narodni i mezinarodni urovni

- Napr. Deutsche Messe a Messe Stuttgart, Deutsche Messe a Fiera
Milano, Messe Frankfurt a Rim

® Internacionalizace = expanze némeckych veletrhu do zahranici

m Cil strategie
- Etablovani némeckych poradatelli v zahranici ( budovani novych

vystavist, napr. SNIEC v Sanghaji — jde o kooperaci Deutsche Messe
Hannover, Messe Dusseldorf a Messe Miinchen )

- Export uspésnych veletrznich témat

- Transfer know-how evropského standardu veletrhi

- Efektivni podpora vystavovatelll a navstévniki pfi mezinarodnich
aktivitach

= Pomoc malym a stfednim firmam pfi vstupu na nové perspektivni trhy,
nabidka vhodné komunikaéni platformy

- Akvizice novych vystavovatelu a navstévniku na veletrhy v Némecku

- Hospodarskeé regiony v Asii ( Cina, Japonsko, Indie, Thajsko, Korea,
Vietnam )

- Zemé stredni a vychodni Evropy (Rusko, Spojené arabské emiraty)

® Prioritni teritoria expanze BVV f\
.

Veletrhy
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Problémy némeckého veletrzniho = ©

prumyslu =T

m ,, Kanibalizace" = odlakani stavajicich projektti do novych
vystavnich prostor
- Duvody: Zvysujici se konkurence mezi veletrznimi spravami
- Tento trend se patrny i v Italii ( Fiera Milano usiluje o prestéhovani projektu
konkurenc¢nich veletrznich sprav na jeji nové vystavisté — btto plocha 530.000
m2, ntto 260.000 m2)
m Kopirovani témat veletrhti pro stejné cilové skupiny, mnohdy v
bezprostredni geografické blizkosti
= Problémy: tfisténi zajmu vystavovatell, navstévnik neziska soustredéné
informace na jednom misté
- Dusledky: ruseni projektil pro nezajem vystavovatel(l, napi. Reallocation
Lipsko, FabForm Norimberk, Veletrh détské knihy v Koliné, Veletrh venkovni
reklamy ve Frankfurtu
® Budovani novych vystavnich ploch, prestoze je v zemi prilis
mnoho nevyuzitych kapacit = expanze neni vyvazena stoupajici
poptavkou. V roce 2006 se vystavni plochy rozsirily o 1% na 2,7
mil. m2. Celkem je 30% nadbte¢né vystavni kapacity.

- Duvody: viastnici veletrhli ( mésta, spolkové zemé ) sazeji spise na
rentabilitu, nez zisk
- Dusledky: nadbyte¢na nabidka tlac¢i doltl ceny za plochu ( dumpingové ceny )

- Problémy: mala vytizenost vystavist’, ztraty plati danovy poplatnik BV r '
- Vychodisko: privatizace veletrhu, ktera by zamezila mrhani statnich "
prostredku Veletrhy
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Profil Messe Hannover

f Deutsche Messe AG
Hannower

B Rocni obrat okolo 220 mil. EURO, 790 zaméstnancu,
60 zahrani€¢nich zastoupeni

Areal

® 496.000 m? kryté plochy, 58.000 m? volné plochy, 27 vystavnich

hal a pavilonl

Veletrhy

B Celkem 68 veletrhii, z toho 30 poradanych v zahranici

B Svétové veletrhy: DOMOTEX, BIOTECHNIKA, contractword, didacta, CeBIT,
HANNOVER MESSE, EMO Hannover, IAA, Nutzfarhzeuge, CeMAT, EuroBLECH,
IKK Hannover, AGRITECHNIKA, EuroTier, LIGNA+, INTERSCHUTZ - Der Rote
Hahn, INTERPOLICE

Statistika 2005*

Pocet vystavnich akci

Cista vystavni plocha

Pocet vystavovateli

Pocet navstévniku

13

1.285.464 m2

25.232

-z toho 46% ze zahranici

1.871.333

-z toho 22% ze zahranici

*Zdroj: EURO FAIRS STATISTICS 2005 - Pouze auditované veletrhy

BVV r\
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Profil Messe Frankfurt

Messe
Frankfurt

" Rocni obrat za rok 2006 prekrocil castku 400mil.
EURO, z toho tretina pripada na zahranici

Areal

m 324.000 m? kryté plochy, 83.000 m? volné plochy, 10

pavilonu
Veletrhy

H Vice nez 100 veletrhti, z toho bylo v roce 2006 49 akci
poradanych v Nemecku a 68 akci poradanych v zahranici

mSvetove veletrhy:Ambiente, Automechanika, Heimtextil,
Light+Building, Musikmesse, Paperworld, Tendence

Lifestyle

Statistika 2005*

Pocet vystavnich akci

Cista vystavni plocha

Pocet vystavovatell

Pocet navstévnikul

13

885.929 m2

21.757

-z toho 65% ze zahranici

742.764

-z toho 33% ze zahranici

*Zdroj: EURO FAIRS STATISTICS 2005 - Pouze auditované veletrhy

BVV r\
i

Veletrhy
Brno




' El
kae[nmesse R

B Roc¢ni obrat za rok 2006 byl rekordni — 216 mil. EURO

® Do roku 2011 jsou o€ekavany ztraty ve vysi cca 40 mil. EURO (vysokeé
platby najemného za stavby novych pavilonu)

Profil Kolnmesse

BUpevnéni postaveni v zahrani€i (nové dceriné spole€nosti v Japonsku a
Thajsku), prohloubeni spoluprace s China Foreign Trade Center, jednani o
dcerinych spoleénostech ve Velké Britanii, Spanélsku a Indii

Areal

¥ V lednu 2005 uveden do provozu novy areal

W 284.000 m? kryté plochy, 75.000 m? volné plochy, 11 pavilonu
Veletrhy

M Vice nez 50 veletrhu a 2.000 kongresu.

B Svétové veletrhy: imm cologne, International Hardware Fair,
ISM, ORGATEC, photokina, spoga, Dach und Wand

Statistika 2005*
Pocet vystavnich akci | Cista vystavni plocha | Poéet vystavovatel Pocet navstévniku
16 697.869 m2 16.329 694.081 BVV r\
-z toho 71% ze zahranici -z toho 37% ze zahranici .
*Zdroj: EURO FAIRS STATISTICS 2005 - Pouze auditované veletrhy Veletrhy
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Profil Messe Diisseldorf M gm

Diisseldorf . .

B Rocni obrat za rok 2005 225 mil. EURO
M 65 zahrani¢nich zastoupeni ve 105 zemich, 13 dcefrinych spole€nosti
a ucasti, 1.432 zameéstnancu v celém svéteé

Areal
m 252.000 m? celkové vystavni plochy
BDokoncuje se novy pavilon o rozloze 12 850 m2 za 51,5 mil. EUR

Veletrhy
M Vice nez 40 veletrhi v Duisseldorfu, z toho pres 20 svétovych veletrhi
® Cca 80 veletrh( ro€né v zahranic€i

W Svétové veletrhy: GDS, GIFA, Thermprocess, MEDICA, boot Diisseldorf, drupa,
K, CARAVAN SALON Dusseldorf, REHACARE, wire, interpack, iba, A+A, Tube,
EuroShop, glasstec, ProWein, cpd woman-man, BEAUTY International, Metec

Statistika 2005*
Pocet vystavnich akci | Cista vystavni plocha | Poéet vystavovatel Pocet navstévniku
16 897.412 m2 21.505 1.187.791 var\-
-z toho 59% ze zahranici -z toho 30% ze zahranici .
*Zdroj: EURO FAIRS STATISTICS 2005 - Pouze auditované veletrhy Veletrhy
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. - g 54
Profil Messe Munchen ~ =B

B Roc¢ni obrat za rok 2006 dosahne 219 mil. EURO, z toho 16% pfripada
na zahranicni aktivity.

B dceriné spolecnosti a zastoupeni ve vice nez 80 zemich
Areal

B Novy vystavni areal — 180.000 m2 kryté plochy a 253.000 m2 volné
plochy, 17 vystavnich hal

Veletrhy
B Okolo 40 veletrh

B Svetové veletrhy: BAUMA + MINING, ELECTRONICA, PRODUCTRONICA,
AUTOMATICA, ISPO, ITMA, INTERMOT, IHM, HEIM + HANDWERK, BAU,

TRANSPORT LOGISTIC

Statistika 2005*
Pocet vystavnich akci | Cista vystavni plocha | Poéet vystavovatel Pocet navstévniku
19 752.549 m2 20.434 1.184.758 BVV r\
-z toho 38 % ze zahranici -z toho 18% ze zahranici .
*Zdroj: EURO FAIRS STATISTICS 2005 - Pouze auditované veletrhy Veletrhy
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Profil Messe Berlin

B Roc¢ni obrat za rok 2006 €inil 166 mil. EURO, ¢imz se ve srovnani

s rokem 2005 zvysil o0 25%
B zahranicni zastoupeni ve vice nez 100 zemich

Areal

® 160.000 m2 kryté plochy

Veletrhy

il Messe Berlin | [

B okolo 25 viastnich veletrht, dalSich 55 hostujicich projektu

B Svétové veletrhy: International Green Week, ITB, bautec, IFA, ILA,
InnoTrans, Fruit Logistica

Statistika 2005*

Pocet vystavnich akci

Cista vystavni plocha

Pocet vystavovatell

Pocet navstévnikul

8

196.075 m2

11.146

-z toho 65,9% ze zahranici

678.236

-z toho 9% ze zahranici

*Zdroj: EURO FAIRS STATISTICS 2005 - Pouze auditované veletrhy
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Photokina 2006
Kolin n. Rynem

BVV
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Photokina 2006
Kolin n. Rynem
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For Arch 2006
PVA Letnany, Praha
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Photokina 2006
Kolin n. Rynem
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For Arch 2006
PVA Letnany, Praha
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Photokina 2006
Kolin n. Rynem
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For Arch 2006
PVA Letnany, Praha
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Photokina 2006
Kolin n. Rynem
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For Arch 2006
PVA Letnany, Praha
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Ostatni zeme sveta

BVV r\
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Rakousko, Mad’'arsko, Polsko -

Rakousko

B Reed Exhibition Messe Wien — v roce 2001 prevzal vidensky veletrh,
dcerinou spole¢nost ma také v Salzburku

B v roce 2004 bylo otevieno ve Vidni nové vystavni centrum

¥ Investice: v budoucnu zejména do Salzburku (prestavba veletrzni
infrastruktury), organizace novych odbornych veletrhu

Mad’arsko

B ukoncena privatizace vystavisté Hungexpo, majitelem je francouzska
skupina GL Events

B spolec¢nost realizuje kolem 65% mad’arskych veletrhi a 85% veletrhu,
které se konaji v Budapesti

B Investice: do roku 2009 se odhaduji na cca 20 mil. EURO. V ¢ase vystavby
vSak bude probihat normalni veletrzni provoz

Polsko

B veletrzni hospodarstvi v poslednich letech zaznamenava vzestup

B nejvyznamnejSim vystavistém je MTP Poznan, prudce se rozviji také
vystaviste v Kielcich

B vroce 2006 vznikla nova veletrzni spolecnost Kolpolter Expo, ktera Al r\

planuje na podzim 2007 otevrit nové vystavisté Expo Silesia v Sosnovcich
(primé ohrozeni vystavisté v Katovicich) Veletrhy
Brno




Rusko -
R

B Hospodarstvi roste (odhad az 7% rocné), klesa inflace
B Poptavka na vnitrnim trhu se citelné ozivila
B Postupné dochazi k transformaci nizsi a stfedni vrstvy obyvatel

Vystavnictvi v Rusku:

*Rusky svaz veletrhii pocita s vice nez 2.000 projekty

=Aktivnich je kolem 190 poradatelu veletrhti (80 ma sidlo v Moskvé)
*Moskva — centrum ruského veletrzniho déni, 4 vystavisté

= predpoklada se vystavba dalsich vystavist’ po celé zemi

Pusobi zde asi 30 zahrani¢nich spolec¢nosti

= nejvyznamnéjSimi zahrani¢nimi poradateli veletrhii v Rusku jsou Bwr\

Messe Dusseldorf a Messe Frankfurt I

Veletrhy
Brno




Rusko — oblasti s potencialem

Leningradska oblast
Saint-Petersburg
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N 69
Cina -

Hospodaristvi Ciny roste rychlym tempem

b 4

Cinsky trh se stava prioritou velkych némeckych
veletrznich spolecnosti

Vystavnictvi v Ciné:
* Nejvyznamnéjsi je vystaviste New International Expo Centres v
Sanghai (SNIEC)
" je nejvytizenéjsim vystavistém sveta
= vystavisté se ma rozsirit do roku 2010 o dalSich 200.000 m2
vystavnich ploch

= na této investici (300 mil. EUR) se podili joint-venture, ktere tvori
veletrhy Hannover, Mnichov a Dusseldorf a mésto Sanghai

"V poslednich letech doslo k velkému rozvoji vystavist’, zacina se
hovorit o nadbyteénych kapacitach

“Veletrhy jsou zatim orientovany narodné, maji vSak velky BV r\
-

potencial rozvoje
Veletrhy
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Spojené arabské emiraty -
]

Ekonomika statu rostla v roce 2005 tempem
8,8%(mereno HDP), coz SAE radi k nejvyspélejsim
zemim sveta.

SAE jsou vyznamny exportni trh pro EU

Vystavnictvi v SAE:

¥ zemé s nejvys$Sim poctem veletrhil v Zalivu, roéné se zde porada
vice nez 360 veletrhi

® vyznamna vystavisté : Dubaj, Sarjah, Fujairah

" nejvyznamnéjsi veletrhy: Big 5, Gitex, Arab Health, Index

" silné se zde prosazuji némecti poradatelé, zejména Frankfurt,
Essen a Hanover (v roce 2005 zde usporadali 15 veletrhu)

® navstévnici pochazi zejména ze severni, vychodni a stiedni Afriky,
stredoasijskych republik a dalsich zemi arabského subkontinentu , I

Veletrhy
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B - B
Zahranicni a narodni
veletrzni svazy

UFI

a) mezinérodni§ audit FKM, CENTREX
INTEREXPO, CEFA....

b) narodni AUMA

BVV
B

Veletrhy
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.
Profil FKM -
R

® FKM - Gesellschaft zur Freiwilligen Kontrolle von Messe-
und Ausstellungszahlen provadi audit statistickych udaju

pro své cleny

® V soucasnosti je ¢lenem FKM 72 organizatoru veletrhu a
vystav

m Cile spolecnosti

= Zajistit transparentnost veletrznich statistik prihlasenych
veletrht dle jednotnych pravidel v ¢lenéni plocha,
vystavovatelé, navstévnici a udaje o navstevnickeé strukture

- Vydavat publikace FKM s auditovanymi veletrhy
- Predavat auditovana data do databaze AUMA

BVV r\
i

Veletrhy
Brno




Profil CENTREX (@ENTR]EX

m Svaz, CENTREX®“ - International Exhibition Statistics Union
byl zalozen v roce 1997

® Jde o profesni organizaci s dopadem na centralni a
vychodni Evropu. Zakladajicimi ¢leny byly 4 veletrzni
spravy: HUNGEXPO Budapest’, INCHEBA Bratislava,
Veletrhy Brno a MTP Miedzynarodowe Targi Poznanskie
Poznan. V soucasné dobé ma CENTREX 16 ¢lenu

®m HIlavni cile svazu

- Zajisténi transparentnosti statistickych dat dle jednotnych
pravidel vystavni statistiky mezi €leny svazu a jeji rozsireni
mezi dalSi organizatory veletrhu

- Podpora veletrhii jako prostredku marketingové komunikace
obecné

- Spoluprace se zahranicnimi profesnimi sdruzenimi ( ¢len UFI,
kooperujici partner AUMA )

BV f\
i

Veletrhy
Brno




Profil UFI
uTti “

Member

m UFI - The Global Association of the Exhibition
Industry sdruzuje 334 veletrznich spolecnosti z celého
svéta, zalozeno v roce 1925

m ,Pecet’ UFI” je pro vystavovatele, kteri f
L . o 2 UTI

hodlaji participovat na cizich trzich, zarukou Approved
kvality certifikovanych veletrhu Event

®m Cile svazu

- dba na dodrzovani standardu z hlediska
mezinarodnich aspektu

- zajiSt'uje transfer know-how veletrht

- pecuje o odbornou vymenu informaci, organizuje BVV r\
odborné vzdélavaci seminare .
Veletrhy

- zajist'uje studie a vyzkumy trhu Brno




Profil AUMA

® Svaz némeckého veletrzniho priumyslu AUMA byl zalozen v roce
1907

® Sdruzuje Spickové svazy nemeckého hospodarstvi, odborné svazy
riznych odvétvi hospodarstvi vystavujici na veletrzich, veletrzni
organizatory a realizacni firmy zahrani€¢nich ucasti, svazy
poskytovatell sluzeb pro vystavnictvi ( vystavba stanku, design,
logistika ) a svazy zabyvajici se kongresovou ¢innosti
® HIlavni ukoly
- Zastupuje zajmy veletrzniho primyslu na narodni a mezinarodni roviné vu i
statnim organim
- Zajist'uje informovanost vystavovatelu a navstévniki
- Podporuje zahraniéni marketing némeckych vystavovatel
- Angazuje se ve veletrznim vzdélavani
- Zlepsuje transparentnost trhu

- Prebira do své databaze veletrhii od FKM - Gesellschaft fiir freiwilligen Kontrolle
von Messe- und Ausstellungenzahlen auditované statistické udaje

- Koordinuje némecké zahrani€ni aktivity

AUMA Em

I

BVV r\
i

Veletrhy
Brno




Profil SOVA CR COVA CR um

— spolecenstvo organizdtord veletrznich a vystavnich akci .

= Profesni spolecenstvo vzniklo v prosinci 2001 sloucenim
nekolika profesnich sdruzeni (SOVA + CVVS + sekce veletrhu a
vystav HK CR)

= Cleny jsou organizatori veletrznich akci a firmy zajistujici
specifické sluzby pro veletrhy ( vystavba stanku ) — celkem 33
radnych ¢élenu a 4 ¢estni ¢lenové

m Hlavni cile

integrace a formovani veletrzniho primyslu CR ve vztahu k
mezinarodnimu trhu

podpora profesionality vSech subjekti ¢eského vystavniho trhu
implementace mezinarodnich standardii

ochrana hospodarskych zajmu a prestize poradatelu veletrhu a
vystav v CR

podpora kvality, transparentnosti, koordinace a kooperace v ¢eském

veletrznim pramysiu BVV f‘\
o

Veletrhy
Brno




Dekuji za pozornost

BVV r\
"

Veletrhy
Brno




