CENA A CENOVA POLITIKA V EU
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cena a cenova politika - ovlivnujici faktory

naklady

interni faktory:

podnikove cile
marketingove cile
marketingovy, mix
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+ distribu¢ni kanal

cenova tvorba

NiZKA CENA

podnik nemuze

tvorit zisk

naklady
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e = externi faktory:
T« povaha a stru’ktura trhu
e a poptavky
politika naklady, ceny a nabidka
konkurence
ostatni faktory (SLEPT +
kulturni)
Regulace trhu
Smeénné kurzy
Inflace
ceny konkurence a  hodnota VYSOKA CENA
dalsSi externi a vnimana )
interni faktory ~ zakazniky bude poptavka?




CENA JAKO KOMUNIKATOR HODNOTY

hodnota = uzitky/naklady
anebo
hodnota = zakladni feseni + pridané sluzby/cena + naklady
vztahu
uzitky — funkéni a emocionalni
naklady — penézni, Casové, energetické, psychickeé

hodnota — produktu, sluzeb, personalu a image
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CENA AEU
e cenova regulace vyrobku a sluzeb
e Irsko, Francie, Italie, Belgie, Rakousko — min. cena cigaret
e (skryty) dumping anebo podpora domacim producentiim...
e danove zatizeni (dan z pridané hodnoty) a produkty zarazené v danych sazbach
(CR - plenky, stavebnictvi, kafe, éaj, ¢okolada...... ) a spotrebni daneé, resp.
dalSi dané (regionaini, lokalni apod )
DPH v EU:

spotiebni dané — v EU stanoveny jednotné minimalni sazby
spotrebni dan ve Francii

dané v EU

e rozdilné mistni vyrobni naklady — transferové ceny
e zmény kurzu — domaci ménaleuro/jina ména

e CENA A PARALELNi DOVOZ




