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1. seminar

uvod do problematiky
,,povinnosti* k zapocCtu
zdroje informaci
brainstorming ?
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Témata:

e

*

. Mezinarodni marketing a MKT v EU (JVT)

. Prostredi EU — analyzy

. Kultura, prvky kultury

. Kultura a chovani zakazniku

. Mezinarodni marketingovy vyzkum a MIS
. MKT strategie v mezinarodnim prostredi
. Segmentace a positioning

. Produkt

9. Cena

10. distribuce

11. Komunikace

12. Veletrhy a vystavy
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< povinnosti k zapoctu - ukoly:
Pasivni ucast (méné nez 6 pritomnosti — celych — na
seminarich):
1 sem. prace v daném tydnu

v Power Pointu
+ 1 seminarni prace ve Wordu (odevzdana kdykoliv)

+ zavérecny test (20 bodii max., 11 bodi min.) — posledni
tyden vyuky nebo dle dohody

Aktivni ucast (vice nez 6 pl“‘itomnosti na seminarich):
1 sem. prace v daném tydnu

+ test — 13. tyden (dle ucasti a aktivity a kvality
seminarni prace)




Bodové vyjadreni podminek k zapoctu
< Pasivni ucast:

prezentovand seminarni prace 0 az 7 bodu

2. seminarni prace 0 az 10 bodu
zavereCny test 11 az 20 bodt

& Aktivni ucCast

ucast na seminarich 6 az 12 bodu
aktivita na seminarich 6 az 12 bodu
prezentovana seminarni prace 0 az 7 bodu

body z testu minimalné 10




—= W

Hodnoceni seminarni prace

< DodrZeni tématu - 1 bod

< Dodrzeni zadani - 1 bod

< Prace s literaturou - 1-2 body
<+ Kreativita - 1 bod

<+ Prezentace (graficka uroven) - 1 bod

< SloZitost -1 body

» Pfinos -1 body
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téma seminarni prace:

Podminky vstupu na vybraneé 2 trhy EU
(pripadné i mimo EU, jako jeden z trhu muze
byt i CR) pro ur¢ity produkt/podnik v ramci

odvétvi
komparace podminek
(+ bariér a pobidek)
+ analyza konkurence
+ analyza zakazniku
+ navrh distribucni strategie
+ navrh komunikacni strategie
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/Zpracovani SP a prezentace

< jednotlivec

< Prezentace od 5. tydne vyuky (Ize 1 diive) —
PREZENTACE NUTNA

< Rozsah — d¢lka prezentace — 20 — 40 minut

+ Diskuse k problémiim zpracovani
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zdroje informaci o EU:

http://www.komora.cz
http://www.businessinfo.cz

» http:// www.europa.eu.int

» http://www.evropska-unie.cz
» http://exporter.thned.cz
http://www.ihned.cz
http://www.profit.cz
http:/www.mam.cz
http://www.cotbusiness.cz
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http://www.lobby.cz

http://www.czechtrade.cz

http://www.czechinvest.cz

http://www.mfa.cz

http://www.mze.cz

http://www.researchandmarkets.com

http://www.spcr.cz/cz/ri/index.htm

< http://www.econ.muni.cz/stredisko-vedeckych-
informaci/infozdroje/informacni-zdroje-v-
knihovne/




MKT v EU — co je stejné a co jine?
\

v principy
v pojmy

v metody
v techniky

o nastroje

o podminky (prostiedi)
o konkurence

o zakaznici

o marketingove praktiky
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Rozdily mezi ,,domacim* MKT
a MKT v EU

< kultura: chovani, zvyky, rutiny....
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business + zakaznici
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Data: pristup, spolehlivost
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Politiky: zajmy, orientace
Stakeholderi: business + nonbusiness
(primarni + sekundarni)
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makroekonomika:
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kontrola: moznost kontroly a koordinace/spoluprace




