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Zakladni postup pri priprave veletrhu
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1. Planovani veletrhu - koncepce

1.A zakladni charakteristika veletrhu
(v pripadeé 1. rocniku)
1.B odhad poctu vystavovatell a vystavni plochy
1.C plan navstevnosti, cilové skupiny
1.D rozpocet projektu
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B Nazev veletrhu:

nazev GO a REGIONTOUR

podtitul Mezinarodni veletrh primyslu cestovniho ruchu
Mezinarodni veletrh turistickych moznosti v regionech

(3 jazykové mutace)
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B Termin konani veletrhu (vé. dnu v tydnu)
= stanovuje se na dva roky dopredu
= vychazi z potreb branze
=> upravuje se podle konkurenénich veletrhu

m Délka veletrhu

= obvykle 2 - 5 dni podle velikosti a typu akce
=> podle cilové skupiny navstévniku ne/zahrnuje
vikendové dny
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Zakladni statistika - poc€et vystavovatelll a m2
vystavni plochy + vybér pavilonu

=> historie — z minulych ro¢€nikii

= rychlost vyvoje odvétvi — napr. modni trendy se méni
velice rychle — veletrhy médy se konaji 2x ro¢ne, ale
vyvoj technologie vyroby je pomalejsi — firmam staci
vystavovat 1 x ro€ne
situace v odvetvi

> 4
= konkurencni akce ve spadovém teritoriu

Priklad: na veletrzich GO a REGIONTOUR pocitame s
cca 1.000 vystavovateli na plose (netto) 10.000 m2
Obsazené pavilony: FaV BVV {\
o
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Zakladni statistika — plan navstevnosti
> pocet navstévnikl, prognéza na kazdy den
veletrhu
> cilové skupiny
=> uréeni dnu pro odborniky B2B a event. pro B2C
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>>> Zakladni rozdéleni <<<
= B2B - business to business
= B2C - business to customers

B B2B — business to business
= odbornik z oblasti primyslu CR
= touroperatori, statni sprava a regionalni
samosprava, meédia, atd.
B B2C - business to customers
> student VS, SS
= navstévnik se zajmem o cestovani
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aklady (zakladni rozdeleni):

—- naklady obchodniho tymu na

ziskani vystavovatelu
- technické zabezpeceni akce,
provoz arealu

PRareklama - naklady na propagaci

(print, outdoor, media)

B Vynosy

Dle pozadavku je mozno rozpocet rozdélit detailné az na ca 200 polozek! BVV r‘\
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® Tvorba databazi

® Cestovne

® Audity

® Telefony, postovneé, ochranné znamky
® Doprovodny program

® Provize

® Tlumoceni, preklady

B Neoficialni akce pro klienty
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= Uklidové a gistici prace

®m Ostraha

® Manipulacni prace

® Pradelna, cistirna

® Odpady

® Provoz WC a saten

B Instaloprace, elektroprace
® Vytahy, eskalatory, topeni
m Vystavarske prace
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® Tiskoviny akci (vystavovatele, navstevnici)
® Direct marketing

B Reklamni predmety

m Kopirovani

® Fotosluzby

B Internet

® Placené clanky, publicita

® Reklama (tisténa, outdoor, media) v CR a
zahranici

® Provoz tiskového stiediska O
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® Registracni poplatky

® Pronajem vystavni plochy
® Vstupneé, katalogy

m Ostatni
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2. Priprava a organizace
veletrhu

Pozn.: v prenasce uvadime priklad pripravy veletrhu
S jednoletou periodicitou
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v

tvorba reklamni
kampane,
komunikuje s médii,
je mluvéim projektu

v

zajist'uje vystavbu sleduje vyvoj

stanku a sluzby jednotlivych oboru,

vystavovateliim konkurenci, vytvarl
argumenty a inovuje
koncepci veletrhu

Bfgfﬁfﬁ‘g&‘g};ﬁm@fjﬁ prace s vystavovateli - nabor,
koncepci DP koml’mikuje umist’ovani do pavilonu, kontakt

s partnery DP apod.

se zastupci v zahraniéi apod.
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Co dela veletrzni tym

12-9 mésicu

\ 4

9-7 mésicu

¥

7-5 mésicu

¥

4-1 mésic

¥

14 dni pred
veletrhem

+ odesilani zavéreénych auditovanych
+ Tvorba koncepce zprav (prizkumy)
* Tvorba a aktualizace dB firem +  zaji$téni medialnich partnerstvi
(zdroje kontakttli: asociace a s odbornymi éasopisy
sdruzeni, internet, placené databaze | » tvorba e-zpravodaijti
— napf. Albertina, kontakty + direct marketing, aktualizace webu,
z odbornych ¢asopistl, zahrani¢nich aktualizace dB novinaft, B2B
veletrh(, apod.) navstévnika
+ Tvorba tiskovin — naborové * zahajeni kampané na vystavovatele
materialy ,,CHECK-IN“ (inzeraty,PR ¢lanky, specialni nabidky)
® odesilani postou + probiha kampan na nabor
vystavovatelu (inzerce motivujici firmy
Zahajeni vlastniho naboru z méné zastoupenych obort, specialni
Druhy komunikace se zakaznikem: nabidky)
= osobni setkani
= telemarketing
= hromadna komunikace (e-
zpravodaje, faxy, maily)
® umist'ovani do pavilonu — dle oborti, |  pfiprava a priubéh navstévnické
dulezitosti klienta, historie kampané (inzerce, PR ¢lanky, soutéze,
® potvrzovani ucasti vystavovatelli - rozhlas, TV)
MOVE - IN
+ koordinace DP, technického zazemi, | ® vrcholi kampan na navstévniky
rozesilani pozvanek na akce, (deniky, rozhlas, TV)
vystavovatelskych priikaz » tiskové konference — vétSinou v Praze,
+ kontrola pohledavek Brné, Bratislavé a nékterych krajskych

meéstech

I
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Doprovodny program

+ je nedilnou soucasti pripravy na veletrh a jeho
celkové koncepce

+ meél by kopirovat soucasné vyvojove trendy oboru

+ Cil: vzbudit pozornost cilovych skupin:

® Novinari — tiskové konference, prednasky

® Laicka verejnost — videoprojekce, soutéze, ankety,
tanecni, hudebni show

® Obchodni partneri, vystavovatelé, VIP hosté —
spole€enské vecirky, koktejl party

® Odborna verejnost — tematické konference, odborné
seminare
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Priklad doprovodného programu

| CzechTourism

- spolecenskeé akce
- konference
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Jak vznika odborna konference

Stanoveni zakladni koncepce (témata)

Osloveni odbornych garantu

Stanoveni rozpoctu

Zajisteni financovani (sponzoring, dotace, atd.)
Sestaveni programu (téema-recnik)

Koncepce medializace (osloveni konkrétni cilové
skupiny — navstevnik)

® Viastni produkce ,,na misté“

® Vystupy do meédii

® Vyhodnoceni
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3. Prubéh veletrhu

=z pohledu obchodnika
=z pohledu manazera doprovodného programu
= z pohledu manazera PR a reklamy
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Prubéh veletrhu

setkava se se zakazniky (vystavovateli) a
zjist'uje jejich potreby a nazory na veletrh

resi pripadné nedostatky
provadi arealem VIP hosty
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B Manazer doprovodného programu

- koordinuje doprovodny program, soutéze,
seminare

-» spolupracuje s PR manazerem = publicita DP

= lobbying VIP navstévniki doprovodného
programu

- zajist'uje fotodokumentaci DP
= Zajist'uje plnéni pro sponzory DP
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B Manazer public relations a reklamy

- setkava se s novinari, poskytuje rozhovory
meédiim

= koordinuje tym externich dopisovatell a
fotografu

- koordinuje online zpravodajstvi o veletrhu

- kazdy den tvori bulletiny se zpravami pro
vystavovatele a novinare

-» organizuje tiskové konference pro vystavovatele
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4. Vyhodnoceni veletrhu

vyhodnoceni jednani s vystavovateli

vyhodnoceni prace jednotlivych ¢lenu tymu
bilance: statistiky,ekonomickeé ukazatele

vysledky z pruzkumu vystavovatell a navstévniku
vytvoreni koncepce nového rocniku
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Dekuji za pozornost
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