Snimek 3

- Zakladni popis Masarykovy univerzity a prehled stavu reklamnich predméti

Snimek 4

- Oficidlni zadani prace

Snimek 5

- Dotaznikové setfeni mezi studenty, navratnost 37 dotaznik

- Zastoupeni obou pohlavi témér identické

- Cca 75% studentl z Ekonomicko-spravni fakulty

- Cca 75% student( 1.-3. Rocnik

- Témér 80% studentl jsou hrdi na svou univerzitu nebo si mysli Ze je studium na ni
prestizni

- Cca 75% student( vi o reklamnich pfedmétech MU

- Cca 30% studentl by mélo zdjem jen o pfedméty MU, cca 70% o predméty jak MU
tak i své fakulty (malé procento respondentl jen fakultni pfedmeéty)

o Ztohoto vyplyva, Ze je potfeba zaméfit se na spolupraci mezi univerzitou a
jednotlivymi fakultami v jednotné propagaci a spolupraci pfi prodeji
reklamnich predmétt MU a fakult

- Na zakladé této ¢asti prazkumu vyplyva, Ze 80% studentl jsou na MU hrdi nebo si
mysli Ze studium na ni je prestizni a 70% z respondentl by mélo o pfedmétu MU
zajem

Snimek 6

- Témér 70% studentd znd reklamni pfedméty MU, ale jen 16% z nich si je zakoupilo,
proto je potfeba pro zbylych 30% predméty propagovat a nejméné 35% studentd,
ktefi o koupi premysli ,,presvédcit”

- Z prlzkumu také vyplyva urcita korelace mezi cenou predmétu a jeho ,chténosti“,
proto doporucujeme zaradit do nabidky i levnéjsi predméty (viz dale)

- Zéroven doporucujeme rozsifit nabidku predmétd o vice atraktivni predméty
s modernim designem, které by vice zaméreny pfimo na studenty MU

Snimek 7-10
- Ze snimku je patrné diky SWOT analyze, jaky je aktualni stav v reklamnich
predmétech, vétsi mnozstvi slabych stranek, které jsme nastinili, znamena prostor
pro zlepseni v této oblasti smérem ke studentiim
- Jako nejvétsi slabé stranky vidime nutnost vyuZivat elektronického systému a
kalkulace prodejnich cen, které vidime jako velmi neprimérené vici studentlim, proto



jako jednu z prilezitosti vidime zménu tohoto vzorce ve prospéch alespon ¢astecné
slevy pro studenty

Oproti cendm predmét( pro studenty VSE jsou ceny vy$si napt. u tricka o 80% (o
160K¢ vyssi cena), u polokosile 0 13% (o 46K¢), propisky 66% (o 10K¢), destnik 73% (o
146K¢)

Zdroj cen predmétd VSE: http://www.vse.cz/oeconomica/prodej_rekl_predmetu.php
Oproti cenym predmétu pro studenty Lékarské fakulty Karlovy univerzity, jsou ceny
vy$si napf. u tricka o 288% (o 235K¢), polokosile 0 80% (o 175K¢), hrnek 0 14% (o
10K¢)

Zdroj cen predmétud LF KU: http://www.If3.cuni.cz/cs/fakulta/vnejsi/propagacni.html
Z tohoto mj. vyplyva, Ze fekl. predméty ostatni subjekty jsou schopni nabizet
studentlm za pfijatelnéjsi ceny, proto se doporucujeme také zamérit na ziskani know
how od téchto univerzit resp. fakult pro sniZzeni koncovych cen

Nejvétsi hrozby a prilezitosti vidime ze strany fakult (jako samostatnych subjekt(l) a
ministerstva Skolstvi, na jedné strané kvli , kanibalismu“ a konkurenci predmét
fakult vici predmétlm univerzity, na druhé strané kvili tlaku ze strany ministerstva
na neustale navySovani cen predmétl a zapficinéni horsi kvality téchto pfedmét(

Snimek 11

Vzhledem k podminkam (s cenou nelze moc sniZzovat) a vysledku prizkumu, sme se
rozhodli primarné zaméfrit na zvySeni povédomi, zvyseni dostupnosti a nové reklamni
predméty

Zvyseni dostupnosti

Z vyzkumu je patrné, ze velké procento studentli ma povédomi o existenci reklamni
pfedmétu, rozhodli jsme se studentim tyto pfedméty vice zpfistupnit.

| kdyZ na promocich v roce 2009 proddvali pouze 2 studenti, trzby byly cca. 40 000k¢
coz odpovida 1/5 prodeja v knihkupectvi. Chceme proto prodej pfedmétt v obdobi
dualezitych akci (napt. zapisy, prvni den ve Skole, imatrikulace, promoce apod.) pfinést
pfimo ke studentlim. Studenti jsou v tento okamZik vice hrdi a ochotni tyto predméty
kupovat. Taktéz bychom radi nabidli moznost prodeje predméti organizatoriim
studentskych plest a studentskym spolkiim na MU (pro né by to mohl byt i vzhledem
ke komisi, zajimavy zpUsob pfilepseni k rozpoctu). Zde bychom zaroven i formou
letdku pfedméty propagovali.

Pti zapojeni krmitka do distribuce se predméty dostanou taktéz blize ke studentim, a
jelikoz je Krmitko velmi popularni, tak budou i predméty na oc¢ich mnoha studentu.
Vzhledem k ndvstévnosti je zde i vhodna propagace (vystaveni pfedmétli nebo
letacky)

Zfizeni nové prodejny v prostorach LF, kterd se bude stéhovat do kampusu. Zde by byl
prodej fesen komisnim prodejem v prodejné pani Chvilové, ktera dosahuje nejvyssich
prodeju ve své prodejné v prostorach kampusu.


http://www.vse.cz/oeconomica/prodej_rekl_predmetu.php
http://www.lf3.cuni.cz/cs/fakulta/vnejsi/propagacni.html

- Navrhujeme taktéz prodej pres obchodni centrum na IS, s tim Ze studenti by méli
moznost si predméty vyzvednout bud'v prodejné na LF, nebo v nékteré z knihoven
MU

- Nastrankach s reklamnimi pfedméty bychom umistili seznam prodejen pfimo.
Soucasné umisténi v pdf student ani ¢asto neotevre.

- ZvysSeni povédomi

- ZlepSeni komunikace pres prodékany by mélo vést k lepsi komunikaci predmétu na
fakultnich webech a komunikaci pfedmétl na akcich fakult

- Je nutné zjednodusil link na stranky s propagacnimi predméty, soucasnd adresa je
téZce zapamatovatelnd a patti¢nd stranka lze jen s obtizemi nalézt.

- Na stranky jak univerzity, tak fakulty umistit bannery, které budou ptfimo odkazovat
na stranky s predméty, takZe student kdyzZ ptijde na dvodni stranku, pfimo uvidi
moznost nakupu reklamniho predmétu a bude na néj odkazan.

- Velky potencial se skryvd mezi studenty, co pfijizdi nebo odjizdi do zahranici pfes
program ERASMUS. Zahranicéni studenti si urcité budou chtit pofidit néjakou pamatku
na Skolu, kde studovali a ¢esti studenti zas budou chtit dat v zahranici najevo, ze
pochazi z MU.

- Povzbudit zdjem studentl o predméty organizovanim rlznych soutézi. Idedlni nechat
studenty navrhnout vlastni predméty. Studenti pak budou s predmétem mnohem vic
spojeni. Taktéz soutéz na léto, kdy s student vyfoti na prazdninach s predmétem MU
a zasle tuto fotku skole, nezajimavéjsi fotka maze byt odménéna. V pozdéjsich fazi
kampané uskutecnit dalsi prizkum (efektivita kampané a dalsi kroky) i tento prizkum
muze byt odménit nékteré studenty. Odmény by méli byt vétSinou néjaké reklamni
predméty.

- Formou Facebook fanpage bud studenty nechdvat posilat jejich fotky s predméty
nebo o nich diskutovat (navrhy na nové, nebo o jejich vyuziti). V soucasnosti stranka
»Jsem hrdym studentem MU“ — kv(li prlizkumu a k podpofeni ochoty ukazat svoji
hrdost k MU. K 24.4. 209 fanouskd.

- Zajimava prilezZitost pro studenty by mohl byt ,,den MU obleéeni”, kdy by studenti
méli prijit do Skoly s néjakym reklamnim predmétem nebo si néjaky pofridit. Studenti
budou mnohem ochotnéjsi vzit si na sebe néjaky reklamni predmét, kdyz v tom tzv.
nebudou sami. Slo by i zaroven vyhlasit zdroven s jinou univerzitou jako soutéz.

Snimek 12

- Nové predméty

- Zvyzkumu vyplynul zdjem o nékteré predméty, které v soucasné nabidce nejsou.
Jedna se o organizér, zimni Sala a Cepice a odznacky. Tyto pfedméty budou postupné
zavadény podle vhodnosti.



- Nechame studenty navrhnout nové predméty. Bude tak zajisSténo, Ze to bude
predmét, ktery studenti vazné chtéji a zaroven snim budou mit vétsi propojeni.

- Nové predméty navrhovat pres studenty grafickych a design obor( (Pdf a Fl),
predmét pak bude bliz k cilové skupiné.

- Zprehledu trzeb v roce 2009 nam vyplynulo, Ze v pribéhu roku nastéavaji dva slabé
kvartdly a to Q1 a Q3. U Q3 predpokladdme nizsi ndakupy predmétl kvili prazdninam,
a v pripadé Q1 by trzby méli vylepsit nové predméty idealni pro toto rocni obdobi
(zimni $ala a Cepice)

Snimek 13

- Zacatek kampané oproti zadani posuneme jiz na Cerven, kdy by byla Skoda nevyuzit zapisu a
pfisunu novych student(, ktefi budou chtit hrdé ukazat, Ze se dostali pravé na MU.

Snimek 14

- Ve findlnim rozpoctu uvadime pouze predpokladané skladové ceny za kus u novych
predmétd.

Snimek 15

- Kampan budeme méfit celkovym poctem prodanych predmétd a zménou oproti
predchozimu roku.

- MEérit se bude i ndvstévnost stranky s predméty

- Povédomi a Uspéch novych pfedmétl mezi studenty chceme zmérit jesté dikladnéjsim a
rozsahlejSim prizkumem ke konci Q1



