Hodnoceni seminari studentiit ESF na téma:
Marketingovy plin pro zvySeni povédomi a prodeje reklamnich predméti MU
27.2a29.4.2010

Vyhodnotili jsme prvnich pét pozic, ostatni jsme oznacili za stiedni a nejniz§i ohodnoceni.
Nejlepsi prezentace podle naseho nézoru jsou tymy:

David Siska/Jind¥ich Andéra
Jan Podloucky/Hrdlickova
David Pijak/Lukas Fiedor
Eva JaroSovi/Daniel Stastny
Jakub Kucha¥/David Jahn

NE PO

Stfedni hodnoceni:
Lenka Lukacova, Ondiej Spilka
Jan Kubis, Jan Pokorny
Bugirova, Hettychova, Nevosadova (libi se ndm slogan Moje univerzita = Vim, kdo
jsem)

Niz$i stfedni hodnoceni:

Danék, Vanco (velmi pozitivné hodnocen napad se soutézi se zapojenim studentti pii
navrhu predméti)
Cap, Menis

Co jsme ocenili, co mélo pro nés piinos, jaké byly slabiny market. plant?

(obecné jsme se nezamétovali na formalni stranku prezentace, spiSe na obsah a vyuzitelnost
pro nasi praci). U vétSiny byla v prezentacich trefna kritika stavajici nabidky RP, zapojeni
Facebooku a IS, e-shop apod.

1. misto — Siska, Andéra

Vyvazena dobra prezentace, celkové bylo naplnéno zadani projektu, vyborné analyza
vychazejici z redlnych podminek MU, zjistili si ceny na RMU, fakultach a jinych
univerzitach, obchodni zaméry prizptisobeny trzbam po kvartalech, spoluprace pii tvorbé
navrhi RP se vSemi studenty a studenty vybranych oborti, dobra propagace s originalnimi
prostiedky, které zbyte¢né nezatézuji rozpocet, dokumentuji i vysledky priizkumu, inspirace a
vyuzitelnost pro nasi praci, dobré tipy pro zptistupnéni reklamnich pfedmétt studentiim,
velmi vhodné rozpracovany ¢asovy plan.

2. misto - Hrdlickova, Podloucky

Rozséhly a velmi kvalitn¢ pfipraveny materidl vychézi z reélné situace MU, je dobie
vyuzitelny pro nasi praci. Velmi dobra pfiprava a analyza - velky vzorek respondentd, jako
jedni z mala se zabyvali cenotvorbou, dobré strategie - vyfazeni nezajimavych produkti,
nasledné posileni propagace. Ucelena propagace — prodejni akce, soutéz, party, dobry tip pies
opinion leaders. Vice se zabyvaji vyuzitim Facebooku (vytvoteni fun skupiny, aplikace — kviz
Jaky jsi student pomtize ziskat informace, soucasné propojeni se strankou prodeje RP)
Zvetejnili data z dotazniku, uvedli ptfipominky k distribuci, realny rozpocet, systém kontroly.



3. misto - Pijak, Fiedor

Originalni napady — jako jedini pouzili guerilla marketing a méli ptfipravené i konkrétni feSeni
s velkym potencialem, dalsi propagace - Gcast na festivalech, vysoka kreativita — zajimavé
nové produkty, zmapovali i nabidku jinych VS. Dalsi plus bylo srovnani se zahrani¢nimi
univerzitami. Minus: nezabyvali se rozpoctem, cenotvorbou a jen okrajové distribuci, nékteré
navrhy nerealné.

Mimo hodnoceni: Upozornit na rok zalozeni MU 1919, $patny pocet studentt (ve Wikipedii
bylo spravné, to ,,mlzili*). A nezacCinat prezentaci pro klienta slovy ,,.Dostali jsme za tkol...*
(to boli!!) ©

4. misto - Jaro$ova, Stastny

Dobra prezentace a analyza, mysli 1 na fakulty, libi se ndm slogan Masarykova Univerzita =
Moje Univerzita. Zjistény stav prodeje RP v OC, rozpracovany projekt, v propagaci snaha o
vyuziti nizkonékladovych kanalt. Dobré tipy — Skolni, prakticky vyuzitelné véci — sesity,
zvyrazilovace. Vyuziti Krmitka v distribuci (ale v redlu se to na FSS nepodatilo, za rok se
neprodalo skoro nic)

Minusy: slabsi v kreativité, nezjistili si cenotvorbu (nerealné ceny v malych poctech kusii
predméti), neni dobry navrh omezit prodej predméti, které jsou uréené jinym cilovym
skupinam — fakultam, hostim univerzity (nabidka RP je urcena vice cilovym skupinam).
Mimo hodnoceni: $patna ¢isla studentt MU

Pozn. Masarykova univerzita se jinak samoziejmé pise vzdy s malym ,,u‘.

5. misto — Kuchar, Jahn

Dobra analyza, osobné ziskana data pro analyzu, kreativnost, promyslené propagace, spravna
hledani alternativnich cest k Setfeni nakladi, osobni dotaznikové Setfeni mezi studenty, dobré
tipy k propagaci (vyuzit k informacim LCD monitory na chodbach a v u¢ebnach, komunikace
postavena na hrdosti studentii na MU (podpotfeno vyzkumem) ve srovnani se studenty

z jinych vysokych skol, externi stranky e-shop (domluvili si firmu, ktera by je vytvofila
zdarma). Minus: chybi distribuce, rozpocet neobsahuje to hlavni: naklady na RP, cenotvorba.

V Bmeé 28. 5. 2010
Mgr. Pavla Hudcova, Mgr. Michal Vicar
Odbor vnéjsich vztahii a marketingu, Rektorat MU



