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i Firmy
=« Zakon nabidky:

Firmy jsou ochotny vyrabét a prodavat
vetsi mnozstvi, kdyz je cena jejich
produkce vysoka

= rostouci krivka S
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‘L Cil firem

= Ekonomicky cil: maximalizace zisku
+ rUst podilu na trhu
Jine?
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Celkovy prijem, celkové
i naklady

= Celkoveé prijmy = suma toho, co firma
dostane za prodej sve produkce

= Celkové naklady = suma toho, co
firma musi dat za vstupy potrebné pro
vlastni vyrobu

Zisk = celkoveé prijmy — celkové
naklady
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Naklady

s Naklady firmy zahrnuji vSechny naklady

b)

obetované prilezitosti souvisejici se
zamerenim na urcitou produkci

Explicitni — primy penézni vydaj
Implicitni

Utopené naklady = jsou neseny bez
ohledu na zvolenou moznost

Naklady obétovane prilezitosti
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i PFiklad

= Nakoupim zralé ananasy za 40 Kc/ks
= Dlouho nevydrzi

= Mam je prodat za 15 Kc¢/ks - ,,pod
naklady"?

= ANO! 40 KC = utopené naklady
= Rozhoduji se 0 vs. 15 K¢
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i ?277? A

= ProC vyrobce radgji znici zbozi, které se
neprodalo, nez aby je prodal za nizsi
cenu?

—» NERACIONALNI (viz pfiklad)
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i Ekonomicky zisk X Gcetni zisk

= Ekonomicky zisk = celkové prijmy —
celkove naklady (explicitni i implicitni)

= Ucetni zisk = celkove prijmy —
explicitni naklady

Celkové prijmy > explicitni + implicitni
naklady = ekonomicky zisk
(je mensi nez ucetni zisk)
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* Ekonomicky zisk X Ucetni zisk

Pohled ekonoma: ucetniho:
Implicitni
prijem < naklady > prijem
Explicitni Explicitni
naklady naklady

Zaklady ekonomie 2011



i Naklady

= Fixni = naklady, které se s rozsahem
vyprodukované produkce nemeni

= Variabilni = naklady, které se s
rozsahem vyprodukované produkce
meni

Celkové naklady = celkove fixni +
celkové variabilni naklady
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Prdimérné a mezni naklady

Primeérné naklady = celkové naklady /
mnozstvi vyprodukované produkce
= Mezni naklady = méri prirtistek
celkovych nakladd vznikly
vyprodukovanim dodatecného 1  kusu
produkce

= kolik nas stoji vyprodukovat dalsi
jednotku vyrobku?

= Mezni naklady rostou, protoze se projevuje
zakon klesajiciho mezniho produktu
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Mezni Primeérneé
naklady |naklady

P Fixni Variabilni
upecenych | naklady | naklady
rohlikt

0 1000
100

1 1000 {100 1100
20

2 1000 120 560

20

3 1000 |140 380

Zar




Zakon klesajiciho mezniho
i produktu

= Prirlstek produktu klesa s tim, jak roste
mnozstvi zapojeneho vyrobniho faktoru

= Pr.: jak firma najima stale vice novych
delnikd, kazdy z nich vyprodukuje ¢im
dal min, protoze firma ma omezené
vyrobni zarizeni
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Zakon klesajiciho mezniho
i prOd u ktu Celkovy produkt

l Mezni produkt

v v O v v , . vs o v
= Pocet pekafll « Pocet upeCenych = Prristex poctu
rohlik{

upecenych rohlik{
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i Spotrebitel

= Zakon poptavky

? Cena benzinu zacne rust — lidé
zacnou nakupovat vic, kdyz budou
ocekavat dalsi rtst ceny — je to
proti zakonu poptavky?

= lidé nakupuiji vic kvuli tomu, Ze se
zmenilo oCekavani, ne ceny!

Zaklady ekonomie 2011 15



Poptavka X poptavané

i mnozstvi

= Zvyseni poptavky:
= Faktory vedouci k tomu, ze lide kupuji vice
pri KAZDE jednotlivé cené

= posun krivky doprava nahoru

cena 4

—  mnozstvi
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i Zakon klesajici poptavky

= Dlchodovy efekt

= pri vysSi cené kupuji méne, protoze mi
pUvodni dlichod nestaci na nakup stejného
mnozstvi

= Substitucni efekt

= pri zvyseni ceny nakupuji menée urciteho
statku, protoze jej nahrazuji (substituuiji)
jinym
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Spotrebitelska volba

= VétsSina statkd neni zdarma a mUze byt
ziskana pouze tak, ze se clovek vzda neceho
jiného (jiného statku)

= Ke vsemu Ize najit substitut (nahradu)

= Rozumny vybér mezi substituty spociva v
porovnani dodatecnych nakladl a
dodatecneho prinosu

= ? kolik urcitého produkt koupit a jak
rozdélit svdj dichod mezi rlizné statky
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i Spotiebitelska volba

= Rozpoctové omezeni — co si
spotrebitel mbze dovolit?

= Lidi spotrebovavaji meneg, nez by chteli,
protoze jsou omezeni vysi sveho prijmu

= PFinos — mira uspokojeni = uzitek

= |idé se snazi maximalizovat své
uspokojeni v ramci sveho prijmu
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i Celkovy a mezni uzitek

= Celkovy uzitek = uspokojeni z
celkového mnozstvi statkd

= Mezni uzitek = prirlstek uspokojeni z
dalsi jednotky statku
= Klesa s rostouci spotrebou
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Zakon klesajiciho meznlho

‘L uZitku

. POéet pIV Celkovf uzitek Mezni uSitek
0 0 11 0
1 10 6
2 16 5
3 18
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i Kolik statku koupit?

= Zalezi na ceneée

= Racionalni spotrebitel neni ochoten
platit vyssi cenu nez jaka odpovida jeho
meznimu uzitku
= §j. nakupuje, dokud MU = P
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‘L Kolik koupit?

= Pocet piv s Mezni uzitek =

0

1 10 MU > P
2 6 MU =
3 2 MU<P
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i Priklad spotrebitelské volby

= Koupé mineralky: PET (10 K¢) X sklo (8
KC + 3 KC zaloha)

= Co si vybrat? Co je levnejsi?

= Zalezi na nakladech: naklad = cena +
,naklady" na skladovani a vraceni

= Co ekologické citéni? = zména nakladl
(,naklady" spatného svedomi)
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Elasticita (citlivost) poptavky

= Cenova = zména Q/zmeéna P
= Nepruzna (nezbytné) X pruzna (luxusni)

= Determinanty: nezbytnost, dostupnost substitutli, casové
obdobi ...

= DUchodovad = zména Q/zména dlchodu
= Nepruzna X pruzna

» Ddlezita pro firmy a jejich cenovou politiku!!

= ,lidé nebudou kupovat vic, i kdyz dojde ke
snizeni ceny" — pak nema smysl cenu snizovat
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i Pfiklad ze Zivota
CENA VSTUPNEHO DO MUZEA

Jste reditelem umeleckeho muzea.
Vas financni poradce Vam
ozhami, Ze muzeum ma malo
penez a mel byste zvazit cenu
vstupneho, abyste zvysil celkovy
pfijem. Co udelate? Zvysite cenu
vstupenek nebo naopak snizite?
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» Konec®
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