CHOVANI FIREM
A TRZNI STRUKTURA



Maximalizace zisku

= Max. rozdil TR a TC:

MR = MC

= Mezni pFl’]em = prirlstek celkového pfijmu dosazeny
prodanim dalsi jednotky produkce (MR)

= Mezni na klady = prirGstek celkovych naklad@ spojeny s
vyprodukovanim dalsi jednotky produkce (MC)
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‘L Pfiklad — maximalizace zisku
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i 1. Dokonala konkurence

= Na trhu mnoho prodavaijicich a
kupujicich
— zanedbatelny dopad na trzni cenu
= cena je pro prodavaijici i kupujici dana
= Produkce je identicka

= Volny vstup do a vystup z odveéetvi
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i DOKO - priklad

= Dodavatel psenice — podil 1/1000 trhu

= PSenice obchodovana na plodinové
burze = 1 trh

= Za jakou cenu prodavat, kdyz na trhu
obchodovana tuna za 3000 Kc¢?

= 3001 KC X
= 2999 KC X
= 3000 K¢
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‘L Individudlni poptavka v DOKO

cena 4 pSenice

mnozstvi
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‘L Ukonceni ¢innosti

TéméF prazdné restaurace a minigolf mimo sezon

Uz jste nékdy §li do restaurace na obéd a zjistili, 7e je tiplné prazdnd? Moznd se
divite, proc se ptame. ObtéZuje snad nékoho restaurace, kterd je oteviend? Miize se
zddt, 7e pifjem z nékolika mdlo zdkazniki nemize nikdy pokryt ndklady provozu res-

faurace,
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i PFi¢iny nedokonalosti trh(l
1)

Nedokonala informovanost
prodavaijicich a kupujicich (rozptylené
trhy)

2y Naklady na zménu dodavatele
3y Nehomogenni produkt
4y Maly pocet prodavaijicich
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i NEDOKO - priklad

= Prodejce gulase v restauraci (1 z
desitek restauraci ve meste)
s Za 35 K¢ proda 30 gulast

= Kdyz cena 40 K¢ — ztrati par zakaznikd, ale
ne vsechny

= Hospodsky ma manévrovaci prostor pro
tvorbu ceny

= D neni dokonale elasticka
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Individualni poptavka
i v NEDOKO

v O
cena 4 trh gulasu
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* Pocet firem?

hodne

jedna nékolik Produkce?

diferencovana ‘ ‘ identicka
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2. Monopol

= Jediny prodejce na trhu
= Jeho produkce nema blizké substituty na trhu
— cenovy tvlrce (cena je vyssi nez v DOKO)

» Existuji bariéry vstupu do odvétvi
— vlastnictvi prirodniho zdroje (zridka)
— statem udélena licence

V7

= Produkuje mensi mnozstvi nez by bylo
spolecensky zadouci (= ztraty mrtveé vahy)
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i Statni feSeni monopol(l

Zavedeni konkurence do monopolnich
odvétvi

2. Regulace chovani monopoll

3. Prevedeni soukromych monopoll na
statni podniky

s, Z&dny zasah
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i Regulace

= Regulace cen monopolu = stanoveni
maximalni ceny statem (co nejblize
DOKO)

= Problém: Jak pozna stat naklady
monopolu?
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Antidumpingova politika

= DumpIing = vyrobce proda za cenu nizsi, nez jsou jeho
naklady

= Koristnicky dumping

= Bé€zny argument protekcionistl
= Vyspélé zemé

Ocelari v EU chtéji cla na ¢insky dumping ocelovych potrubi
Financhinowviny.cz 23.9.2010

Brusel 23. zaff (CTK) - Némecka ocelarna Salzgitter a Spanélsky Tubacex pFedlofily
Evropske komisi stiznost na dumpingovy dovoz ocelovych potrubi z Ciny, ktery je
pipravuje o ziskove marze. Podniky wwzvaly komisi, aby na tento import keQli cenove
valce uvalila nove tarify.
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i Cenova diskriminace

= prodej urcitého produktu rdznym
zakaznikim za rlzné ceny

Priklady:

= Ceny vstupenek do kina
= Ceny letenek

= Mnozstevni slevy ...
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i Cenova diskriminace

= Podminky:
= Trh musi byt NEDOKO

= Na trhu musi byt odlisitelné skupiny
zakaznikd

= Firmy musi byt schopny uctovat dvoiji
ceny
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Jak Caste jsou problémy s
i monopoly?

= Monopol je bézny

= Vétsina firem ma néjakou kontrolu nad
cenou své produkce (je diferencovana)

= Firem se znacnou monopolni silou je
malo

= Velmi malo produktt je jedinecnych
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3. Oligopol

= Nékolik prodavajicich
— moznost spoluprace X vlastni zajmy firmy
— kartel

= Produkce identicka nebo podobna
= Duopol = oligopol se 2 firmami

\'a'4 4 \'4

= Cena je vyssi nez by byla v DOKO, ale nizsi
nez u monopolu

= Produkce je mensi nez by byla v DOKO, ale
vetsi nez u monopolu
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i Teorie her

= Jak se lide chovaji ve strategickych
situacich

(pri rozhodovani musi uvazovat rozhodnuti
jiného subjektu)

= Oligopolni trh je maly = nutnost
zohlednit chovani ostatnich = zisk firmy
zavisi nejen na tom, kolik sama
vyprodukuje, ale i na tom, kolik ostatni
firmy
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i Véznovo dilema

= ProcC je tézke spolupracovat

Vézen Petr
PRIZNA SE NEPRIZNA SE
PRIZNA SE 8 let 20 let
8 let
Vézer svoboda
Karel
svoboda 1 rok
NEPRIZNA SE
20 let 1rok
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i Antikartelové zakonodarstvi

= Zabranit spojeni firem
= Rozdélit firmy

= Branit firmam v nekonkurencnich
aktivitach
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i Priklad ze Zivota

Brusel potrestal ocelare za 20lety kartel,
nejvic zaplati ArcelorMittal

30, cervna 2010 1219, aktuslizovano 1334 velikost textu: o m [

Ocelarske firmy sl v BEvropé temer dvacet et rozdelovaly trh
napojeny na stavebnicty. Evropska komise jim dnes za tento
rozsahly kartel uloZila pokutu ve wsi 518 milionl eur, tedy pfes 13
miliard korun. Nejwssi trest ma ze vdach 17 vinikil zaplatit
Arceloriittal, ktery plisobii v Cesku, a to 276 5 milionu eur.
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i Protikartelové zakonodarstvi

= Udrzovani maloobchodnich cen
= Cenoveé predatorstvi
= Vazané obchody

ALE: to mUze byt prinosné ?!
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i Monopolisticka konkurence

= Mnoho firem na trhu

= Produkce je diferencovana

= Volny vstup a vystup z odvetvi

= Néco z monopolu + néco z DOKO
Priklady:

CD, filmy, nabytek ...

= vyznamna role reklamy
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i Reklama

= Manipulace se zakaznikem

= Omezuje konkurenci zvyraznovanim
rozdild mezi produkci

X
= Zdroj informaci pro zakaznika

= Podporuje konkurenci nabizenim véetsi
mnozstvi variant produktu a cen

= Znamka kvality
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i CETBA
= Roste cenova diskriminace s regulaci?
http://ekonomika.ihned.cz/c1-16300330
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s kohec
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