Nauka o podniku

Pruznost — Rabat - Reklama
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Ukol 1: Pruinost poptavky a velikost rabatu

* Pfi normalnim priibéhu vztahu ceny a odbytového
mnozstvi, vede cenovy rlist ke sniZeni a cenovy pokles
ke zvysSeni poptavaného mnozstvi. Vztah mezi zménou
mnozstvi v % a zménou ceny v % se oznacuje jako
pruznost poptavky a vymezuje se jako koeficient
pruznosti

zména mnozstvi v %

zmeéna ceny v %




Ukol 1: Zadani a)

* Elektrotop V.O.S. je vyrobce opékacti topinek. V
soucasné dobé, pri cené 1 ooo,- K¢/kus, jich dodava
svym odbératelim 40 ooo ks ro¢né€. Vyrobek je
dodavan z poloviny velkoodbérateli O, a druha
polovina maloodbérateliim O_,. Nakladova funkce
opékace je N = 10 000 000 + 500 m.

* Jak velky je soucasny prispévek na ihradu/kus (pua) a
ro¢ni vysledek (Z)?
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Ukol 1: Reseni a)
® cena 1 000,- K¢/kus

® 40 000 ks ro¢né vyrobeno

® N =10 000 000 + 500 m

* Pro prispévek na uhradu pu plati:

® pu=cC-n,=1000 - 500 = 500 K¢

* Rocni vysledek Z udavaji nasledujici vztahy
Z=pu”*m-Ng
/. = 500 ¥ 40 000 — 10 000 000 = 10 000 000 K¢




Ukol 1: Zadani b)

* V disledku volnych vyrobnich kapacit zvazuje Elektrotop V.O.S. ozivit
odbyt poskytovanim diferencovaného rabatu svym odbératelam.

* Velkoodbératel by podle o¢ekavani reagoval na poskytnuti rabatu
podstatné pruznéji nez maloodbératelé:

Odberatel | Rabat | PruZnost
% n
O, 20 4.0
O, 10 2.0

* Je poskytovani rabatu v uvedené vysi pii uvedené pruznosti vyhodné?




Ukol 1: Reseni b) Velkodbératel

» V pripadé poskytnuti rabatu klesne ¢ista cena ¢* na 8oo K¢/ks (-20% z 1000)
* Prispévek na thradu klesne na uroven pua* 300 Ké/ks (-200 K¢ (-20% z 1000))

* Koeficient pruznosti n = 4 udava Ze snizeni ceny o 20 % vede ke zvyseni
odbytového mnozstvi o 80% (20*4,0) tedy m* = 36 000 ks

Bez rabatu Rabat 20 %
pu m PU puX m* PU*
500 20 000 10 mil 300 36 000 10,8 mil

Poskytnutim rabatu velkoodbérateli stoupne prispévek na
tthradu o 800 000 K¢ ( a o tutéz ¢astku i zisk) .




Ukol 1: Re$eni b) Maloodbératel

* V pripadé poskytnuti rabatu klesne pfispévek na thradu pu* na 400
K¢/ks soucasné se zvysi odbytové mnozZstvi m* na 24 0oo ks [(10%2,0)%]

Bez rabatu Rabat 10 %
pu m PU pu* mX PUx
500 20 000 10 mil 400 24 000 9,6 mil

Maloodbératelim by nebylo vhodné poskytnout rabat, protoze by poklesl
prispévek na thradu (zisk) o 400 ooo K¢ za rok.




Ukol 2: Zakladni pojmy reklamy

° Meéstsky podnik a.s. se md od 1. ¢ervence ..... napojit na
sdruzenou sit rozvodu zemniho plynu: Do té doby ma
zasobovat soukromé domacnosti svitiplynem. Mestsky
podnik a.s. by chtél dosahnout dvojiho:

° za prvé by chtél dosavadni odbératele svitiplynu pohnout k
tomu, aby si 1plrovedh potrebne technické upravy plynovych

kamen a kot 4 na zemni plyn. Chtél by se v kazdem pripadé
vyhnout tomu, aby domacnosti presly na jiné druhy energie
(elektfina, uhli apod.)

° Na druhé strané by chtél domacnosti pfesvédcit o tom, Ze
plynove Vytagem je vyhodnéjsi neZ jine druhy vytapéni.
Timto zptisobem chce dosahnout rozsireni vyuziti plynu na
ukor ostatnich druhti energie.




Ukol 2: Zadani

* Pro dosazeni tohoto cile ma byt v prvni poloviné roku
... uvefejnéna fada novinovych inzeratt v lokalnim
tisku, méstské autobusy opatreny reklamnimi plakaty,
vSem mistnim domacnostem zaslany postou reklamni
brozury a né€kolik kratkych informacnich film@ bude
promitano v ramci reklam v mistnich kinech. Pocita se

s tim, Ze tato reklamni kampan bude stat 1 800 000,-
K¢.
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Ukol 2: Zadani

* VyloZte systémové reklamni plan (zamér) Méstského
podniku a.s. podle ¢lenéni:

* a) Rozsah cile reklamy

* b) Subjekt reklamy

* ¢) Objekt reklamy

* d) Reklamni prostredek
* e) Nosic reklamy

* f) Doba reklamy a trvani
* g) Reklamni rozpocet




P R

Ukol 2: Redeni

* Vylozte systémové reklamni plan (zamér) Méstského
podniku a.s. podle ¢lenéni:

* a) Rozsah cile reklamy - udrzeni odbérateld, ziskani
novych

* b) Subjekt reklamy - soukromé domacnosti, novi Z
* ¢) Objekt reklamy — zemni plyn

* d) Reklamni prostiedek - inzeraty, plakaty, reklamni filmy,
brozury

* e) Nosic¢ reklamy - noviny, autobusy, brozury
* f) Doba reklamy a trvani - 1.1.2001 — 30.6.2001
» g) Reklamni rozpocet - 1 800 ooo K¢




%J 3: Kontrola eEonom!llc!e‘ !o

vysledku reklamy

* Reklamni kampan vyrobku A

* Data priibéhu a vyslec

ku reklamy zachycuje prehled:

Obdobi 1 2 3 4 5 6 7
Vydaje na reklamu| 10 20 - % =
(mil.K¢)

Nartst odbytu (tis. ks) 20 80 70 60 50 40 30




Ukol 3: Zadani

* Nartst odbytového mnozstvi je odvoditelny pouze od
provedeni reklamni kampané. Od osmého obdobi jiz
nebyly provadény zadné reklamni ¢innosti. Jednotkovy
piispévek na thradu (pu) byl vycislen v ¢astce 100,-
K¢ /ks. prijmy a vydaje prislusi vZzdy konci periody.
Kalkula¢ni trokova mira ¢ini 8 %. Byla reklamni
opatfeni ucinna?

» Navod k feseni: Pfi porovnavani piijmu a vydajt
spojenych s reklamou vychazejte z ¢asové hodnoty
penéz. Pro vyjadreni soucasné hodnoty budouci
jednorazové jednotkové platby slouzi odurocitel.




e kdejei urokova mira (jaka?)
. n......... ... pocet obdobi

* S jeho pomoci je mozné vypocitat, jakou hodnotu | je
nutné dnes ulozit, aby za n obdobi pri urokové mire i
vzrostla na pozadovanou castku.

J, = i
(1+i)




Napoveda: tagalka

Doporuceni: Ke zjisténi odpovédi vyuzijte vyhodnocovaci tabulku s

nasledujicim uspofadanim:

(1) 2) 3) 4) (5)
obdobi |Oduroditel| hruby | vydaje na Cisty soucasna
i prirustek | reklamu | prirustek | hodnota
. PU (tis.K¢) PU Eistého
(1+17) (tis.K¢) (2) - 3) | prirtstku
PU
4).(1)

1
2




* V diisledku reklamy se odbytové mnozstvi zvysilo o 350 000
ks. Vydaje na reklamu 30 mil K¢ tedy prinesly nartst
hodnoty ptispévku na ahradu o 35 mil K¢. V pripadé
zanedbani ¢asového aspektu se tedy jevi provedena
reklamni kampan jako uspésna

* Reklamou podminéné vydaje (v) a reklamou podminény
prirtstek prijma respektive thrn prispévku na uhradu
musi ale byt pfevedeny na srovnatelnou bazi vyuZitim
odurocitele. Toho l1ze docilit prevedenim rozdilu mezi
hodnotou piirtistku PU zptisobeného reklamou a vydaji na
reklamu v jednotlivych obdobich prostrednictvim
odurocitele na jejich soucasnou hodnotu.
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PNanovida: dopinéna tabulka

. == - @ @@ @
(t18)(2) (4) (4)* (1)=(5)
1 0,9259 2 000 10 000 - 8000 - 7407 200
2 0,8573 8 000 20 000 - 12000 - 10287 600
3 0,7938 7 000 — + 7 000 + 5556 600
4 0,7350 6 000 — + 6 000 +4 410 000
5 0,6806 5000 — + 5000 + 3 403 000
6 0,6302 4 000 — +4 000 + 2 520 800
7 0,5835 3 000 i + 3 000 + 1 750 500

Kapitdlova hodnota reklamnich opatfeni je negativni. Z hlediska
ptisobeni uroku jsou reklamni opatfeni nevyhodna.




e Konec cviceni




