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Téema bakalarskej prace

Tvorba
podnikatelskeho
planu.



Predmet bakalarskej prace

Predmetom bakalarske] prace je navrh
podnikatelského planu — cCajovne so
spoloCenskymi hrami — a vyuzit' priestor na
trhu vytvorenim maleho podniku pre
spoloCenské vyzitie.



Ciel bakalarskej prace

Na zaklade popisu podniku, exekutivheho
suhrnu a personalneho zabezpecenia;
podporeneho analyzou sluzby, trhu,
prostredia a financnou analyzou navrhnut
vhodny podnikatelsky zamer a stanovit
doporucenia veduce k jeho realizacii.



Hypoteza C. 1

Netradicny koncept cajovne s moznost'ou zahrat’
si rozne spolocenskeé hry bude
konkurencieschopny vramci mesta Bratislava.
Vzhladom na to, ze predmetom bakalarskej prace je
tvorba podnikatelskeho planu, a teda podnik zatial
realne neexistuje, nebude mozné hypotezu overit
analyzou dat zhromazdenych z predchadzajuceho
fungovania podniku. Hypotézu budem overovat len
vramci vypracovavaného podnikatelskeho planu.

Metody: SWOT analyza, Porterovas® analyza
konkurencnych sil, SLEPT analyza




Hypoteza C. 2

Podnikatel'sky zamer Cajovne so

spolocenskymi hrami je financne udrzatelny a
podnik zaéne generovat’ zisk do troch rokov od
svojho vzniku.

Predikcia nakladov a vynosov bude stanovena na
zaklade predpokladov a vyvojovych trendov. Kedze
pojde o odhad jednotlivych poloziek, tak kvoli
vacse] presnosti vytvorim tri varianty vysky
penaznych tokov — optimisticku, realisticku (strednu
cestu) a pesimisticku.

Metody: financny plan, financna analyza




Hypotéeza C. 3

Vramci cielovej skupiny by novu cajovnu
navstivilo aspon 30% obyvatelov mesta
Bratislava.

Za cielovu skupinu povazujem mladych ludi vo
veku 12 — 21 rokov. Na tuto skupinu bude
zaroven namierena marketingova kampan s
cieflom prilakat zakaznikov prave v tomto veku.

Metody: dotaznikové Setrenie, marketingovy
plan
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