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1. EL NUNCA LO HARIA
A. Mira el cartel. {Cudl crees que es la palabra que falta? ;Qué mensaje quiere transmitir?

. @ Y0 diria que s un anuncio contra...

B. Este cartel fue utilizado en una campana publicitaria
que tenia un presupuesto muy bajo. §Qué otros soportes
publicitarios utilizarias ta?

FUNDACION AFFINITY

anuncios de television
cufias de radio
folletos

vallas publicitarias
banners en internet
anuncios de prensa

otros:

El nunca lo haria
No lo NG

. ® Yo usaria ofros soportes en internet...

C. Ahora lee el texto y comprueba qué soportes se usaron y cul era el objetivo comercial de la campaiia.

El nunca lo haria

Nuestro objetivo con este anuncio era conseguir sensibilizar a la gente y para ello contdbamos con un pre-
supuesto reducido. EI anunciante era la Fundacién Purina (actualmente Fundacién Affinity), una asociacién
creada por un fabricante de alimentos para animales de compafiia que nacié con el objetivo de defender
los derechos de perros y gatos. Se trataba, en (ltimo término, de hacer la publicidad de alimentos para
perros pero, al mismo tiempo, de reflejar que el anunciante también se preocupaba por los animales. Y
pensamos que recoger una realidad tan terrible como el abandono de animales de compafiia durante los
meses de verano podria impresionar mucho. &Y por qué no usar la foto de un perro recién abandonado por
sus duefios en la carretera que mira tristemente a la camara? La campafia dio mucho que hablar.

Al principio, sélo se utilizaron como soportes carteles pegados en tiendas que querian colaborar
voluntariamente y que se identificaban con la idea que transmitia el anuncio. Aquel mismo verano la cam-
pafia se amplio a vallas, que se programaron gratuitamente gracias a la colaboracién de algunas compa-
filas. Nuestro esfuerzo estratégico se habia visto premiado. La mayor satisfaccién fue consequir el premio
"Valla de oro" a la mejor valla del afio. La temporada siguiente nuestro anuncio se estrend en televisién. Ha
sido una de las campafias mas rentables que recuerdo.

(Texto adaptado de £/ libro rojo de la publicidad, Lluis Bassat)
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2. CAMPANAS PUBLICITARIAS
A. Aqui tienes la descripcién de cinco de los tipos de campaiias publicitarias mas frecuentes. Léela y, luego,

decide a qué tipo de campana corresponden los siguientes anuncios.

Campaiias de publicidad comparativa. El anunciante
compara su producto o servicio con los de la competencia.
Su desventaja es que el ptiblico puede sentir rechazo hacia
estas camparias en las que se ataca al adversario. Ademads,
en algunos paises esta prohibido mencionar el nombre del

competidor.

Campaiias de solucion a un problema. Se basan en
ofrecer un producto o servicio que soluciona un problema.
Son ejemplos de este tipo de publicidad las campaiias que
presentan un medicamento contra el dolor de cabeza, un
champli que acaba con la caspa o un ambientador que
elimina los malos olores.

Campaiias de impacto social. Son camparias que generan
a menudo mucha polémica o un gran impacto. Son de este
tipo, por ejemplo, las camparias que realizan los gobier-

nos para prevenir accidentes de trafico, con escenas muy
dramaticas, que parecen reales y que impresionan mucho al
espectador. A veces, son campaiias muy provocativas, que
consiguen que todo el mundo hable de ellas.

Campaiias de intriga. En estas campafias, el mensaje

se lanza por etapas y el consumidor no sabe qué se esta
anunciando hasta el final. Presentan la desventaja de que
el espectador puede sentirse perdido. Son campafias muy
caras y no siempre consiguen buenos resultados.

Campaiias de actitudes. Presentan una pequefia historia

0 una situacion que tiene relacion con un producto. Son
anuncios que muestran ciertas actitudes ante la vida: perso-
nas que llevan una vida sana, gente original que no se deja
influir por los demas, aventureros, etc. Este tipo de anuncios
intenta crear un vinculo entre esas actitudes y un cierto
producto (vida sana y un tipo de yogur; gente original y una
nueva revista; aventura y un modelo de coche, etc.).

. ® El anuncio de... corresponde a una campana de...

B. Piensa en alguna campana publicitaria de alguna marca o producto. ;La recuerdas por algo en especial?
Si tus compafieros no la conocen o no se acuerdan de ella, explicales c6mo eran los anuncios. Entre todos decidid

a qué tipo de campana correspondia y por qué.

. B Yo me acuerdo de una campafia que anunciaba....



3. REACCIONES
A. Aqui tienes estas opiniones a favor y en contra de la publicidad. Léelas v marea tu reaccion ante ellas.

A FAVOR

1 I.a pnblicidad es !a
sumidores eSiagma_s_hT

a. Si, claro; yo tambi
b. Bueno, depende,

b. Pues... no'sé, tal vez pero oesto
c. En absoiuto El arte es otra €0S

3. Nom:almenﬁe losanunclos ﬂmmﬁs
que los proglamas de tele'vlsm :
a. Si, si, sin duda. Sor mucho me;ores
b. Yo no dirfa tanto.. puede ser. -
c. No, en absoluto. Los espacios pubhc:tanos it
dema5|ado Jargos y muy ab—umdo& :

4.La pubhcldad responde a Ias necesldadesque
tiene la sociedad.
a. Si, totalmente de acuerdo.
‘b. Es posible. ' :
¢. No, iqué va! De ninguna manera,

B. .Con qué opiniones est4s mas de acuerdo? Lee la solucién para saber cul es tu idea sobre la publicidad.

A FAVOR
Mayoria de respuestas a. Eres un fanatico de la publicidad. Cont1go los creativos y los anun(:!antes no tienen problemas.
Piensa que, a lo mejor, eres un consumidor demasiado confiado. Mayoria de mpustas b. La publicidad es para ti algo
inevitable en nuestros dias, y la aceptas con sus consecuencias. De todas formas, sabes que sequir la publicidad a ciegas
tiene sus riesgos. Mayoria de respuestas c. Realmente c.onﬁas puco en. Ia publicidad vy no trenes muy buena opinion de
ella; sin embargo, los buenos anuncios también te Iiegan




4. CAMPANAS PUBLICITARIAS
A. Esta es una propuesta para la nueva campaina publicitaria de una empresa.
&Qué producto crees que anuncia?

B. En la empresa han tenido una reunién. Después de la reunién, alguien ha escrito un acta, pero no se ha
acordado de escribir el asunto. Hazlo ti.

Presentesenla reumdn. Alfonso Marl:m Jorge Pena, Lupe Ruiz;’
Agueda Sanchez, Rosa villa -

Fecha: 12 febrero

Asunto:

Reunidos para decidir sobre-la proxmla campaﬁa publicitaria "Ni se

notan” para la nueva linea de calcetmes no i!egamos a un acuerdo sobre

la propuesta de la agencia.

Alfonso Martin considera que la propuesta es demasiado innovadora,

que rompe con la imagen de la empresa’y que es muy probable que esta 3
publicidad desconcierte a los clientes. = -~
Por su parte, Lupe Ruiz piensa que es necesarlo hacer un Camblo de ima-: |
gen de la casa; no considera que sea ‘malo. ofrecer unaimagen nueva por- |
que, segiin dice, de ese modo podemos atraer a un piiblico mas amplio.
Rosa Villa defiende esta idea; estd sequra de que la campafia puede fun-
cionar perfectamente y conseguir los objetivos que nos hemos marcado.
Agueda Séanchez opina que es un cambio muy radical de i imagen.y que tal
vez los consumidores no-entiendan el anuncio: Propone hacer un pequefio
sondeo entre algunos clientes. !
A Jorge Pena no le parece que sea una propuesta tan original. Sefiala
que es muy posible que la competencialance una camparia mas fuerte e
innovadora que la nuestra. Sugiere que encarguemos el proyecto a otra
agencia antes de tomar una decision al respecto.

Habra una nueva reunién con la Gerencia dentro de dos semanas.
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7. CUNAS DE RADIO

A. Vas a escuchar el principio de cinco cufias de radio. Toma nota de los productos que crees que se anuncian
y coméntalo después con tu compariero.

e R on R
5.

. ® La primera cuiia puede que anuncie...
® Si, es posible...

B. Escucha otra vez y comprueba.

C. En grupos, pensad en un producto y escribid el texto de una cufia publicitaria
para promocionarlo. Pensad también en el tipo de masica que elegiriais.

8. TENDENCIAS
A. Tal vez la publicidad cambiar4 mucho en el futuro. { T qué opinas? Marca en el cuadro tu opinién sobre las
siguientes tendencias y coméntalo con tu compaiiero.

Tendencia Em Razones .

1. La publicidad de tabaco y alcohol estara totalmente
prohibida.

2. No se permitira anunciar productos bajos en calorfas.

3. Las campafias dirigidas a las personas de la tercera
edad disminuiran. SRy

4. Las mujeres seguiran siendo las protagonistas de
muchos anuncios de productos para el hogar.

3. Los juguetes bélicos tendran mas presenciaenla
publicidad que ahora. '

6. La publicidad en la televisién dejara de existir.
7. Los hombres sequiran siendo los protagonistasde los
anuncios de coches de lujo. .

8. No habra publicidad en los periédicos ni en las revistas.

. ® NO creo que se prohiba totalmente la publicidad de tabaco y alcohel...
® Pues yo creo que si se prohibird totalmente en algunos paises...

B. Escucha un fragmento de la entrevista que le hacen a David Guzmén, profesor de publicidad, y comprueba si
‘sus opiniones coinciden con las tuyas.



C. Vuelve a leer el texto anterior. {Cul es la opinién de la gente de la empresa?
Completa el cuadro.

o
Alfonso Martin La idea es demasiado innovadora.  Puede desconcertar a los clientes.
Lupe Ruiz '

Rosa Villa
Agueda Sanchez
Jorge Pena
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D. (Y a ti?, iqué motivo o imagen te llamaria més la atencién en una campana de una marca de calcetines?

tSe te ocurre alguna idea? Coméntalo con tus compafieros.

. ® A mi me pareceria divertido incluir fotos de nifios con zapatos de adultos y los calcetines...

10. ¢Y TU QUE OPINAS?

Aqui tienes las opiniones de algunos consumidores sobre la publicidad. Lee a tu companero aquellas con las

que realmente te identifiques. {Esté de acuerdo contigo?

El buzoneo no sirve de mucho. Casi nadie lee lo que se encuentra en el buzén
de su casa.

En mi opinion, la publicidad es cada vez mejor y mas interesante.

Me parece que los productos de marcas conocidas que salen en television son
mejores que los que no se anuncian

A mi me parece mal que los anuncios impongan unos modelos de belleza
que no tienen nada que ver con la realidad.

Considero que actualmente hay demasiado sexo en la publicidad.

Estoy seguro de que en algtin momento todos hemos comprado cosas porque
las hemos visto anunciadas en television

. Me da la impresion de que los publicitarios ya no saben qué hacer para atraer al

puiblico y por eso, cada vez mds, asocian productos o servicios a obras humanitarias.

- Tal vez cuando una marca se anuncia mucho es porque no se vende bien.

& Yo creo gue ef buzoneo no sirve de mucho.
Nad > |o gue se encuentra en el buzon de su casa.
& Hombre, no sé, puede ser pero...

acuerdo.
- Soy de la misma opinion.
-Es cierto/verdad.

‘No'sé, depende. -
‘Noe toy tan seguro/a.
-Eso, en parte, es cierto.




11. UNA CAMPANA DE INTRIGA
A. Observa este cartel que ha aparecido en numerosas ciudades espafiolas. En grupos, haced hipétesis sobre
el producto o servicio que puede promocionar.

ST p S

UN MUNDO SIN FRONTERAS

. @l 1ejor es un anuncio de una agencia de viajes.
@ O quizas es el eslogan de una campana para...

@ B. Escucha a la jefa de Marketing de la empresa anunciante y rellena la ficha siguiente.

Nombre de la empresa ...

Productoque anuncia .o ,
Tipodepublico ... . ‘;

CAMPANA PUBLICITARIA PARA LA ESCUELA

A. La direccion de la escuela en la que estudidis quiere promocionar los cursos de espafiol, pero tienen un
presupuesto muy reducido. Os han pedido ideas para una campana publicitaria. Decidid, en grupos, cémo podria
ser. Para ello, primero, completad la ficha.

Esloganytexto ... ...

Imagen (fotos o dibujos) ..o
Lugaresdonde eV g promoionaf i Festutla e ve o o cismmme e e

Soportes publicitarios .

PIBICO: oo

Informaciones destacadas: icursos que se ofrecen?, iprecio?, éotros?

B. Si podéis, buscad en internet las imdgenes que necesitéis, luego elegid el tipo de letra y organizad la
informacién de manera atractiva y visualmente clara. Explicad y mostrad vuestro proyecto al resto de la clase.
Entre todos, debéis decidir cudl es la mejor propuesta para conseguir el mayor niimero de alumnos.



T Avvistiviia 149 USLIUCIVLIES CULLIES PAidords correspondientes.

1. Es quien encarga y paga la publicidad.

ey e T R 0 O Y 5% 0 ool A e

2. Es el conjunto de personas que siguen un programa de radio
o de television.

3. Es el grupo de poblacién al que se dirige un anuncio o producto.
- D.la audiencia
4. Es la empresa o entidad que aporta una cantidad de dinero para que su EELERE I
nombre aparezca en un acontecimiento cultural, deportivo, benéfico, etc.
5. Es una frase corta que resume el mensaje de una campafia publicitaria.
6. Es la persona que disefia la campafia publicitaria.

7. Es una estrategia de marketing que consiste en repartir folletos
publicitarios a domicilio.

8. Es la persona que compra el producto.

N B N N A T D
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3. A. }A qué tipo de campana publicitaria crees que corresponden las siguientes descripciones de anuncios?

A. Campafia de publicidad comparativa D. Campana de actitudes
B. Campafia de solucién a un problema E. Camparnia de intriga
C. Campanfia de impacto social F. Campania de demostracion

3. Anuncio de television

Se ven dos lavadoras cada una de ellas de una
marca distinta. En la de la derecha se puede leer
claramente la marca: FAVOR. En la parte superior
de cada una de ellas hay una pecera. Segundos
después, la pecera de la izquierda empieza a vibrar
y molesta tanto al pez que decide saltar a la otra
pecera, Una voz en off dice: "Las nuevas lavadoras
FAVOR funcionan silenciosamente y sin vibraciones.
Por eso, muchos las eligen.”

que usted no pide las pagamos todos.
broma: fa factura es la garantia de
1a realizado el servicio es un profe-
ente y legal. Una persona que
‘mas ni-menos. Por todo esto
: -  factura es la garantia de un
2. Anuncio de television il Sus facturas. £ un conseio. .
Un chico esta sentado en una parada de autobus. -8 AT : i
Esta intentando hablar con su mévil, pero no fun- |
ciona (se le ha acabado la bateria). Al lado hay una |
chica que lo observa. Silencio, pasan unos segundos.
El chico mira a la chica. Silencio. La chica abre su

i 2 unci levision

bolso y saca un mévil. Con una sonrisa, se lo ofrece 5. Amancio de televist

al chico. En la pantalla aparece un texto: "Mdviles - Una chica abre un sobre de sopa instantanea, vierte
Inter para gente encantadora”. S ~ 1 sucontenido en un plato, afiade agua caliente, llena

la cuchara de sopa y se la lleva a la boca. Mientras,
en la pantalla, un reloj va contando los segundos
hasta llegar a 20. Una voz en off dice: "En el tiempo
que dura este anuncio, KNIR prepara una sopa.”

S e e

B. Describe un anuncio que corresponda al tnico tipo de campana de la lista que no se ha tratado.




