gslednost ¢asova v oznamovacim zplsobu

24 /Pfevedte do Ffeci nepfimé a pFelozte do cestiny.
i. Me pregunto: “Qué hora es?” 2. Nos dijeron: “Es la ciudad més bonita que hemos visto”. 3. Miguel le escribié a Carmen:

T3

6. Le pregunte: “;Has estado enfermo?”. 7. Maria me llamé para decirme: “No voy a salir porque no me siento bien”,

Kromeé toho, co uz o souslednosti vite, je teba davat pozor jesté na dvé véci.

1) Podminovaci zplsob, imperfektum a pfedminuly ¢as ve vedlejsi vété se v souslednosti neméni. Takze:

Dice que antes le encantaba esquiar. X Dijo que antes le encantaba esquiar.
(Rikd, Ze dfiv hrozné rdd lyZoval.) (Rekl, Ze dFiv hrozné rdd lyzoval.)
g Me pregunta qué haria yo. X Me pregunté qué haria yo.
§;‘ (Ptd se mé, co bych udélal jd.) X (Zeptal se mé, co bych udélal jd.)

2) Souslednosti casové musime pfizpUsobit i pfislove¢na uréeni ¢asu a mista: ahora — en ese momento,
mafana — al dia siguiente atd. Takze:

Dice que manana hablara con ella. x Dijo que al dia siguiente hablaria con ella.
(Rikd, Ze s ni zitra bude mluvit.) X (Rekl, Ze s ni zitra bude mluvit.)

95. Prelozte do $panélstiny.

. Slibil mi, Ze se o viechno postard. 2. Vysvétlil jsem ji, pro¢ jsem pfiSel pozdé. 3. Doktor se mé zeptal, co mé boli.
4. Poslala mi pohled a napsala mi, Ze tam pofad prsi. 5. Zeptal jsem se ji, jestli uz pfisla Sandra. 6. Rekl mi, Ze od zitfka

zacne cvicit. 7. Dozvédéla jsem se, Ze se Michal a Eva rozeli.

,jf Nezapomeiite, ze u rozvinutych podfadnych souvéti musite vzdy vychézet z toho, jaky &as je ve spanélské
- ::J* veéte, ktera fidi vétu, kterou zrovna piekladate. Bude-li tam néktery z minulych ¢ast nebo kondicional, musite
- uplatnit souslednost ¢asovou. Procvicime si to tak, ze budeme rozvijet souvéti z pfedchazejiciho cviceni.
Takze:  Slibil mi, Zze se o viechno postara, protoze vi, Ze ja nemam ¢as.
Me prometié que se ocuparia de todo porque sabia que yo no tenia tiempo.

96. Prelozte do Spanélstiny.

1. Slibil mi, Ze se o viechno postara, protoze védél, ze ja mdm moc prace. 2. Vysvétlil jsem ji, Ze jsem pfisel pozdé proto,
Zze miij kamardd mél nehodu a ja ho musel odvézt do nemocnice. 3. Doktor se mé zeptal, co mé boli, jak se mi to stalo
a pro¢ jsem hned nesel na pohotovost, kdyz se mi tak tocila hlava. 4. Poslala mi pohled a napsala mi, Ze tam pofad pri
a Ze uZ ji to zacina $tvat, protoze ten pobyt ji stal majlant a musela na néj Setfit cely rok. 5. Zeptal jsem se ji, jestli uz
prisla Sandra a ona mi odpovédéla, Ze ano, ale Ze musela pred hodinou odejit, protoze si vzpomnéla, Ze nezamkla byt.
6. Rekl mi, Ze od zitfka zaéne cvicit, protoze béhem poslednich $esti mésicti pfibral osm kilo, a Ze také pfestane koufit,
protozZe nechce dostat infarkt. 7. Dozvédéla jsem se, ze se Michal a Eva rozedli, protoZe ji byl nevérny a nedaval ji penize,

protozZe kazdy vecer chodil s kamarady na pivo, zatimco ona musela byt doma a Zehlit mu kosile.

=~ . o
97. Prelozte do cestiny.

1. Se disculp¢ diciéndole que no la habia reconocido porque estaba mucho mas guapa que hacia veinte afios. 2. Me dijo
llorando que el banco en que tenia depositados sus ahorros habia quebrado y que no sabia de qué iba a vivir. 3. El jefe nos
anunci6 que la empresa pasaba por un periodo dificil y que por eso tendria que despedir a muchos empleados. 4. Nunca
creeria que él seria capaz de engaiiar a todos sus amigos porque todos lo considerdbamos una persona honesta. 5. Mi

padre me pregunt6 cuando pensaba terminar mis estudios porque no estaba dispuesto a mantenerme otros cinco afos.

63

“Te quiero mucho”. 4. Nos avisaron: “Ya hemos pagado la factura’. 5. Me dijo: “Nunca he estado en Estados Unidos”.
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.U Vas a leer algunas indicaciones para participar con éxito en una feria. Completa el texto con estas frases.
en cuanto a la participacion, detallamos a continuacién los pasos que se deberian seguir
en primer lugar, y respecto a los objetivos de participacion

en segundo lugar, todo lo relacionado con el stand: material necesario, personal, logistica

Y Servicios
ia por (ltimo, no se olvide de las actividades posteriores a la celebracion del salon
c y, para terminar, recuerde que es fundamental hacer el seguimiento comercial de los

contactos establecidos

as convocatorias feriales son unos (B) e i s DA

instrumentos de marketing que . defina y contrate el stand,

favorecen el intercambio empre- . haga las reservas del viaje y del hotel,
sarial de todo tipo. En Barcelona se or- . disefie la logistica de participacion,
ganizan anualmente més de 80 salones . planifique y dé informacién al perso- t
monogrificos que ponen en contacto _ nal de atencién del stand, i
directo la oferta y la demanda de los . prepare el catdlogo de productos y Q
diferentes sectores de cada actividad. la documentacion comerecial, i
Con el objetivo de rentabilizar al maxi- . comience la campafia de publici-
mo la participacién de nuestros expo- dad y promocion con tiempo. Para |
sitores, les proponemos a continuacion ello, recuerde que la organizaci6n
unas breves indicaciones. del Salén le facilita elementos de co-

municacién que su empresa puede
(B)sssmmmmeasresnmm , determine enviar a los clientes;
claramente cuéles son las intenciones de | . defina, si es necesario, cudles seran
su empresa para participar en el Salén. las ofertas especiales que su empre-
Con relacién al presupuesto, le acon- sa va a presentar durante la feria.
sejamos que, para calcular la inversién |
total, tenga en cuenta los siguientes o) e e e B , en concere-
aspectos: primero, el espacio que va a to: evaluar los resultados obtenidos y
contratar; (2) . ; comprobar si se han cumplido o no los
y en tercer lugar, la publicidad y la | -objetivos.
promocion.
) I e s e

B. /Afiadirfas algiin consejo mas? Coméntalo con tu compafiero y escribidlos.
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res. Puedes coloearlos en el texto.

qui tienes uno de los dos informes que has leido en la pdgina 71 del Libro del alumno. Faltan algunos

¥ ya que
 § Participacion en el Salén Pielespain de Madrid.
Resultados del estudio respecto a
: su peticién, se ha realizado un estudio sobre nuestra posible participa- segiin
¥ cién en el Salon Pielespain.
£ , debemos citar que en su (ltima edicidn el salén alcanzé la cifra de aunque
t ‘ 1 132 expositores y 20 000 visitantes. Cabe sefialar que en la edicidn anterior habian
3 participado 98 firmas del sector y 11300 visitantes, lo que muestra que es una feria en por ejemplo
| crecimiento.
ademas

R A R AP . e 1

Al e

.y teniendo en cuenta los datos facilitados por la organizacion, hay que
subrayar los siguientes aspectos:

1. Estaban acreditados méas de 800 profesionales nacionales e internacionales de la piel.

2. Se presentaron innovaciones interesantes en lo relativo a nuevos tratamientos de la
piel. En cuanto al disefio, parece ser que el salén mostro las tendencias mas actuales.

3. La oferta de actividades paralelas fue muy variada y los fabricantes tuvieron la opor-
tunidad de presentar sus creaciones. Se celebraron, , varios desfiles

con una gran asistencia de publico y prensa.

, parece clara la tendencia al aumento, en importancia y calidad, de
expositores, han subido las tarifas por metro cuadrado (300 € por m?
+ [VA frente a 230 € el afio pasado) y el coste de los derechos de inscripcién (150 € +

IVA frente a 120 en la edicion anterior).

nuestra posible participacion, por un lado, es cierto que la inversion es
elevada y que desplazar a 3 personas (minimo necesario) nos obligaria a hacer un esfuerzo
financiero importante. . hay que destacar que toda nuestra competencia
directa, espafiola e internacional, estara presente en el salon y que Pielespain supone una
gran oportunidad para realizar contactos interesantes. . €5 una muy

buena ocasién para presentar directamente nuestros productos.

, creemos aconsejable nuestra participacion en el proximo Salén Pie-
lespain, los beneficios que podemos obtener compensarian previsible-
mente la inversion y el esfuerzo.

Fernandy
Revilla

Dpto. de Ventas

en segundo lugar
en primer lugar
por otro lado
asi pues

por un lado

B. Mira la pigina 71 del Libro del alumno y comprueba tu respuesta.
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Los humanos no somos

los tinicos que tenemos que
adaptarnos a las nuevas
tecnologias, las lenguas
también, y el espafiol no

es una excepcion.

Internet ha transformado enormemente
nuestras vidas; ha nacido una nueva forma
de comunicacién que ademds de modificar
nuestras costumbres, nos ha obligado a
crear y adaptar un nuevo vocabulario. La
mayor parte del 1éxico relacionado con
internet proviene del inglés y su inser-
¢i6n en la lengua a menudo provoca algin
problema. En muchos casos, esas nuevas
palabras mantienen su forma inglesa, por
ejemplo la palabra web. En otros casos, las
palabras conservan su forma original pero
se adaptan al espafiol: “gcceso” a partir de
access, “dominio” de domain. Otras son
adaptaciones de palabras inglesas “bajar”
por download, “navegacién” por navigate-
También existe algtn hibrido de inglés y de
castellano, como chatear.

El dilema que se plantea es el mismo que el
que hubo tiempo atris con palabras rela-
cionadas con el deporte o con otros campos
téenicos: nuestra lengua tiene que digerir

y asimilar una gran cantidad de palabras
provenientes del inglés. Y aqui caben todas

las opiniones.

El principal problema del léxico relacionado
con internet viene dado por el aleance y 1a
magnitud del medio, por lo que se puede
prever que esas palabras tendran una am-
plia difusién. Pero, por otra parte, quizas en
el mismo medio se pueda encontrar la solu-
cién. iPor qué no aprovechar las inmensas
ventajas de comunicacion de internet para
discutir y poner en comin esta terminologia
entre la comunidad hispanohablante?

B. Como ves, en espafiol, muchas de las palabras relacionadas con internet provienen del inglés.
;Ocurre lo mismo en tu lengua? Coméntalo con la clase.



N

/1, INTERNET Y LAS EMPRESAS
A. Estos son ft:agmen]:os de un articulo sobre el uso de internet como medio de comunicacién y publicidad para
empresas. {En qué fragmento se trata cada uno de estos puntos?

]

el disefio de las paginas web

las tendencias actuales de internet
la publicidad

ventajas de internet

pasos previos a la creacion de una web

Si u_sted quiere que su empresa se abra un lugar en
e_l ciberespacio, no vale la pena empezar si antes no
tiene (_:Iaros sus objetivos. Para ello, es fundamental
que disefie un plan de marketing y que defina qué
tlpq de presencia desea tener en internet, Debe es-
tudiar las estrategias de sus competidores y, sobre
todo, saber si sus clientes potenciales usan internet
para buscar servicios o productos como los que us-
ted ofrece.

Lo |dfaaf es que su empresa forme un equipo de
trabajo, integrado por técnicos, creativos y profe-
smnaFesf. del marketing y la comunicacién. Una vez
determinados esos objetivos, comenzar4 el trabajo
de los disefiadores de su pagina web.

Muchas empresas solo usan la red para vender;
pero internet ofrece hoy en dfa muchas mas posi-
bilidades, como la compra on-line a proveedores, la
gestién de recursos humanos, el ahorro de costes
en informacién y comunicacion interna y externa, la
apertura de nuevos mercados, la personalizacion del
servicio al cliente y la creacion de marca. Un ejemplo
convincente: la compra de mobiliario o de material
informatico puede resultar entre un 30% y un 40%
més econémica si se hace a través de internet.

1

Ultimamente en internet aparecen més y mas blogs
(los conocidos diarios personales on-line, con co-

mentarios y citas a otros blogs), se difunden cada
vez mas noticias mediante podcasting (archivos de
sonido que se descargany se pueden escuchar en
cualquier momento), se coeditan de forma parti-
cipativa enciclopedias on-line, como Wikipedia, se
consultan o cuelgan anuncios clasificados, se afia-
den comentarios, fotografias, canciones, etc., que
se cuelgan en la red, se usan procesadores de texto
que utilizan internet como plataforma, etc.

Todo esto es lo que llamamos Web 2.0, la nueva era
de internet. Y las paginas de las empresas no pue-
den permanecer ajenas a esta evolucion.

3

Esimportante que la pagina sea atractiva visualmen-
te. No obstante, lo fundamental es que sea funcio-
nal: debe ser facil de usar y permitir una navegacion
sencilla, con un ment claro para que el internauta
encuentre lo que busca rapidamente y sin perderse.
Para ello, es basico que los contenidos estén bien
estructurados.

El panner es el medio mas tradicional de promocién
en internet. Se trata de un pequefio anuncio que nor-
malmente esta en los margenes superiores o inferio-
res de las pantallas y que a veces tiene movimiento
Pero hoy en dia, muchas empresas aprovechan las;
nuevas opciones que ofrece la red para darse a co-
nocer: participan en foros en los que se tratan te-
mas que les interesan, crean wikis sobre su empresa
oﬂsc_)bre temas relacionados, negocian enlaces con
paginas que tratan de cuestiones relacionadas; en
fin, estan realmente presentes en la red. ’

B. Resume en una frase uno de los fragmentos. Léela a tus compafieros, ellos tendrén que adivinar

a qué texto se refiere.
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