Jak média dnes funguji v CR: medialni odbornik prof. Jan Jirak:

U nas se stalo, Ze se pod prapory nezavislosti a svobody projevu v ¢eském prostfedi nebyvalym tempem
etablovala komercni média, pro néz je zisk a spokojenost akcionart hlavnim smyslem jejich existence. To jsou
média, ktera se prosazuji celou Fadu desetileti, v nékterych zemich fadu let, a to i v tradi¢nich demokraciich,
JjenomzZe u nas — na rozdil od téchto demokracii - nebyla komeréni média brzdéna ani korigovana existenci médii,
ktera by si kladla i spole¢ensky vyznamnéjsi cile. Mohli bychom se ptat, jakou roli v tomto prostredi hrala nebo
hraji média verejné sluzby. Jejich faktické postaveni je mimoradné slabé. Je oslabené a bylo oslabovano po celou
dobu devadesatych let jednak snahou mocenské elity tato média kolonizovat, jednak snahou, a to tuspésnou,
nékterych profesnich skupin provadét jakési formy kvaziprivatizace téchto médii. DoS$lo tedy k tomu, Ze ¢eska
spolec¢nosti mizZe slouzit — a Fada odborniku si toto uvédomuje, a jezdi se k nam proto divat — jako jakasi
laborator, ve které je mozZno se ucit, co se se spolecnosti stane, kdyZ se komercionalizuji média. My jsme tedy

v tomto Usili dohnali a predehnali kdekoho. V naSich médiich jednoznacné vitézi to, cemu kolegové fikaji MBA
Mentality” Cili mentalita absolventt ekonomickych Skol, ktefi nevnimayji nic jiného nez cash-flow uspéch, komercni
zisk ¢i pfipadné ztraty. To ma nékteré dosti vyznamné disledky pro chovani a obsah médii. Nelze se zmiriovat o
vSech, zminim jen tfi nejobecnéjsi a podle mého soudu nejvyznamnéjsi.

Predevsim: Média stale vice véci, jevi a problém( zjednodu$uji takovym zpisobem, aby je mohla
vypravét jako stiet mezi dobrem a zlem, jako akcni film, jako drama o lasce a zradé a podobné. Pritom muze jit
pfesun o mezi politickymi stranami, poslaneckymi kluby a tak podobné. Hlavnim kritériem je udrZet pozornost
publika, nebot' ve vysoce komercionalizovanych medialnich systémech, jako je ten nas, je publikum pfedevsim
cennym artiklem, ktery je potfeba dodat inzerentovi za kaZdou cenu.

Druhy duasledek: Ti, kdo se potiebuji do médii dostat, aby se na onom jevisti predstavujici verejny prostor
mihli, si stale suverénnéji osvojuji zptsoby, jak svého cile dosahnout. Politické osobnosti, stejné jako figury
Soubyznysu a nejriznéjsich jeho odnoZzi, tfeba vrcholového sportu, maji k dispozici profesionalizované tymy,
které rozuméji logice mediéalni produkce a dokazi s ni pracovat. Mnohdy k tomu ani nepotfebuji ziskat védomou
spolupraci médii. Tedy, vrti psem, aniz by o tom chudak pes védél. Jinymi slovy, komunikace s médii se téz
profesionalizuje.

Jediné nebo jediny, kdo se neprofesionalizuje, je verejnost sama, tedy publikum. Vefejnost je vydana
napospas usili médii pretvofit ji v prosté spotrebitele. A to je tfeti vyznamny disledek, ktery spatiuji
v komercionalizaci médii, totiz fakt, Ze ob¢ané, misto aby byli chapéani jako obéané, jako vefejnost, jsou chapani
Jako spotrebitelé, jako konzumenti.

Neil Postman, zesnuly medialni kritik a teoretik, fika: V televizi muZete rict cokoliv, jedina véta, ktera je
zapovézena, zni: ,Pockejte, ja si to rozmyslim,” protozZe rozhlas a televize nesnaseji ticho a nesnaseji premysleni.
Snaseji jenom predvadéni. Cely komunikaéni proces, do kterého jsou média zapojena, ovladaji ti, kdo z ného
profituji, tedy vysilatelé, vydavatelé a inzerenti a ti, kdo profituji z pfitomnosti v médiich, tedy politické elity a
celebrity. To, co ma byt verejnosti, tedy my, je fakticky odsouzeno do drziteli role dalkového oviadani ¢i vika na

odpadkovy koS, protoZe nakonec v nejhor$im se to da vyhodit.
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