Krize médii a jejich novy model
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Medialni magnaty nahrazuji nadnarodni korporace ovladajici celé oblasti
zpravodajstvi a zabavy

Vnéjsi znaky krize tradi€nich médii jsou snadno rozpoznatelné. Klesaji naklady
tiskovin, televizi aktivné sleduje stale méné divaku a elektronické verze tradi€nich
titull nejsou s to pokryt naklady dosavadniho modelu — modelu zalozeného na
redakcich, editorech, Séfredaktorech a managementu vydavatelstvi. Vice nez o krizi
meédii samotnych se jedna o krizi modelu jejich vilastnictvi a celého systému tak, jak
dnes funguiji.

Zaroven neni dostatecné zabéhnuty Zadny jiny funkéni model v€etné toho
obchodniho.

Nachazime se tedy v jakési pfechodové fazi, ktera je navic ovlivnéna (deformovana)
lokalnimi podminkami. V naSem frenetickém béhu historii kapitalismu jsme se dostali
do doby medialnich magnatt, zatimco v pfiblizujicim se prostoru cilové pasky uz je to
zase jinak. Medialni magnati se tam odebiraji k odpocinku, pfi¢emz je nahrazuji
nadnarodni korporace ovladajici celé oblasti zpravodajstvi a zabavy.

TEMA K NEZAPLACENI Jedna role médiim ov8em stale z(istava — nastoluji témata.
Proto jsou porad tak zajimava a lakava pro jedince usilujici o vliv. V dobé& Facebooku,
Twitteru, Instagramu, blogl a dalSich modernich platforem komunikace se sice neda
nic minout, ale da se to pominout. Nova média jsou vice segmentovana,
atomizovana, cili na osobné&jSi komunikaci a rezignuji na masovost. Ano, pouzivaji je
masy lidi, chybi ale ustfedni zdroj sjednocujici téma diskuse.

A tady je posledni role sou¢asnych masmeédii takrka ,k nezaplaceni“ — urcuiji, co je
podstatné a ¢im se ma jejich publikum zabyvat. Zarovern krize obchodniho modelu
nahrava kK jejich zneuZiti ve velkém méfitku, feZou se naklady, hlavni modlou je
Ctenost vedouci k povrchnosti, nezbyvaji prostfedky na kreativni vklad novinare, na
investigaci.

Nova média jsou schopna nabidnout feSeni, jen museji projit vlastnim vyvojem, najit
sjednocujici platformu, ktera nahradi institucializovana média i v jejich posledni roli.
Shoda panuje v tom, Ze jsme zavaleni informacemi, Ze jich je nadbytek,
nezpracovatelné a tézko uchopitelné mnozstvi. To vSak neni tak uplné pravda.
Pokud se najde jedinec schopny a ochotny ponofit se do problému, mize dosahnout



pfekvapujicich vysledku. Pfiklad Browna Mosese, ktery dokaze brilantné analyzovat
situaci v Syrii ze svého obyvaku v Anglii jen s pouzitim bézného notebooku a novych
meédii, tyto moznosti ilustruje.

A ukazuje i moznost alternativniho obchodniho modelu. Eliot Higgins (osobnost,
ktera publikuje jako Brown Moses) vybral v crowdfundingové kampani 17 tisic dolarq,
a muZze se tak vénovat analyzam naplno. A pro pfiklad nového obchodniho modelu
nemusime chodit daleko — FrantiSek Fuka a jeho Film vybere mésicné na zakladé
dobrovolnych pfispévkl od ¢tenaft v praméru asi 15 tisic korun.

ANALYZA V SOUVISLOSTECH Diky technologiim mame informace témé&f o demkoli
na dosah ruky. Jde jen o to, naucit se s nimi pracovat a umét je poskytnout ve
strukturované podobé. To pfitom nemuseji zajiStovat jen vyjimecni jedinci typu
Browna Mosese. K dispozici jiz jsou technologie, které dokazou analyzovat zdroje v
libovolném objemu (at’ uz je jich, kolik chce, a at' jsou jakkoli vydatné). A tady pfichazi
ke slovu role editora v nové podobé — jako mozku davajiciho analyzy do souvislosti.
Nova média najdou sjednocujici platformu na bazi obsahovych hubu s
metaobsahem, ktery bude pochazet z mnoha riznych zdroji — od uzivateld,
odbornych redaktort a editort. Bude se jednat o obsahové portaly pracujici s
mnozstvim témat, k nimz se bude vazat obsah ze socialnich siti.

Ceka nas zajimavy vyvoj, na jehoz konci se nova média etabluji, najdou vhodny
obchodni model a platformu pro nastolovani témat, zatimco tradi¢ni média zaniknou
(respektive se transformuji). Kazdopadné nas ¢eka urcity ustup od masovosti a
nastup osobnéjsiho pojeti médii s vétsi segmentaci.
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