Ekonomika kultury
Idealni struktura pfednasek a seminari — jaro 2017
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e Mgr. Simona Skarabelové, Ph.D. (SS),

Doc. Ing. FrantiSek Svoboda, Ph.D. (FS)

22/2 INFOHODINA (FS)

Informace o obsahu predmétu (Studijni materialy v IS MU) a prubéhu jeho vyuky.
Struktura a frekvence seminaru. Predpoklady ke zkousce.

Ekonomika kultury — zékladni problémové okruhy. Definice kultury v riznych pojetich
- kulturologie — antropologie — ekonomie. Vyvoj jednotlivych pojeti, diskuse pfistupt a
vymezeni ekonomického pojeti kultury a kulturni hodnoty.

1/3 PREDNASKA (FS)

Systém fungovani, provozu a fizeni profesiondlniho uméni a vetejna politika vii¢i nému.
Kulturni politika jako jedna z vetejnych politik. Zplsoby jeji tvorby a implementace.
Modely kulturnich politik ve svété a v CR. Financovani kulturnich innosti. Tvorba cen.

8/3 PREDNASKA (SS)

Pravni formy organizaci v kultuie. Pfispévkové organizace jako poskytovatel vetejnych
kulturnich sluzeb, alternativni pravni formy — kulturni holdingy a vefené kulturni
instituce. Pripadova studie: Soucasna situace odvétvi kultury v Brn¢.

15/3 PREDNASKA (FS)

Kulturni dédictvi a pamatkova péde v zahraniéi a v Ceské republice. Vetejna politika
vaci kulturnim pamatkam - systém kulturnich pamatek a nalezitosti jejich ochrany,
spravy a udrzovani.

22/3 PREDNASKA (SS)

Masmédia. Vyvoj a postaveni v dnesni spolecnosti, zpiisoby financovani. Veiejnopravni
a soukromi provozovatelé¢. Tisténd média, televize, rozhlas, internet, socialni sité.
Geneze jejich vyvoje a vlivu. Hrozby medialni manipulace. Budoucnost vetejnopravnich
médii.

29/3 SEMINAR (FS +SS)

e Moravska galerie

5/4 PREDNASKA (FS)
Informace o vybranych oborech uméni v CR. Soucasny stav, problémy a vyzvy.

12/4 SEMINAR (SSi FS)
e Buranteatr/Industra (podrobnosti budou upresnény)



09. 19/4 PREDNASKA (55
Definice kulturnich a kreativnich primysli, historicky vyvoj koncepce a teorii
kulturnich a kreativnich primysli. Aktualni vysledky uétu kultury v CR. Metody
hodnoceni a vyjadfovani ekonomickych a socialnich vykonti a pfinostt v odvétvi
kultury: CBA, SROI, multiplika¢ni efekty dotaci.

10. 26/4 SEMINAR (SSiFS)
e Ceska televize Brno (podrobnosti budou upriesnény)

11. 3/5 PREDNASKA EXTERNISTY:
Produkce divadelniho predstaveni
Jiri Honzirek — feditel Divadla Feste

12. 10/5 DIES ACADEMICUS
Samostudium: Ekonomické a socialni dopady Evropskych hlavnich mést kultury.

13. 17/5 ZAPOCTOVY SEMINAR
Pisemny test

Rozvrh:

e PrednasSky — vzdy stieda 11:05 - 12.35 v P103

e Seminare — vidy stfeda 3x v semestru, mezi 11.15 — 13.00 hod. v brnénské kulturni
instituci. (VZdy vcas sdéleno a potvrzeno hromadnym e-mailem).

Zpusob ukonceni predmétu

e aktivni Gcast na 2 seminafich

e pisemny test (alespon na 55%),

e pisemna seminarni prace (zapocitava se do znamky) — min. 8 str. (fadkovani 1,5)
o esej nebo prace na téma souvisejici s problematikou ekonomiky a fizeni kultury ¢i masmédii,
o nebo preklad védeckého cizojazyéného textu z téze oblasti — dle vlastniho vybéru, schvaluje

FS.

e  Ustni zkouSka

o Rozprava nad testem a seminarni praci/prekladem.
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