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Informace o kurzu

FrantiSek Svoboda
Kontakt: gert@seznam.cz

Konzultacni hodiny:

m stfeda 10:00 - 11:00 ESF MU, kancelar 425
= Ctvrtek 13:00-15:00 UHV FF MU
Pozadavky ke zkousce:

m Zaverecny test, ustni zkouska

= UcCast na dvou seminarich

= Seminarni prace NEBO esej NEBO preklad
odborného textu - odevzdat do 21.5. v tisténé
podobé a zaroven vlozit do ISu - 8 stran



/.akladni literatura

Skarabelova, S. Neshybova, J.
Rektorik, J. Ekonomika kultury a
masmédii. 1. vyd. Brno :
Masarykova univerzita, 2007. 210 s.
ISBN 9788021042674.

http://www.nipos-mk.cz/



http://www.nipos-mk.cz/
http://www.nipos-mk.cz/
http://www.nipos-mk.cz/

Navazuyjici literatura:

TOWSE, R. (ed.). A Handbook of Cultural
Economics. Northampton: Edward Elgar
Subllshlng, Inc., 2003. ISBN 1-84064-338-

Journal of Cultural Economics

Thompson, Don. Jak prodat vycpaneho
zraloka za 12 miliond.

Vojik, Vladimir. Podnikani v kulture a uméni — Arts management.
ASPI, 2008

Johnova, R. Marketing kulturniho dédictvi a uméni. Praha:
Grada, 2008.

Kessner, Ladislav. Marketing a management muzei a pamatek.
Praha: Grada 2005



http://link.springer.com/journal/10824

| Zakladni problémové okruhy

{| 0 Ekonomika uméni x Ekonomika kultury
| 0 Financovani kultury, verejné subvence

o Kritéria efektivnosti

i - Tvorba cen v oblasti kU|tUry

. 0 Trh prace v oblasti kultury

| 0 Legislativa v oblasti kultury



 [Cultura

Cato starsi — zuslechtovani poli (cultura agri)
— dovednost zameérena k maximalnimu
uzitku a zisku

Cicero - v preneseném smyslu se pojem

zuSlechtovani uplatnil i pfi vahach o ¢lovéku a
péstovani jeho dobrych vlastnosti.

I. Kant - O domnéelém pocatku lidskych dé&jin

- Kultura je vyrazem podrizeni se urcitému
kultu, vzoru, idedl. Usili sméfuje k jinym cildm, nez
jsou cile spjaté s pozadavky okamziku.




{ Kultura 11

Kultura je osvojena

Kultura jako nebiologicka adaptace

cloveka jako biologického druhu, kde se
gy setkavame s:

= Artefakty - véci a znaky, svedcici o tom, ze jsme se
adaptovali - poznané

= Kulturni regulativy — chovani se podle norem -
sdilené

= Ideje a komplexy ideji — pohadky, myty, teorie -
trvalé

Symboly kultury jsou zakladem duvery v to,
ze tento Casny svet neni jedinym svetem, ve
kterém se Clovek pohybuje.
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http://album.mahrischer-kulturbund.eu/main.php?g2_itemId=3581&g2_imageViewsIndex=1

| Kultura 1T

Kultura jako nebiologicka adaptace Clovéka
jako biologického druhu, kde se setkavame
se sdilenim a predavanim:

= Artefakty - véci a znaky, svedcici o tom, ze jsme
se adaptovali - poznane

= Kulturni regulativy - chovani se podle norem -
sdilene

= Ideje a komplexy ideji — pohadky, myty, teorie -
trvale

Symboly kultury jsou zakladem davéry v
to, ze tento Casny svéet neni jedinym
svetem, ve kterém se cClovek pohybuje.




| Dcleni kultury:

Nehmotna (duchovni):

m Sociokulturni regulativy
(normy, hodnoty,
pravidla, omezeni, tabu,
zakony)

= Ideje a symbolické
systémy (nabozenstvi,
myty, jazyk, pismo,
umeni nehmotné
povahy: hudba,
literatura, tanec..)

= Instituce organizujici
lidské chovani
(manzelstvi, rodina,
rodové vztahy, cirkve,..)

Formalni/profesionalni

Institucionalizovana

Hmotna:

= Materialni lidské
vytvory, resp. artefakty

Neformalni/spontanni
Neinstitucionalizovana



’ Kultura jako hodnota

Kultura je systém hmotnych a duchovnich
hodnot, vytvareny praci lidstva v celém
procesu jeho vyvoje, utvarejici spolecnost v
celku a Clovéka zvlast.

Kultura jako souhrn - systém hodnot je
jednou ze zakladnich svetonazorovych
kategorii, z niz je mozno a nutno odvozovat
= hodnotit ostatni svet Cloveka

Kulturni kapital — urcCuje se vetsinou jako
souhrn hmotnych a nehmotnych hodnot







| Vnimani hodnoty - rozpory
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Umeéni - mlzickd uméni - slovesné (literatura), hudebni, tanecni,
dramatické
- Artes liberales
- Architektura, socharstvi, malirstvi

Kultura — sirsi pojem - zahrnuje navic i kulturni prumysl (statky a sluzby masové
spotreby s dostatecnym uméleckym obsahem - filmova a hudebni produkce, nakladatelstvi,
vysilani televizni i rozhlasové)

Definice kultury dle UNESCO - ,Kultura musi byt povazovéna za soubor
distinktivnich duchovnich a hmotnych, intelektudlnich i citovych rysu 'které charakterizuji
spglecnost nebo spplecenskou skupmu kultura zahrnuje vedle uméni a plsemnlctw take
zpUsoby Zivota, zplUsoby souziti, hodnotové systémy, tradice a presvédceni®

Ekonomie kultury - je aplikaci ekonomie v, oblasti produkce,
digtribuce a spotreby tzv. kulturnich statku a sluzeb, které ObsahUJI
tvurci ¢i umélecky prvek

Arts management - aplikace managementu tamtéz




| Ekonom se pta:
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| O Jak financovat kulturu?

o Jak rozdélovat prostredky z
| vefejnych rozpoctu?




| Vefejna podpora - Ano ¢i Ne?

Rovnost Sanci

Pozitivni externality

Kultura jako verejny statek
Podpora novych forem umeéni

Kultura jako symbol prestize a investice do
budoucna

Statky pod ochranou

Nizka produktivita umeni

X

Trzni reseni

Prerozdéleni od chudych k bohatym



Baumolova choroba

Napada herce a hudebniky, nebot produktivita jejich povolani se
prilis nemeni.

Produktivita prace = vystup pracovnika za urcité ¢asové obdobi
(realny HDP za rok/pocet zamestnanych)

X

Prace umeélce l]('g cilem sama o sobg&, nikoliv prostredkem k
produkci nejakeho statku

K dispozici jsou stdle drazsi technologie, v ekonomice v dusledku
rustu produktivity rostou mzdy

mélél_ady na jednotku ,zivého™ uméni rostou rychleji nez cenova
adina

Reseni — trzni - rdst ekonomiky znamend rlst poptavky (lazebnik
kontra hudebnik)
- zmé&na repertodru, snizeni ndkladd
- vladni - verejna podpora umeéni
- nevladni - mecenat, sponzorstvi, darcovstvi




| Kritéria efektivnosti v oblastt kultury

Hledani vykonnostnich ukazateld

= Nutné jako krlterlum rozde€lovani penéez z
vereJnych rozpoctu

= Nutné kvuli vzdjemnému srovnavani

Ukazatele absolutni x relativni

= Podet zaméstnancu, pocet divakl, polet
predstaveni, .

= Naklady na Jednoho navstevnika, pomer
vereJneho prlspevku k vlastnim pfijmum
organizace,




Vyvoj navitévnosti staitniho hradu a zamku Cesky Krumlov
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\ ‘I}f w ,
‘\} d Priklad z programu Statni podpory
N profesionalnich divadel

PocCet vlastnich predstaveni celkem
Procento navstevnosti

Procento sobéstacnosti (Vlastni
vynosy + dalsi zdroje/ neinvesticni
naklady)

Podil vefejnych rozpoctu na
prumé&rné hodnoté vstupenky v
korunach celkem

Jakeé ukazatele byste zvolili pro
hodnoceni galerii?




VYVOJ VYBRANYCH UKAZATELU V LETECH 1996 - 2015

1996

1997

1998

1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2Mm 2012 213 2014 2015
Pocet divadsl (bez stagion) 91 66 87 116 118 127 110 10 19 121 125 130 133 137 151 153 153 152 152 155
Potet staljch scén 105 102 %9 116 121 130 124 127 134 43 145 144 148 150 160 169 166 174 1 180
Podet sedadel staljch scén 29968 29450 28889| 33411 30223 31589 33597 33072 34M5| 34883| 34929 357%| 37322| 36033 3eedB| 37622| 36789 39676| 40489 41872
Potet sedadel na 1 tis. obyw. 23 29 28 32 29 31 33 32 33 34 34 35 36 34 35 36 35 38 38 40
Paéet névitéwniki v tis. 6045 5538 5733 5743 4589 4405 448%| 4437 5149| 4976| 5235 5448) 5ele| 5657T) 5805 5794 5699 589%| 6108) 6260
Poéet ndvitéwniki na 1 tiz. ohyv. 586 537 551 559 447 431 440 435 504 486 510 528 538 53 32 552 542 51 580 595
Pocet navitévniki na 1 sedadlo 202 188 198 172 152 139 134 14 151 143 150 152 150 157 158 154 155 149 15 150
Poést predstaveni v CR 19620 19580 20336| 22655 21997( 23950| 20857 20247| 23532 24563 240888 25785 25703 26921 26883 27050 27526 27500 27533 28519
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Pofet sedadel stalych scén

Pocfet navitévnikd v tis.

Poéet pFedstaveni v CR
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Primérna cena vstupenek

Cena vstupenky (prumeér)

Hodnota vstupenky (prumér) 283

Primérna cena vstupenek

Podil vefejnych rqucétﬁ

P 829 C VE v (prumér)
na vstupence (primér) ena vetupenky (prumér)

v Ké

215

Hodnota vetupenky (prumér) 1053
Podil vefejnych rozpoétu na vstupence (prumér) 750

Prumérna cena vstupenek

; E 4 v KE
' § Cena vetupenky (pramér) 255

| Hodnota vetupenky (pramer) 1125

Podil vefejnych rozpottl na vetupence (primér) 775
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Ekonomické a socialni pfinosy kultury:

O

O




Ekonomické a socialni pfinosy kultury:

O




Definice kultury

O

O 0O 0 O




Angloamericke cleneni pfipisuje
kultute 3 vyznamy:

1.




Zakladni prvky ekonomického systému
kultury:

O O 0O 0 O 0 0 O




Osobnost cloveka = chovani + prozivani, které opét
ovliviuji poznané artefakty. Na clovéka pak ptisobi:

O O




Detinice kultury dle UNESCO:

O




Zakladni prvky ekonomického
systému kultury:

O




Definice umenti:

O




Cleneni kulturnich c¢innosti - dle obor:




Problémy vyjadrovani efektivnostt:

O




Ekonomické a socialni pfinosy kultury:

O




Kulturni turistika:

O




Davody navitévy CR cizinci 1998):

O O 0O 0 O 0 0 O




