SEMINAR: Nekala soutéz

Zadani: popis situace

1. Karel Vesely si vybiral nabytek a dalSi kancelarské potfeby z katalogu spoleénosti X. Brzy
Zjistil, Ze prodejce uvadél v cenicich ceny neobsahujici darn z pfidané hodnoty. Karel Vesely je
presvédcen o tom, Ze toto jednani spolecnosti X je nekalosoutézni, nebot je zpusobilé vzbudit
ve spotiebiteli zdani, Ze cena je nizsi, nez ve skutecnosti je. Dopliime, ze cenik prodejce
obsahoval dilem ceny s jiz prfipoétenou dani z pfidané hodnoty a dilem ceny tuto dan
neobsahujici. Ma Karel Vesely pravdu?

2. Eva Bila si zakoupila doplnék stravy, kde vyrobce zcela jednoznaéné ujistuje spotrebitele o
ucincich nabizeného exktraktu — zhubnout velmi rychle a bez jakéhokoliv usili o 20 kg. Tyto
ucinky se nedostavily a Eva Bila ma za to, Ze se vyrobce dopustil nekalosoutéZniho jednani. Co
byste Evé Bilé doporucili?

3. Jana Bystra nakupuje a prodava domaci elektrické spotrebice s vyuZitim sité internet. Na
svych internetovych strankach nabizi vyrobky, podminky kupni smlouvy, reklamaéni podminky a
poskytuje dalsi sluzby s prodejem spojené. Nedavno u ni doslo k velkému odlivu zakaznikd.
Zjistila, Zze na trh vstoupil novy hrac, ktery si zaregistroval doménu, jejimz zakladem je rovnéz
slovo ,bilé zboZi”. Jeji internetova stranka obsahovala doménu ,,cz“, zatimco jeho ,,com*“. A co
vice, jeho internetové stranky maji nejen shodny obsah, ale i ¢lenéni. Jaké skutkové podstaty
nekalé soutéze byly jednanim nového hrace na trhu naplnény?

4. Petr Bystry nabizi pocitacové kurzy verejnosti. Nedavno byl upozornén jednim z acastniki
kurzu na reklamni leta¢ek konkurence se sloganem: ,,Nabizime vam nejleps$i pocitacové kurzy na
celém svété.” Vykazuje toto jednani znaky nekalé soutéze? Co kdyby slogan znél: ,,Nabizime
Vam nejlevnéjsi pocitacové kurzy v celém Brné“?

5. Konkurenéni spoleénost pana Stastného podala do novin inzerat, kde vyzyvé viechny véfitele
pana Stastného ke spole¢nému postupu pii vyméahéni pohledévek a k podani navrhu na zahajeni
insolvencéniho fizeni. Cilem spole¢nosti, ktera inzerat podala, bylo jednoznacné poskodit
konkurenci. Byla i v tomto pripadé naplnéna generalni klauzule nekalé soutéze? Byla i v tomto
pripadé jednanim konkurenéni spolecénosti pana Stastného naplnéna néktera ze skutkovych
podstat nekalé soutéze?



Otazky:

1. Objasnéte, co se rozumi pod oznacenim generalni klauzule nekalé soutézZe.

2. Je reklama pomoci telefonu, ktera se obraci k vice méné nahodné vybranym obc¢anim
nekalosoutéznim jednanim? Je podomni prodej v CR vyloucen?

3. Jak zni skutkova podstata klamavé reklamy? Je srovnévaci reklama v souladu s nasim pravnim
fadem?

4. Vlyimenujte skutkove podstaty nekalé soutéze, strucné je charakterizujte a uvedte ke kazdé alespori
Jjeden priklad.

5. Jaké prévni prostfedky ochrany proti nekalé soutézi nas pravni fad nabizi? Ktery soud je vécné
prislusny rozhodovat o sporech z nekalé soutéZe jako soud prvniho stupné?

r

Ukoly:

1. Zaméite se v nasledujicim tydnu na jednani podnikatelii s cilem zjistit, zda néktery z nich nenaplriuje
svym jednanim znaky generalni klauzule nekalé soutéZze a nékteré ze skutkovych podstat nekalé
soutéze.
2. Vlyberte si néktery z nasledujicich judikati ¢eskych soudd ve véci nekalé soutéze, prectéte si jej a
kratce shrrite, co bylo pri¢inou podani Zaloby, na jakych argumentech Zalobce stavi, v ¢em spociva
obrana Zalovaného a jak rozhodl/y ¢eské soudy v dané véci.

o Nejvyssi soud sp.zn. 23 Cdo 2755/2008
Nejvy$si soud sp.zn. 29 Cdo 2064/2000
Nejvy$si soud sp.zn. 23 Cdo 4941/2008
Nejvy$si spravni soud sp.zn. 3As 37/2005
Nejvy$si soud sp.zn. 32 Odo 447/2006
Nejvy$si soud sp.zn. 32 Odo 1151/2005

Reseni:

Generalni klauzule nekalé soutéze



Pravni Upravu nekalé soutéze nalezneme v obCanském zékoniku ust. § 2976 a nasl. Generalni
klauzule v ust. § 2976 je obecné ustanoveni proti nekalé soutézi. Je to jakési vytknuti pfed zévorkou,
které obsahuje znaky nekalosoutézniho jednani, které musi byt spinéno, aby urcité jednani mohlo byt
podfazeno pod nékterou ze skutkovych podstat nekalé soutéze. Lze ji pouZit i samostatné. Néktera
jednani nelze zaradit pod Zadnou ze skutkovych podstat nekalé soutéZe. Pravo proti nekalé soutézZi je
pfedevdim pravem soudcovskym, které se naléza v soudnich rozhodnutich. Objevuje se zde tzv.
perverzni tvofivost. Kdyby zakonodarce zapovédél sto nezadoucich soutéznich postupl, objevi se sto

prvy.
Znaky:

e jednani v hospodarském styku
e jednani v rozporu s dobrymi mravy soutéze
e jednani zpusobilé pfivodit Gjmu jinym soutéZiteldm nebo zakaznikim

ad1) Nespadé sem soupefeni politickych stran, které operuji hospodarskymi argumenty. Nespada sem
ani soupefeni mezi zaméstnanci soupeficimi napfiklad o pozici. Mezi vyrobci musi existovat soutézni
vztah stejného &i zaménitelného sortimentu. Pf. Vyrobce backor se mlze dostat do konkure¢niho
vztahu s vyrobcem koraku sloganem: ,Misto obvyklych backor kupte letos babicce k vanoctm koriak.

ad2) Soutézni moralka bude v nékterych ohledech voInéjSi neZ ob¢anska morélka. V soutéznim boji se
nevyzaduje mimofadna ohleduplnost (ne zdvofilost, kultivovanost, ohledupinost).

ad3) Sam vznik ujmy neni nutny. Spotfebitel se necha o$alit klamavou reklamou a koupi Spatny
vyrobek. Utrpi Ujmu nejen finan¢ni, ale i nemajetkovou, nebot v o€ich svého okoli se vyjevi jako blbec,
ktery se nechal napalit.

Zakaznik v generalni klauzuli je Elovék, ktery nemusi byt zvlast bystry a pozorny, ale mé projevovat
uréitou spotrebitelskou soudnost a nemél by se pohybovat v pasmu hlubokého podpriiméru.

Umberto Eco napsal v jednom ze svych fejetond: ,Nenamitdm nic proti tomu, kdyz mne reklama
pfesvédCuje, ze mrazeny krém Jupi chutna bajecné. Jestlize vSak nékdo vnikne do mé loznice, aby mi
pfines| toto poselstvi pravé v okamziku, kdy se blizim k milostnym hram, mam piné pravo vyhodit
takového Clovéka z okna. Ostatné myslim si, Ze stale vice lidi pfichazi do naSich loZnic, aby nadm
doporucovali vyrobky a sluzby.*

Skutkové podstaty nekalé soutéze
Klamava reklama § 2977 OZ

Nutno v reklamé pfipustit pfikrasy a nadsazky, protoZe jinak by reklama pfestala byt plsobiva, nebyla
by reklamou. Priklad: S kazdym pojisténim je nehoda potéSenim.“ Od reklamy rovnéZ nelze ofekavat,
Ze bude nabizet objektivni vyCerpavajici stfizlivé informace o nabizenych vyrobcich a sluzbach. Je to
pfinese chvile bajecné pohody.“ ,Na$ Caj vede k zazracnému, zdravotné nezdvadnému a trvalému
zhubnuti.”



Diplomatické mi¢eni => | pravdiva informace je schopna oklamat spotfebitele a poSkodit soutéZitele.
Priklad: Hotel pouze 70 metr(i od plaZe. Reklama pomii, Ze mezi hotelem a mofem je frekventovana
silnice, kterd se musi obchazet. Priklad: Loni zajezd na Kanéarské ostrovy za 15 tis. K¢ a letos jen za 13
tis. KC. Reklama pomliCi o tom, Ze letos je zajezd o 2 dny kratSi.

Klamat je mozné slovem, obrazem, tvarem a zvukem.
Klamaveé oznaceni zboZi a sluzeb § 2978 a § 2979 OZ

V hospodéarském styku soutézitel vyvolal mylnou domnénku, ze zbozi i sluzba pochézi z jiného statu,
oblasti, mista. Pfipadné vyvolal mylnou domnénku, Ze zbozi ¢i sluzba vykazuje charakteristické znaky Ci
jakost, kterou nevykazuje. Nekalosoutézni je i takové jednani, kdy soutéZitel odlisi svuj vyrobek od
puvodniho slovem ,typu“. Uvedené neplati na udaj, ktery se vzil jako oznaeni druhu nebo jakosti zboZzi.
Priklad: Spanélsky ptagek, frankfurtské parky atd.

Priklad: Symbol husy na pefing, ktera neni vycpana husim pefim. Pfiklad: Kakao vyrobené ze
zahraniénich bob(i v CR a na obalu je umistén vétrny mlyn a divka v holandské &epici.

Srovnavaci reklama § 2980
Srovnévaci reklama je mozné za podminek uvedenych v ust. § 2980 OZ.
Viyvolani nebezpe€i zadmény § 2981

UZiti obchodni firmy €i zvia$tniho oznaceni jiného soutéZitele je nekalosoutéZni. Priklad: Obchodni firma
Persil, s.r.o., coz je obchodni znacka spoleCnosti Henkel, by bylo nekalosoutéZni jednani. Dodatek
oznacujici pravni formu podnikani PO neni sam o sobé dostate¢né odliSujicim prvkem. Pfi hodnoceni
zaménitelnosti se musi soud postavit na stanovisko spotrebitele primérného, ktery pfi obstaravani
béznych Zivotnich potfeb vynaklada jen zbéznou pozornost. Nekalosoutézni je i jednani, kdy soutézitel
napodobuije cizi vyrobky, obaly &i vykon a toto jednani je zpUsobilé vyvolat nebezpeci zamény. ,Kdo
chces byt ctén, dobud'si sveé cti sam.”

Parazitovani na poveésti § 2982 0Z

Soutézitel vyuziva povésti vyrobku nebo sluzeb jiného soutézitele s cilem ziskat prospéch pro sebe &i
jiného. Priklad: ,NaSe panenka Petra se kamaradi s proslulou panenkou Barbie, pljcuji si navzajem
Saty a jiné pfedméty.” Priklad: NaSe stavebnice je kompatibilni s proslulou stavebnici lego.

Podplaceni § 2983 OZ

Podplacet Ize i uklizeCku za to, ze pfeda obsah nékterych odpadkovych koSu a tak pfispiva k odhaleni
obchodniho tajemstvi. Zde by Slo o soubéh dvou skutkovych podstat tj. podplaceni a porusovani
obchodniho tajemstvi. Osoba podplacena nemusi mit vyhodu osobné. Pfiklad: KozZich pro zenu Pf.
Studium v zahranici pro syna.

ZlehCovani § 2984 OZ

ZlehCovat Ize slovem, uSklebkem, fotografii. Priklad: Projdéte si vSechna papirnictvi ve mésté a radi se
budete vracet k nam.



Porusovéani obchodniho tajemstvi § 2985 0Z
Dotérné obtéZovéani § 2986 OZ

Reklama pres telefon, fax, e-mail atd.

Ohrozovani zdravi nebo Zivotniho prostredi § 2987

Priklad: X nabizi sl z Mrtvého mofe. UkaZe se, Ze je to bézna sul. To je klamava reklama. Pfiklad: X
tvrdi, Ze vyrobek je zcela z recyklovanych surovin. Ve skute¢nosti to neni pravda. To je klamava
reklama. Priklad: NedodrZeni technickych postupd, hygienickych predpisi s cilem ziskat pro sebe
prospéch muze naplnit tuto skutkovou podstatu. Priklad: Prodej potravin s proSlou zaru¢ni Ihitou.

Musi existovat néjaka zakonna norma (hygienickd, ekologicka, pracovnépravni atd., ktera byla
porudena. Cilem je ziskat soutézni vyhodu.

Ochrana proti nekalé soutézi § 2988 a nasl.

Osoba, jejiz pravo bylo nekalou soutézi ohrozeno nebo poruseno, mize proti porusiteli pozadovat, aby
se nekalé soutéze zdrzel nebo aby odstranil zavadny stav. Dale mize pozadovat pfiméfené
zadostiu¢inéni, nahradu Skody a vydani bezdlvodného obohaceni. Ve sporech o ochranu prav
porusenych nebo ohrozenych nekalym soutéznim jednanim je vécné pfisludny jako soud I.
stupné Krajsky soud a jako soud odvolaci Vrchni soud.

Odpovédi na pfiklady:

1. SkuteCnost, ze prodejce uvadél v cenicich ceny neobsahujici DPH, je zplsobilé vzbudit ve
spotiebiteli zdani, ze cena je nizsi, nez ve skutenosti je. Toto jednani napliuje znaky skutkové
podstaty nekalé soutéZe, nebot spotfebitele klame o skutecné cené vyrobku.

2. Reklama na doplnék stravy, ktery deklaruje zhubnuti velmi rychle a bez usili, nelze povazovat za
pfipustnou reklamni nadsazku. Toto jednani je nekalosoutézni.

3. Pro bézného spotfebitele doména ,cz“ a ,com* nemaji dostacuijici rozliSovaci schopnosti pro svoji
nevyraznost. Novy hra¢ na trhu s ,bilym zbozim* se dopustil jednani v nekalé soutézi, a to jak poruseni
generalni klauzule, tak napInéni skutkové podstaty parazitovani na povésti a zaménitelnosti.

4. Slogan ,Nabizime vam nejlep$i pocitacové kurzy na celém svété” lze povazovat za pfipustné
reklamni pfehanéni. V pfipadé sloganu: ,Nabizime Vam nejlevnéjsi pocitacové kurzy v celem Brné* jde
0 Udaj, ktery je objektivné srovnatelny. Pokud by se toto tvrzeni ukazalo byt nepravdivé, jednalo by se o
klamavou reklamu.

9. Pokud by se prokazalo, Ze konkurencni spolenost nebyla vedena zamérem feSit svoji pohledavku,
ale poskodit jiného soutéZitele, pak by otisténi inzeratu mohl soud posoudit jako zlehCovani soutéZitele
a tedy jako nekalosoutézni jednani.



