DNESNI TEMA:

KULTURNI A
KREATIVNI
PRUMYSLY




CO SE DNES DOZVITE:

@ Definicni ramec kulturnich a kreativnich
prumysly (odlisSnosti od tradicnich umeéni)

® Velikost sektoru kulturnich a kreativnich
prumyslu v CR (Satelitni Ucty kultury a
Statistiky kultury)




Jak to zacalo

@ Socialni prinos uméni pro rozvoj jednotlivcy i
komunit byl prosazovan hnutim ,,The
Community Arts Movement* jiz od roku
1960. Nicméne - vetsina z téechto aktivit byla
neoficialnich a potykala se s nedostatecnou
argumentaci prezentovanych myslenek.

® Od zacatku roku 1980 se ve Velke Britanii
umeélecke a kulturni aktivity stavaly
castéjsim jevem - byly zakomponovany do
programu na obnovu meést.
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Politikami KULTURNICH
CTV RTI/REG I O N U (CULTURAL QUARTER POLICIES)

@ Publikace Institutu politickych studii ,,The Economic
Importance of the Arts in Britain“ (Myerscough,1988)
ukazala prostrednictvim teorie multiplikatoru, ze
prime vydaje na umeni generuji dalsi vydaje v jinych
sektorech ekonomiky, coz rozsiruje bohatstvi a
vytvareni pracovnich mist, a meésta se tak stavajic
pritazlivejsi pro obcany i firmy.

@ Diky tomu se sektor kultury stal uznavanym,
vyznamnym, s rostouci pridanou hodnotou, se
schopnosti regenerovat méstské casti, mala mésta
regiony. Nové pojmy:

kreativni meésta
kreativni klastry




KULTURNi PRUMYSL

@ Pojem pouzit poprvé Adornem a
Horkheimerem ve 30. a 40. letech 20. st.

@A to jako kriticky hlas v souvislosti s masovou
zabavou, resp. zabavnim prumyslem

® Oznacenim ,kultura“ tehdy chapana tzv.
,high culture®

@ Oba sociologove (stejné jako dalsi - Marcuse,
Enzensberer, Williamse) se obavali vlivu
masmedii na demokratickou spolecnost




KULTURN i P RloJMYS LY (PREKLADANO TAKE

JAKO ,,ODVETVi)

@ Koncept kulturnich priamyslu byl modifikovan
francouzskou sociologickou skolou (autori -
Morin, Huet, Miege) koncem 60tych let
20.stoleti

@ Jde ted
prumys
prumys

y o posun od pojmu ,kulturni
“ k pojmu v mnozném cisle ,,kulturni

.y“

® Zduvodnéni - mnozné cislo je vice komplexni:
Radio a televize, resp. vysilani verejné sluzby je
odlisné od knizniho vydavatelstvi a to je odlisné
od hudebniho vydavatelstvi




KULTURNi PRUMYSLY

Prilom prispévkem ,,The Cultural Industries Sector: its
definition and character from secondary sources on
employment and trade, Britain 1984-91“ (Pratt,1997)

Argumentuji tim, ze kulturni pramysly vyznamné ovliviuji
objem obchodu

a odhaduji, ze zaméstnavaji 4,5 % z pracujicich v
produktivnim véku v Britanii (a to v roce 1991).

@ Politikové pod vlivem téchto zjisténi zacinaji tvrdit,
ze kulturni prumysly mohou Ucinné prispét k:
tvorbé bohatstvi,
neviditelnému exportu a

zamestnanosti.




KREATIVNi PRUMYSLY, RESP.
TVURCi ODVETVi (PREKLAD!)
@ Poprvé pouzito v roce 1994 v Australii

@ Poté v roce 1997 ve Velké Britanii New Labor
Party Tonyho Blaira zalozila ,, Creative
Industries Task Force*

@ Tim - r. 1997 byl sektor kreativnich prumyslu
uznan nadnarodnimi organizacemi jako jsou
Evropska komise, Svetova banka, narodni a
regionalni vlady hlavni silou v rychle se
meénici globalni ekonomice — nova, resp.

@ kreativni ekonomika




The Creative Economy
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NOVA/KREATIVNI EKONOMIKA

@®Ma v sobe

Ekonomické, politicke, socialni, kulturni a
technologicka témata

@ Nachazi se na krizovatce mezi uménim,
podnikanim a technologiemi.

@ Je unikatni v tom, ze v sobé obsahuje
nevycerpatelny zdroj - lidskou kreativitu

@ Building the creative economy: An interview
with Richard Florida:

https://www.youtube.com/watch?v=iyryTalLLhRE
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KREATIVNI TRIDA/ creamve cLass
RICHARDA FLORIDY (2002)

@ Kreativita
schopnost vytvaret smysluplné nové formy

je v soucasnosti rozhodujicim zdrojem
konkurencni vyhody

® Tradicni kreativni trida/ Core of the Creative Class
vyzkumnici, rozvojovi inzenyri, architekti,
designéri, pedagogove, umeélci, hudebnici

@ Kreativni profesionalové/Creative Professionals

pracujici v oblastech obchodu, financi, prava,
zdravotnictvi aj.




It's A Creative Economy

Number of workers, by decade Percentage of workforce, by decade
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Percentage of workforce vs. percentage of wages paid in 2006

Creative Class Service Maru.rfml::luring Agriculture
l_l
Workforce 0.3
Wages paid 49.8% 30.6 19.6 0.1
@ 2008 Richard Flonda wwww hosyourcity.com SOURCE: KEVIN STOLARICK; GRAPHIC BY RYAN MORRIS

Sitearm - The Creative Economy in Second Life; Of Cyber Mega-Regions And The Three T's



ZPRAVA O SEKTORU KULTURY VE
VELKE BRITANII

@ Byla publikovana institutem politickych studii
- (Policy Studies Institut)

@ Autorem byl Selwood (2001)

@ Ukazala, ze:
v obdobi 1995-1999 rostla v sektoru kultury
zameéstnanost mnohem rychleji nez v ekonomice,
jako celku
Tedy byla zaznamenana rostouci koncentrace
kulturnich povolani a prumyslu/odvetvi.




KREATIVNi PRUMYSLY:

CHARLES DAVID THROSBY
(ECONOMICS AND CULTURE, 2001)

Creative
Fields




KREATIVNi PRUMYSLY:

CHARLES DAVID THROSBY
(ECONOMICS AND CULTURE, 2001)

® Tradicni kreativni umeni/Core creative arts
literatura + hudba + divadlo a malirstvi

@ Dalsi tradicni kult./kreat. pramysly/other core
cultural industries

film + muzea + knihovny

® Sirsi kulturni primysly/wider cultural industries

pamatkova péce + knizni vydavatelstvi + audio nahravky + televi
radio + video - a PC hry

@ Souvisejici kreativni prumysly/Related

creative industries
reklama + architektura + design + mdda

® Lbytek ekonomiky
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DEFINICE KREATIVNICH PRUMYSLU
DAVIDA HESMONDHALGHFA
(CULTURAL INDUSTRIES, 2007)

@ televize + radio

@ filmovy prumysl

@ obsahove aspekty kreativity v internetovem
prumyslu

@ Hudebni prumysl (vydavatelstvi)

@ nakladatelstvi (knih a on-line textu)
video- and PC hry/digitalni hry
reklama a marketing




DEFINICE KREATIVNICH PRUMYSLU:
POLITICKA PRAXE VELKE BRITANIE

@Kreativni prumysly jsou ty prumysly/ta
odvetvi, které/a:

jsou zalozeny/a na kreativité, schopnostech a
talentu jednotlivce,

maji potencial k vytvoreni bohatstvi a
zameéstnanosti prostrednictvim rozvoje dusevniho
vlastnictvi.




DEFINICE KREATIVNICH PRUMYSLU:
UNESCO/ EVROPSKA KOMISE

@ Kulturni prumysly se odkazuji na
prumysly/odveétvi poskytujici a Sirici kulturni
statky a sluzby.

® Kulturnimi cinnostmi, statky a sluzbami se
rozumeéji takové cinnosti, statky a sluzby,
které v dobe, kdy jsou produkovany a/nebo
spotrebovavany, zprostredkovavaji kulturni
hodnoty, a to bez ohledu na komercni
hodnotu, kterou mohou mit.




STUDIE EKONOMIKA KULTURY V
EVROPE (2006)

@ prezentovana Radé ministru kultury
Evr.Komise

@zavédi dva poj my, ,,jez pomahaji presneéji merit
ekonomicky a spolecensky dopad kultury“:

Hkulturni pramysly/odvétvi“ - neprdmyslova odvétvi, ktera
produkuji nereprodukovatelné zbozi a sluzby, jez jsou
konzumovany na misté. Dale se jedna o prumyslova odvétvi,
ktera produkuji kulturni produkty urcené k masové reprodukci,
hromadnému Sireni a vyvozu (napriklad knihy, film, zvukové
nahravky).

,kreativni pramysly/tvaréi odvétvi - kultura se stava tvurci
investici do produkce ,,nekulturniho“ zbozi. Patri sem takové
aktivity jako design, architektura a reklama.




DEFINICE KULTURNICH A KREATIVNICH PRUMYSLU / TVURCICH ODVETVi

Oblasti

Odvetvi

Pododvetvi

Oblast tradi¢éniho

umeni

\ytvarné uméni

Femesla, malifstvi, sochafstvi, fotografie

Scenicka umeni

divadlo, tanec, cirkus, festivaly

Kulturni dedictvi

muzea, knihovny, archeologicka nalezisté, archivy

Oblast kulturnich

Film a video

pramysld Televize a rozhlas
Videohry
Hudba hudebniprdmysly, ziva hudebnivystoupeni
Knihy a tisk
Oblast kreativnich | Design modni pramysl, graficky design, design interierd,
pramysld primyslovy design
Architektura

Reklamni pramysl

Oblast pribuznych

odvetvi

Vyrobci PC, MP3

prehravacl atd.




VYZKUMY V TETO OBLASTI V CR:

@ CSU - Satelitni Gcet kultury 2009, 2010, 2011, 2012, 2013,
2015.

@ Institut umeéni - Divadelni Ustav:

Kulturni a kreativni primysly v Ceské republice (Eva Zakova a
kol.)

Kreativni prumysly - prilezitost pro novou ekonomiku (Martin
Cikanek)

Kulturni a kreativni prumysly v Némecku - Narodohospodarsky
vyznam, struktura a zpUsob podpory kulturnich a kreativnich
odvétvi (Marcel Kraus)

Kreativni pramysl v Rakousku (Marcel Kraus)
Workshopy Kreativni Evropa, apod.

@ Univerzita Tomase Bati:
Doc. Jitka Kloudova - Fakulta managementu a ekonomiky

Kreativni index a trend rustu kreativniho indexu jednotlivych
kraju CR (2008)




VYZKUMY V TETO OBLASTI V CR I

@ Diplomoveé prace na DIFA, HUFA JAMU

@ Diplomoveé prace na ESF MU (REGE)

Napr. Adamcova M.: Kulturni a kreativni
prumysly v CR, DP, MU: Brno 2014 (REGE,
vedouci Dr. Kunz)

@Projekty mapovani kutlurnich a kreativnich
prumyslu:
Plzen
Zlin
Olomouc
Praha
Brno

Ekonomika kultury, jaro 2017




Hodnotovy retézez hudebniho primyslu. Zdroj: Upraveno

dle DOLFSMA, VWilfred, CHRISTIAANSE, Ellen. Global

electronic channels in the music industry, 1999

Kreativni proces

Skladatel
Autor textu
Interpret

Producent
Zvukovy inZenyr
Remier

Nahravaci studio

Agenti Distribuce
Agentury Koncerty
ManaZer
Vydavatel
Nalitivaci apoleiomt Media

: TV
g Radio
M.HLeun'g Tisk
Distnbuce Video
Produkce \- Prodejc

Vyrobee nosiét

s1engenods




CSU - SATELITNI UCET KULTURY

® Od roku 2009 - uzsi vymezeni kultury
®0d roku 2010

sirsi vymezeni kultury na zaklade doporuceni
Eurostatu

Totozne ve vsech zemich EU

Rozsireni o:
maloobchodni ¢innosti (prodej mody, femesel,aj. )
prekladatelské a tlumocnické sluzby
pronajem audio a video nosicu
umeélecké vzdeélavani




VYMEZENI A CLENENI SEKTORU
KULTURY - DLE OBLASTI Cl ODVETVI

@ Kulturni dédictvi

@ Interpretacni (scenické) umeni

@ Vizualni (vytvarné) umeni a remesla
@ Periodicky a neperiodicky tisk

@ Audiovizualni a interaktivni média

@ Architektura

@ Reklama

® Umélecké vzdeélavani

@ Sprava kultury vc. jeji podpory
®Neznama oblast - blize neurcena oblast
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Tabulka1  Zdroje financovani kultury podle kulturnich oblasti v roce 2015
v tis. KC
Ustredni Mistni Vefejny e e Nefinanéni Nevladni Soukromy Evropske Jiné Ostatni
OBLAST vladni vladni sektor F[I']r::; :zg:{? a financni neziskové sektor strukturalni mezinaradni svét E[I:!EI?I‘EIIE'I
instituce instituce celkem podniky " instituce " celkem fondy instituce celkem
Kulturni dédictvi 4 538 821 7645733 12 484 554 2757 748 IN3IM 379 850 6 451 309 433 887 16 754 500 641 19 436 504
'l:‘r:fgr'l’iret“"' 1064 217 3360 842 4425 059 2 519 491 4527 54 231018 7278051 244133 23273 267406 | 11970516
Vytvarné uméni 38279 36623 74902 2222 346 5678999 104 296 8 005 641 26 963 6526 33438 8114031
Periodicky
a neperiodicky 34 390 17 344 51734 11 837 368 20738105 32575473 10223 - 10223 32637 430
tisk
Audiovizualni
a interaktivni 643603 778 316 1421919 19 565 503 18 516 011 2353214 40 434 728 49 477 1853975 1903 452 43760 099
média
Architektura 136 524 20781136 262 20 917 922 23735 - 23735 20 941 657
Reklama 110 981 67 350 304 b7 461 285 - 67 461 285
Um%h?dfé. 14 508 7608079 7622 587 1012 500 1012 500 6 601 - 6601 8 641 638
vzdélavani
Sprdva a podpora
kulturni Ennosti 1768032 17 655 1785 687 70010 243025 476722 189 757 637 - 637 2 576 081
Neznama oblast 336 669 6075 475 6415147 4653692 4 653 692 - - 11 068 839
CELKEM 8738519 25543070 34 281 589 44 386 163 141148 833 J 545362 189 580 358 345 656 1900 527 2746183 226608 130

" Celkové pfijmy jsou sniZeny o pfijmy z vefejného sekioru, domacnosti, mezindrodnino prostredi, zaplacené dané a zvigeny (snizeny) o zménu stavu Uverd apod.




VYMEZENI A CLENENI SEKTORU
KULTURY - DLE POSKYTOVATELE

@Historicke
pamatky
@Muzea a galerie
@Archivy
@Knihovny
@Divadla
@Koncertni saly
@Kulturni domy
@Vystavni saly

® Nakladatelstvi,
vydavatelstvi

@ Vyrobci a
distrib.audioviz.déel

® Rozhlas

® Televize

® Umeélecke skoly

@ Ochr. svazy autorske

@ Ostatni poskytovatelé
(prodej knih,
starozitnosti, tvorba
hudebnich nahravek,
&innosti MK CR, aj)




Tabulka2  Umisténi financnich zdroju podle kulturnich oblasti a poskytovatelu kulturnich sluzeb v roce 20135
v tis. KC
E| . ¢
- =
@ § E ﬁ 3 % 2 ﬁ E
OBLAST £ > - = - E £E & 4
oz Eg 2 s s 2 E $ g S 3 ge z 0
5w g3 £ S E 3 s s = E 23 | %% g2 3
BE - o a s ] 4 g 3 3 ST | g¢ s
2 -3 < < g I g S & - @ S = o
Kulturni dédictvi 3145505 | 6240855 | 1553523 | 3233178 X X % X X % % X 5153353 19 436 504
Interpretacni uméni X X % * 342767 | 1306520 | 3327803 X X X X X 1693 426 11970 516
Vytvarné uméni X X % X X % % £13 943 X % X X 7 500088 811403
Audiovizualni a interaktivni média % % % bt X b4 % % 4944879 | 20255 581 % X 18 559 629 43 760 099
Umélecke vzdélavani % % % bt X b4 % % X % 821 151 X 7820537 8 641 688
Sprava a podpora kulturni éinnosti % % % bt X b4 % % X % % 507 620 2068 461 2 576 081
Neznama oblast % % % bt X b4 % % X % % X 132 109 211 132 109 211
CELKEM 3145585 | 6340855 | 1558523 | 3238178 | 5342767 | 1306520 | 3327803 | 613943 | 4944879 | 20255581 | 821151 | 507620 175 204715 226 608 130




ZDROJE DAT PRO SUK

@ Verejné rozpocty (stat, kraje, obce)
@ Setfeni v domacnostech

@ Statistickeé zjistovani u kulturnich subjektu
(NIPOS)

@ Z setreni podnikovych statistik
® Z setreni o neziskovem sektoru

@ Problémy
Dopocty
Casovy nesoulad
Nedodani zdroju
Kvalita informaci




Tabulka 6

Vybrané ukazatele v trojsektorovém ¢lenéni kultury za rok 2015 (sl. 3 - 5 odhad)

v tis. KC
z PRIJMY VYDAJE | HODNOTA |  MEZ- p'ﬂﬂ'}[gﬁfﬁ ZE,?ESETTN WDAJE | EXPORT IMPORT pmﬂ,ﬂ%{m
g1 " | Celen | “Ceben’ | Umikn | wmiien | HOONOTA | PREPOC) | ywequee | pqipesn | asis | APZCOCH [ M
a ) ' (v mil. KE)" ¥ 05, 0S0B
7 b 1 7 3 7 5 G 7 7 g 0 1
Kultumi didicti 1860465 | 1852735 14342 5501 8841 18951 | 2761506 | 295048 541559 10523 |30 20T
E Scénicks uméni 15780 | 11514338 13865 653 7327 14787 #3953 | 1120088 | 1196521 6820 | 90010204
W |vitvams umni 9 5103683 | 432714 5478 3681 2195 1868 %2300 | 598750 626 492 3963 |74200003
E Kt umélecké 785 960 671 885 7832 1806 6076 508 2622 1050 |55
S [umelecks femesi 496 910 46770 573 316 257 1301 6377 | 1177107 | 2210508 6 |
Sektor celkem 652058 | 35483563 42538 17842 24696 W3 | 350788 | 3283782 | 467507 28332 -
Film 2 video 163462 | 15670155 17626 10952 6674 1444 | 2130868 | 375070 | 1055051 1541 |y
% [puave 1953812 | 1627851 2111 1104 1007 248 63160 | 5203797 | 44273 2245 | 59.20, 47,63 (Est) ¥
5 [Romas 656544 | 4287031 6004 2007 3977 21% 108 262 id 12339 72 |60t0
E Televize 0764503 | 20312646 041 1279 3610 4304 | 2593640 id 556 047 116 |6020
5 |kanyats 00T | 35U 3742 18,937 14805 2033 65074 | 0254460 | 9072472 LR AT L S
2 [veony 1515382 205017 1630 359 1280 2 175730 % |52t
Sektor celkem STOMEM | 73805270 83533 7171 % 362 2364 | 6036441 | 18337475 | 16924205 128 -
Avchitekiura 7483562 | 18904530 20964 13528 743% 673 THN5 | 1024328 137373 1059 |71t
,f_' % Rekiama 65039997 | 63842501 58 995 anr 15288 2207 | 307844 | 1048275 | 928353 12125 |73t
25 |oesin 281869 | 2323430 1268 2144 1101 707 100010 | 520820 578020 2645 | 7410
> [soor coiem 235219 | 85075770 83 204 59 379 23825 19678 | 387399 | 12036901 | 9998932 25899 ;
Spréva a podpora kulumi Ginnosti | 2495259 | 2481145 3752 1221 2531 2785 69997 g [ S411 12 (CasD,
KULTURA CELKEM N8MB156 | MM BUSTAE | N300 125613 87 414 89330 | 13578255 | 33658158 | 3150824 07 232 -

"l odhad na zakladé vlastnich propotti z Gdajd narodniho Géetnictvi

% za rozhlasové a televizni vysilani jsou k dispozici pouze individudlni data, kiera nelze zvefejnit

¥ idaje za maloobchod se vztahuji jen ke sloupcim 1 az 6

Y bez designu a uméleckjch femesel




ZDROJE FINANCOVANI KULTURY V
ROCE 2012

@ Celkem vice nez 236,1 mld. Kc

@ Puvod zdroju
Financni a nefinancni podniky (nevice)
Domacnosti (2.misto)

Verejné rozpocty (3. misto)
Neziskoveé instituce (4. misto)
Mezinarodni prostredi (posledni)

@ Prevazujici typ zdroju dle odvétvi
Verejné zdroje (az 56% podil) - kult. dédivctvi,
interpret. umeéni, um. vzdélavani, sprava kultury
Zdroje podniku a domacnosti - vytv.uméni, tisk,
média, architektura, reklama




VYVOJ PUVODU FIN. ZDROJU

Podil jednotiivych zdroj na financovani kultury (v %)

Puvod zdroje | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 |Index2015/2010v%

Vefejné rozpocty | 135 | 146 | 145 | 158 | 159 | 151 1119
Domacnosti | 168 | 172 | 193 | 195 | 202 | 198 1179
Padniky 00,7 | 659 | 622 | 625 | 618 | 623 93,4

Neziskové instituce| 28 | 12 | 32 | 11 | 11 | 16 57,1
Ostatnisvét | 02 | 11 | 08 | 11 | 1 | 12 600,0




KOMENTAR

@Mirna tendence rustu podilu domacnosti a
zdroju ze zahranici na celkovych zdrojich

@ Verejné zdroje vice meéne stagnuji

@ pokles az stagnace podilu podniku

@ Vykyvy v podilu ostatnich zdroju (NNO ) jsou
velmi vysoké




Tabulka11 Casové fady vybranych ukazatell sektoru kultury za léta 2010 - 15

v mil. K¢
UKAZATEL 2010 2011 2012 2013 2014 015 | e 2\;09155/2014 Index 10;5’2"”’
Vefejné zdroje celkem 36283 U739 3432) 34 644 35 881 34282 955 045
Naklady celkem 219 816 204 341 205 850 198 111 193 500 201 846 1043 913
Vjnosy celke 29 110 216212 217971 206727 208 191 218 448 1049 9.3
Stupen sobéstaénosti v % 87,1 89,1 849 857 204 879 083 1009
Pocet zaméstnancd v osobach 87018 81521 79785 81417 80 740 89330 1106 1027
Priméma hruba mésicnimzdavKe | 24406 24704 24 98) 24431 25 588 25 966 1015 106,4
Investice v mil. Ké 13748 11418 10369 10676 12067 13578 1125 98,3
Hrubi pfid.hodnota v mid. K& 8,1 804 844 814 820 874 1066 1015
Hruby doméci produkt v mid. K& ! 595 53,1 57 3 545 58,1 656 1129 1103
Podil kultury na hr. pfid. hod. v % " 240 221 231 27 210 213 1014 88
Podil kultury na HDP v % 9 1,50 132 141 133 135 1,44 106,7 96,00




SOUHRNNY KOMENTAR

® Vydaje mistnich vlad > ustrednich vlad

@ Vydaje domacnosti > podniku > NNO

@ Vladni sektor podporuje nejvice oblast
Kulturni dédictvi

Umeélecke vzdélavani
Interpretacni/scénicka umeni

® Soukromy sektor investuje nejvice do oblasti
Reklama
Audiovize/film + Tisk
Periodicky tisk
@ EU podporuje nejvice oblast
kulturni dédictvi, architekturu a interpret.uméni
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