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Fundraising...

* nema doposud presny ekvivalentni preklad
do cCestiny.

* Se zabyva shromazdovanim verejnych
prostredku.

 se soustredi na ziskavani financi pro fondy,
nadace, projekty od firem, donatoru a
sponzordu.

* se zabyva nejen shromazdovanim financi.
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Fundraising...

* |ze volné prelozit jako ,ziskavani fondu®.

* ... predstavuje systematické ziskavani
finan¢nich i nefinanénich zdroju, které
neziskova organizace potrebuje k realizaci

sveho poslani prostrednictvim jednotlivych
projektu
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Fundraising

B Jde jen o prostredky???
M jen o PENIZE???
jen o DARY???

B N|IKOLI!!!!
B Jde o to, ziskat predevsim DARCE!!!
M Friend/fun raising
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Vyzkumy k darcovstvi: UK - Praha 2005

B 47 % obcanu vénovalo materialni nebo financni dar
neziskove organizaci v roce 2004. (5% rust od roku
2000)

B 47 % Cechd bylo clenem alespon jedné neziskove
organizace Temér 60 % obcanu se ucastnilo obcanske
Ci socialni akt1v1ty (pracovni brigady, asistence seniordim,
orgamzace kulturni Ci sportovni akce v obci, apod.)

m 32 % Cechu dobrovolné pracovalo v roce 2003
B Neziskové organizace s nejsirsi clenskou zakladnou:

sportovni organizace, odbory, vcelari a podobné
organizace, dobrovolné hasi¢ské sbory

Zdroj: Vajdovd Tereza (2005). Ceskd ob¢anskd spolecnost 2004: Po patndcti
letech rozvoje
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Soucasna data k darcovstvi v CR (2016)

O Nadace Via , Cesi jsou stdle §tédrejsi, vice daruji lidé i firmy.
Castéjsi je i darcovstvi ze zaveti* - HN (on-line), cit. 23.10.2016

B Pocet darcu, kteri dar zohlednili v danovém priznani,
loni stoupl zhruba o Ctyri tisice lidi a tisicovku firem.

B Celkova hodnota uplatnéna v danich r.2015 prekrocila
pét miliard korun (realné asi o 2 mld Kc vyssi)

B Prumeérny dar Cinil 724 korun, nejcastéjsi 200 Kc.

B Nejstédrejsi jsou lidé v Praze, Olomouckém a Zlinském
Kraji.

B Uprednostnuji se konkrétni projekty (crowdfunging) a
vyzvy (logika peer to peer fundraisingu).



http://byznys.ihned.cz/c1-65488270-cesi-jsou-stale-stedrejsi-vice-daruji-lide-i-firmy-castejsi-je-i-darcovstvi-ze-zaveti
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B Nejvice jsou z individualni daru podporovany
M [ ékari bez hranic
m Clovék v tisni



MASARYKOVA UNIVERZITA

EKONOMICKO-SPRAVNI FAKULTA WWW.econ.muni.cz

Soucasna data k darcovstvi v CR

B Jan Kroupa -2016
B Vyzkum: Filantropie a ceske elity
m 0 % ceskych elit se povazuje za filantropy (ti, kdo
pomahaji druhym)
W66 % Ceské verejnosti se povazuje za filantropy
B 67 % elit daruje rocné tisice korun a vice; 26 % desitky
tisic a vice
B Vyzkum: na urovni Evropy zacileno na populaci 50+
(darcovstvi jen mimochodem)
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Fric,Vavra: Analyza individualniho darcovstvi v
NNO, Praha 2017

Tab. Primérny podil financi z jednotlivych zdroju ve vztahu k typu organizace

SRRl 1l ool el A
volnocasové NNO I ] 0 il 5 14 4 3 6 | 100
servisni NNO 53 6 1 7 | 7 ) 0 75 | 100
advokacni NNO 0 | S 6 | 19 | B | ¢4 1 7 |2 | 1
ostatni NNO y, 5 4 6 | 10 | 5 0 o5 | 100
PRUMER 47 i 2 8 | 7 7 1 75 | 100
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Fric,Vavra: Analyza individualniho darcovstvi v
NNO, Praha 2017

Tah. Agregovany prumérny podil financi z jednotlivych zdroji ve vztahu k typu organizace

N=507, udaje v %

verejné rozpocty | vlastnicinnost | soukromédary |jinézdroje | CELKEM
volnocasové NNO 1 10 11 b 100
servisni NNO 03 19 21 g 100
advokacni NNO 10 25 43 ) 100
ostatni NNO 1) il | g 100
CELKEM 47 2 2 5 100
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Ramcové srovnani indiv.darcovsti CR vs.svét

Tab. 2 Podil obZan, ktefi v roce 2017darovali penize na charitu néjaké ob¢anské organizaci za

posledni mésic —srovnani vybranych evropskych zemi

% 2017
Velka Britanie 64
Nizozemsko 64
Svédsko 55
Némecko 55
Dansko 54
Luxenbursko 48
Rakousko 48
Finsko 37
Belgie 34
Spanélsko 33
Slovinsko 32
Italie 30
Francie 30
Chorvatsko 28
Rumunsko 24
Estonsko 22
Lotyssko 20
Ceska republika 18
Portugalsko 14
Recko 10

Zdroj: WGI, Gallup’s World View World Poll, N=1000 per country.
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USA

CR

v . V4 o . o)
USA Total Giving 2016 | $390.05 Billion (up $10.53 bilion from ‘15) O VereJne zd roje. 47 %

Sources of Philanthropy

porations 3%

Bequests 3

, Individuals 72%

B Vlastni prijmy : 26 %
) = Jednotlivci: 21 %
¥ ~ W Jiné zdroje: 5 %

Y | Giving

Individuals
m Foundations
" Bequests
u Corporations
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Mozné duvody:

B Liberalni tradice angloamerického sveta vs.
kontinentalni tradice socialniho statu

B Danova legislativa a danove zatizeni

B Kostelni sbirky v CR (neni povinnost je
evidovat)....

Pr: Kampan Folow the Frog
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https://www.youtube.com/watch?v=3iIkOi3srLo
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Hledame své darce:

B Zacnéte u sebe:
M Kolik korun byste tento rok dali?
B Na jaké ucely tento dar vynalozite?
M Je néjaka konkrétni organizace, které byste chtél(a)
svUj dar dat?
B Vedél(a) jste urcité, do jaké cinnosti chcete své
penize investovat?

M Vazal(a) jste své darovaci umysly na néjakou
konkrétni osobu?

B Bylo pro vase rozhodovani dulezité, ze mate v
nékteré organizaci sve pratele a znameé, kterym
dUivérujete?
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Co vime obecné o individualnich darcich?

« Relativni rocni vyse daru se zvysuje s vekem darce

« Lide zijici v manzelstvi maji tendence davat vice nezli
svobodni.

» Clenové riznych NO a lidé véFici davaji v priméru vice
nezli lide, kteri nejsou cleny nejaké NO nebo jsou bez
vyznani.

 Lide, kteri nékdy dobrovolné pomahali v néjaké NO,
davaji vice nez ti, kteri se dobrovolnych praci
neucastni.

« Prdmeérny rocni dar se pohybuje kolem 2 % roc¢niho
prijmu darce. Se vzrustajicim jménim se procento
snizuje.
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Obecné lidé davaji penize
B ze budou pravidelné informovani o rozvoji

organizace,

B vedi presné, na co budou jejich penize pouzity a ze
budou vyuzity rozumné a sSetrne,

B naplnéni spolecnych cilu,

B 7e podporena organizace je prosycena nadsenim a
optimismem a ze jisté ziska potrebné finance i od
ostatnich.
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B jestlize k tomu maji vyznamny a neodkladny
ddvod,

M jsou osobné zainteresovani na vysledku
podporené cCinnosti,

M vidi ostatni, jak prispivaji na tutéz cinnost svym
casem a penezi,

M vedi, ze jim bude neodkladné podékovano

B 7e budou viditelné spojovani s uspechem
projektu,
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Z toho vyplyvaji MOTIVY DARCU

B Marketingové ucely
(reklama darce nebo jeho produktu, apod.)

B Sirsi podnikové cile
(zlepSeni  postoje  verejnosti, distribuce jinak tézko
pouzitelnych vyrobku, ziskani loajalniho postoje ze strany
NO, snizeni danového zakladu, apod.)

B Negativni motivy
(pocit moci, prani Spinavych penéz)

B Motiv viry
(Atmosféra altruismu, spaseni, pomoc bliznimu svému)
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Tradi¢ni okruhy darcu

B maji vyhrazené prostredky na dobrocCinnou
cinnost a poskytuji je neziskovym organizacim -
nadace, organy verejné spravy, pripadne nekteré
podniky.

B dalsi vhodné Clenéni je na ty, kteri:
B jsou darci potencionalni - domnivame se, ze by nam
mohli poskytnout podporu,
B davaji poprve,
B dali jiz v minulosti.
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Ve fundraisingu nesmime zapominat ani na:

Vlastni prijmy, tzv. samofinancovani

e cesty k dlouhodobé stabilité NNO

e RuUzni se pohledy na rozlozeni zdroju mezi verejné
zdroje, vlastni prijmy a dary

e Clenstvi
e Vzdy musi mit néjakou protihodnotu
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Planovani fundraisingu

* Dlouhodoby proces

* VVénovat se mu by méla 1/3 objemu cinnosti
neziskoveé organizace

» Casto nezbyva &as v zaplavé procesnich véci na ty
strategicke....

* Od zacatku stoleti, kdy se tomu vénovala pouze 30
% NNO, se z fundraisingu stala pevna soucast rizeni

v NNO
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Planovani fundraisingu:

00)

. Odviji se od poslani organizace
. Opira se o konkrétni a méritelné cile — darci bude

jasné, ze jsou dosazitelné, vedéet co po darcich
chceme a jak mohou pomoci.

. Realizacni a casovy plan aktivit - rocni rozpocet
. Mj. ovérit, zda nase organizace skutecné reaguje

na potreby ve spolecnosti, misto organizace na
trhu

. Zvazit zapojeni dobrovolniktd do fundraisingovych

akci

24
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Planovani fundraisingu ll:

5.

6.
7.

9.

vybrat pro danou situaci nejvhodnéjsi
fundraisingové metody,

sestavit seznamu moznych zdroju,
specifikovat okruh darcd,

pozadat o dar,

10. informovat darce o pouziti jeho daru,

11. snazit se o obnoveni a/nebo zvyseni daru

Pr: Kampan Obuj se do toho/Change your shoes
(myslenka/chovani)
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https://www.youtube.com/watch?v=mMivqgLcfs8
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Fundraising - audit a plan

B Soucasné zdroje, jejich rozlozeni
B Budouci potreby v horizontu 1 - 3 let

B Stanoveni cilu na rok - SMART cile
B Specific
B Measurable
B Achievable
B Relevant
B Timebound

B Stanoveni nejvhodnéjsich metod, zdroju a okruhu darcu

26
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Metody fundraisingu

Direct mail, tj. osobni dopis (,tell a story”)
Direct dialogue/pouli¢ni fundrasing
Verejné sbirky - varianta DMS
Kampan /Beneficni akce
Fundraising ,,od dveri ke dverim“
Telefonni fundraising

Osobni navstéva

Pisemna zadost o grant

Online fundraising

Crowdfunding — peer to peer fundr.
Testament fundraising

27
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METODA FUDRAISINGU

Direct mail, tj. osobni dopis (,,tell a
story“)

Direct dialogue/poulicni fundrasing
Verejné sbirky - varianta DMS

Kampan /Beneficni akce

Fundraising ,,od dveri ke dverim“

Telefonni fundraising

Osobni navstéva
Pisemna zadost o grant

Testament fundraising
Online fundraising

Crowdfunding - peer to peer fundr.

Pro

pri dostatecném poctu darcu velky dosah

osobni kontakt
velky zasah

spojeni se zazitkem

osobni kontakt

osobni kontakt, ale jen se znamymi darci

osobni navstéva - co nejvice konkrétni, vyssi castky
lze ziskat velké mnozstvi penéz

lze ziskat velké mnozstvi penéz
rychly a efektivni zplsob prispéni

osobni angazovanost lidi mimo organizaci

Proti

rozesila se automaticky, lidé to uz vi, proto
narocné na chytlavy pribéh (call to action)

obtéZuje, vstupuje do soukromé zony

administrativa, propojeni s dalsi komunikaci

detailni organizace, narocna priprava, vysoké
naklady

obtéZuje, vstupuje do soukromé zony,mdze byt s
pojen s negativnimi emocemi

obtéZuje, vstupuje do soukromé zony

narocny na pripravu
byrokracie a administrativa

zasadni je dlouhodoby vztah s darcem
napadity pribéh, velka konkurence

velka energie

28
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Priklady uspéesnych fundraisingovych kampani

B Fundrasing i osveta v ulicich Berlina

B Kampan Folow the Frog _ Rainforest
Alliance (neprimy prispevek/chovani)

B Kampan Obuj se do toho/Change your shoes
(myslenka/chovanti)
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http://video.idnes.cz/?c=A150515_101501_tv-zpravy_nov&idVideo=V150514_173823_webtv_hey
https://www.youtube.com/watch?v=3iIkOi3srLo
https://www.youtube.com/watch?v=mMivqgLcfs8

