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CENY V EKONOMII AV ZIVOTE

Dospéli si potrpi na éislice. Reknete-li dospélému:
,Videl jsem krasny dim z ¢ervenych cihel, za okny
muskaty a na strese holuby...", nedovede si ho
predstavit. Musite jim fici: ,Vidél jsem dum za sto tisic
franku.” Tu hned zvolaji: ,Ach, to je krasa!”
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EKONOMIKA

Ekonomika — sledovani vlastnich zajmu = system
Zakladni predpoklad: racionalni chovani ¢lovéka
Clovék ekonomicky (Homo oeconomicus)
Maximalizuje svij uzitek
Minimalizuje naklady
Je nutné sobecky???






FUNKCE CEN

o Motivacni | Hivicly,

- Rozhodovani — kuchaf Setfi maslem (substituuje
chovat jerseyky

o Informacni (signalni)
» Maslo zdrazilo — spotrebitel vi, ze je vzacné
o Alokacni

» MIé€ny tuk se pouziva na vyrobu masla a syru. Syry — vySSi
poptavka a vyssi vynos!

o Distribucni (distribuce dle ochoty platit)

farmar zacne

,




TRZNI SiLY
Nabidka a poptavka jsou hybateli trznich
ekonomik
Moderni mikroekonomie je o nabidce, poptavce a
trzni rovnovaze
Trh = skupina prodavajicich
a kupuijicich uréitého produktu/sluzby
Nabidka a poptavka odpovidaji chovani lidi a jejich
vzajemne interakci na trhu

alwouoya Apepjez



TRHY A KONKURENCE

Nabidka = prodavajici

Poptavka = kupuijici

Konkurenc¢ni trh = trh, kde je hodné
prodavajicich a kupujicich, takze nikdo
nemuze ovlivnit trzni cenu (DOKO)

alwouoya Apepjez



KONKURENCE

Dokonala konkurence:

produkce je identicka
mnoho prodavajicich a kupujicich, takze nikdo nemuze ovlivnit

trzni cenu

kupujici a prodavajici jsou cenovi prijemci
Monopol:

= jeden prodavajici = cenovy tvlirce
Oligopol

= nékolik prodavajicich
ne prilis agresivni konkurence
Monopolisticka konkurence
= mnoho prodavajicich
odlisitelna produkce
kazdy prodavajici muze stanovit cenu svého produktu

alwouoya Apepjez






POPTAVKA PO KAVE
V JEDNOM AKADEMICKEM KLUBU

2016* 2017
kava 90 000 200 kg 43466 84 k
ostatni teplé napoje 48 358 [ 722
ostatni (voda, sirupy,
apod.) 21 909 44 172
vybaveni 1745 4470

Celkem 162 012 99 830 56 364



POPTAVKA (DEMAND, D)

Poptavané mnozstvi

= mnozstvi urcCitého produktu, které jsou
poptavajici ochotni a schopni koupit

Zakon poptavky = ceteris paribus, poptavané

mnozstvi klesa s rostouci cenou daneho produktu

Poptavkova krivka = vztah mezi mnozstvim
(Q) a cenou (P)

alwouoya Apepjez



Priklad Karel a rohliky

Cena rohliku Poptavane

L9 mnozstvi [ks]

alwouoye Apepez
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KARLOVA (= INDIVIDUALNI)
POPTAVKOVA KRIVKA

alwouoye Apepez

mnozstvi




TRZNI X INDIVIDUALNI POPTAVKA

Trzni poptavka = souhrn vsech individualnich
poptavek po urcitém zbozi/sluzbé
Graficky: horizontalni soucet  individualnich
poptavkovych krivek

alwouoya Apepjez



POSUN POPTAVKOVE KRIVKY: METANOLOVA
AFERA ( ) s
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POSUN POPTAVKOVE KRIVKY:
V BRNE PROPUKNE ZLOUTENKA

cena 1t

alwouoya Apepjez

rust poptavky

D, D,

Mnozstvi dezinfekce



CO OVLIVNUJE KUPUJICIHO?
(=CO HYBE POPTAVKOVOU KRIVKOU?)

Duchod spotfebitele
o normalni X podradna produkce

Ceny pfibuzné produkce
o substituty X komplementy

Chuté
Ocekavani - predzasobeni
Pocet spotrebitelu

alwouoya Apepjez



NORMALNI A PODRADNE STATKY

o Kolik tricek si koupite, kdyz mate mésicni mzdu 15
000 K¢? Kolik, pokud ma mzdu 30 000 K¢?

alwouoye Apepez




SUBSTITUTY A KOMPLEMENTY




/MENA CENY DANE PRODUKCE?

Vyvola zména poptavaného mnozstvi
= posun po krivce

cena

alwouoya Apepjez
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PRIKLAD ZE ZIVOTA

Prazské hotely kvuli hokejovému
mistrovstvi zdrazily mnohdy i o pétinu
O 12 az 20 procent zdrazily v praméru
prazské hotely na kvetnové mistrovstvi
sveta

v hokeji. Blizici se hokejovy Sampionat se
také vyrazné odrazi v obsazenosti
ubytovacich zafizeni v hlavnim mesté, na
dobu 3ampionatu je ale stale jesté mozné
ubytovani sehnat.

Zdroj: Ales (v)_erny, iDnes.cz (22. 4. 2015)

Cena noclehu
A

alwouoya Apepjez
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NABIDKA (SUPPLY, S)

Nabizené mnozstvi
= mnozstvi produkce, které jsou prodavajici
ochotni a schopni prodat

Zakon nabidky = ceteris paribus, nabizené
mnozstvi roste s rostouci cenou daneho produktu

Nabidkova kfivka = vztah mezi mnozstvim (Q) a
cenou (P)

alwouoya Apepjez



Priklad: nabidka pekare

Cena rohliku Poptavane
L9 mnozstvi [ks]
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HOUSKOVA (= INDIVIDUALNI)
NABIDKOVA KRIVKA

alwouoye Apepez

., mnozstvi




TRZNi X INDIVIDUALNI NABIDKOVA
KRIVKA

Trzni nabidka = souhrn vSech individualnich
nabidek urcité produkce/sluzeb

Graficky: horizontalni souCet individualnich
nabidkovych krivek

alwouoya Apepjez



POSUN NABIDKOVE KRIVKY: VYNALEZ
PARNIHO STROJE

cena So S,

alwouoye Apepez

rust nabidky

mnozstvi



POSUN NABIDKOVE KRIVKY: ZDRAZENI
KAVOVYCH BOBU

S
cena ., 1 So

uoya Apepez

pokles nabidky

Mnozstvi
cokolady




CO OVLIVNUJE PRODAVAJICI?

Cena vstupu
Technologie
Ocekavani

PocCet prodavajicich

alwouoya Apepjez



ZMENA NABIZENEHO MNOZSTVi

Posun po nabidkové krivce
Vyvolano vsim,

N
co méni nabizené g g
mnozstvi cena 5
3 fremmre e , 3

g [ ™ S

3——95 mnozstvi



TRH

Rovnovaha = situace, kdy cena dosahla
urovne, kde jsou se poptavané a nabizené

mnozstvi rovna

Rovnovazna cena — odpovida pruseCiku S a D

Rovnovazné mnozstvi — odpovida pruseciku S a D

alwouoya Apepjez



NABIDKA A POPTAVKA

Cena [Kc] |Poptavané |Nabizené

mnozstvi mnozstvi

[ks] [ks]
0,00 19 0
0,50 16 0
1,00 13 1
1,50 10 4
2,00 7 7
2,50 4 10
3,00 1 13




NABIDKA A POPTAVKA

Cena [Kc] | Poptavané | Nabizené

mnozstvi mnozstvi

[ks] [ks]
0,00 19 0
0,50 16 0
1,00 13 1
1,50 10 4
2,00 7 7
2,50 4 10
3,00 1 13




TRH V ROVNOVAZE

cena

rovnovazna 9

cena

»

Rovnovazné mnozstvi

mnozstvi

alwouoya Apepjez



NEROVNOVAHA TRHU

Prebytek:
Cena je vySSi nez rovnovazna
Nabizené mnozstvi je vysSSi nez poptavané
Prodavajici snizi cenu, aby vic prodali

Nedostatek:
Cena je niZSi nez rovhovazna
Poptavané mnozstvi je vySSi nez nabizené
Prodavajici zvySi cenu, protoze si to mohou dovolit

alwouoya Apepjez



TRH V NEROVNOVAZE

cena prebytek S
A

215 ____________ N T, :

o |
D
4 / 10 mnozstvi
e , \\
poptavané =~ nabizené
mnozstvi

mnozstvi

slwouoye Apepjez



VYVOJ CEN CESTOVNI VERZE MODELU T
A OBJEMU JEHO VYROBY
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Zdroj: Ford, H. Mdj zivot a dilo.




ZAKON NABIDKY A POPTAVKY

Cena produkce se pfizpusobuje, ¢imz srovnava
nabizené a poptavane mnozstvi

Nutna podminka: neregulovany trh

alwouoya Apepjez



VLIV STATU

o ,nespravedlivé ceny”

o Cenovy strop = max. cena, za kterou muze byt
prodavano

LAY 4

alwouoye Apepez

prodavano
o Dusledek: prebytek X nedostatek




CENOVY STROP NIZSi NEZ ROVNOVAZNA

CENA

cena

2,5

STROP

Y

nedoistatek

4 7 10

mnozstvi

alwouoye Apepez




MINIMALNI CENA VYSSI NEZ ROVNOVAZNA

CENA

cena

2,5

prebytek

A

[

________________________

E

10

MINIMALNI
CENA
rﬁnoistvi
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POKRACOVANI PRISTE...
3. EFEKTIVNOST NA TRHU

alwouoye Apepez

BE EFFECTIVE!
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