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Ukol na 5. seminar:

= Sparuje se s teorii ke komunikaci, PR a reklamé
= Navrhnéte komunikacni (guerilla) kampan nebo medialni plan/integrovanou marketingovou komunikaci

= Lze zohlednit i komunikaCni model A.l.D.A. + S.(satisfaction)

The AIDA Model
A - Attention
I = Interest
D = Desire

v = Aection




Komunikacni (guerilla) kampan

= Co je cilem kampane
= Na jakou cilovou skupinu miri

= Kreativni napad a provedeni, v¢€. odhadu nakladu



Medialni plan/integrovana marketingova
komunikace

= Pro jeho sestaveni je nutné zobrazit komunikacni prostredi.
= Predpoklada, ze ma organizace dostatek financi na PR...




Medialni plan

= Lze ho definovat jako dokument urcujici, jaka média a kdy se
nakoupi, za jakou cenu a jaké by meéla prinést vysledKky.

= Zahrnuje prubéhové diagramy, nazvy konkrétnich casopisi,
odhad dosahu a frekvence a také rozpocet.

= Pro jeho sestaveni je nutné zobrazit komunikaéni prostredi.



Faze procesu medialniho planovani

Posouzeni prostredi pro komunikaci

Popis cilového publika
v

Stanoveni medialnich cild

Vybér medialniho mixu

Nakup medii




Medialni cile

Frekvence — kolikrat bude prijemce v cilové skupiné vystaven reklamé v urcéitém

c¢asovém obdobi

Dosah (zasah) a vaha — pocet lidi, kteif byli vystaveni pisobeni reklamy béhem

urcitého obdobi. Diilezité je vsak je vice to, kolik lidi z cilové skupiny vidélo tuto reklamu.
= Kontinuita — trvale pusobici, pulsujici ¢i nepravidelny harmonogram
. POkI'yti — potencial verejnosti, jez by mohla byt vystavena ptisobeni uréitého média.

- Néklady — naklady na zasazeni tisice osob.



Increase fi-a&ﬂ at your fountain by dispensing the
dellelons, refreshing baverage,

Vybér medialniho mixu: Cea (155

Advertigine matter from any branch free.
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= Noviny — vkratkém ¢ase zasahne hodné lidi sstntn. ™ Gricaso Dot Pilfadciptta. ot Angelen.

. éasopisy — velky zasah, navic specializovana cilova skupina

= Podomni reklama — nizké naklady, rychlost,ale mala selektivnost

= Televize — audiovizualni sdéleni, idealni pro komunikaci image a znacky, nakladné

= Kino — nékladné, ale selektivni, pozitivni naladéni

= Rozhlas — potencialné velky dosah, ale mala selektivnost, role radia jako zvukové kulisy
= Venkovni reklama — velky dosah, ale nizka efektivita sd€leni, omezeny rozsah

= Socialni sité - on-line reklama, resp. marketing



