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REKLAMA

Oznameni, predvedeni Ci jina prezentace Sirené zejmeéna
komunikacnimi médii,

majici za cil podporu podnikatelske Cinnosti, zejmena podporu
spotreby nebo prodeje zbozi,

vystavby, pronajmu nebo prodeje nemovitosti, prodeje nebo
vyuziti prav nebo zavazku, podporu poskytovani sluzeb,
propagaci ochranne znamky.



KOHO TYKA?

» Podnikatel — kdo to je? Jak ho poznate?
« zpracovatel
« Zadavatel
. Sifitel

« Zakaznik

« Spotrebitel



PODNIKATEL
8§ 420 OZ

« Kdo samostatne vykonava

na vilastni ucet a odpovednost

vydélecnou €innost zivhostenskym nebo obdobnym zplsobem
se zamerem Cinit tak soustavne

za Ucelem dosazeni zisku,

-> je povazovan se zietelem k této Cinnosti za podnikatele.



FO vs PO ?
Zivnostnik
OSVC
Firma

Svobodné povolani

PODNIKATEL



YANO-VA 1154

» Kupujici
» Spotrebitel § 419

Spotrebitelem je kazdy €lovék, ktery mimo ramec své podnikatelské Cinnosti nebo mimo
ramec samostatného vykonu svého povolani uzavira smlouvu s podnikatelem nebo s nim jinak
jedna.

§ 433

(1) Kdo jako podnikatel vystupuje vuci dalSim osobam v hospodarském styku, nesmi svou
kvalitu odbornika ani své hospodarskeé postaveni zneuzit k vytvareni nebo k vyuziti zavislosti
slabsi strany a k dosazeni zfejmé a neduvodné nerovnovahy ve vzajemnych pravech a
povinnostech stran.

(2) Ma se za to, ze slabsi stranou je vzdy osoba, ktera vici podnikateli v hospodarském styku
vystupuje mimo souvislost s vlastnim podnikanim.



Pravo pro manazery

REKLAMNI PRAVO

* je ucCelovy soubor pravnich norem z ruznych pravnich odvétvi tykajicich se reklamy.
Reklama je jednim z typu obchodniho sdéleni (komeréni komunikace) napf. vedle
sponzorovani, teleshoppingu a umisténi produktu (productplacement).



Pravo pro manazery

SPONZOROVANI

« prispévek poskytnuty sponzorem jiné osobe s cilem podporovat vyrobu, prodej zbozi,
poskytovani sluzeb nebo jiné vykony sponzora; sponzorovani tedy neni darovani.
Pfenaseni reklamy zajistuji komunikacni meédia péti typu -tiskova, vysilaci (televizni
a rozhlasova), audiovizualni (filmy v kinech, videokazety aj.), venkovni (letaky, plakaty,
dopravni prostfedky) a elektronicka média (internet, sit mobilnich telefonu, multimédia).



Pravo pro manazery

PRAVNI UPRAVA

. piliF I. piliF
* soukromopravni: . vefejnopravni:
.)I?éan:sky .zékon o regulaci reklamy,
Zakomkj ) .zékon O provozovani
'utorsky zakon. rozhlasového a televizniho
vysilani,

.zékon 0 ochrané
spotrebitele,

B restni zakonik.

lll. piliF
e samoregulace:

.eticky kodex reklamni
cinnosti vydany Radou
pro reklamu

lhttps://www.mediaquru.
cz/slovnik-a-
mediatypy/slovnik/klicov
a-slova/eticky-kodex-

reklamy/)
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Pravo pro manazery

ZAKON O REGULACI REKLAMY

» zakazuje obecné:
.nelegélm’ zbozi a sluzby,
.reklamy klamavé,
.podprahové,
.skryté,
Bnevyzadang,
.nepﬁ'pustné srovnhavaci,
.odporujl'ci dobrym mravim,
.nekalé obchodni prakticky,
.poékozuj ici zdrauvi,
.iivotnl’ prostredi,
.ohroiujl’ci bezpecCnost, majetek, aj.



Pravo pro manazery

ZAKON O REGULACI
REKLAMY

« zakon C. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy

« duraz na dobré mravy reklamy

* specialni uprava:

.tabékové vyrobky,
Bl ccivé pripravky,
.alkoholické napoje,
I osoby mladsi 18 let.



Pravo pro manazery

ALKOHOL

- o Al



Pravo pro manazery

https://www.instagram.com/p/B285g6BoOCo/



https://www.instagram.com/p/B285g6BoOCo/

Pravo pro manazery
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Pravo pro manazery

DALSI SPECIFIKA

automobily,

cenoveé udaje,

doCasné uzivani ubytovaciho zafizeni,
elektrospotrebice,

hazardni hry,

investi¢ni spoleCnosti a fondy,

kojenecka vyziva,

pohiebni sluzby,

politicka a volebni reklama,

pfipravky na podporu sexualni vykonnosti,

zbrané a strelivo



Pravo pro manazery

POTRAVINY

» splnéni dalSich pozadavku EU:

 Informace o potraviné musi byt pfesné, jasné a spotrebitelim snadno srozumitelné.

« zakaz oznaCovani potravin jako ,bio“, pokud nebylo vydano osvédceni o biopotraviné.

e omezeni tvrzeni o zdravotnich ucincich potravin.



Pravo pro manazery

TVORBA REKLAMY

» Zpracovatel

e Zadavatel

. Sifitel



FORMY DOZORU NAD
REKLAMOU

Rada pro rozhlasove a televizni vysilani,

Statni ustav pro kontrolu I€Civ,

Ministerstvo zdravotnictvi,

Ustfedni kontrolni a zkuSebni Ustav zemé&délsky,

Ustav pro statni kontrolu veterinarnich biopreparatt a 1égiv
Ufad pro ochranu osobnich tdaj,

Statni zemédeélska a potravinarska inspekce,

celni urady pro reklamu,

kraické 7ivnoctenckeé 1'iradv

Pravo pro manazery



PRI TVORBE REKLAMY
JE TREBA SI DAT
POZOR

* nepripustnou srovnavaci reklamu,

* nekalou obchodni praktiku,

* protipravni jednani.



Pravo pro manazery

SANKCE

* Prestupek:
 neoznameni zadavatele nebo zpracovatele,
» Sifi zakazanou reklamu,
* poruseni zakazu bezplatného dodavani vzorku,
 Sifi v rozporu reklamu na:
« veterinarni pripravky,
« zbrane a strelivo,
e pohrebnictvi,
* kojenecke pripravky,

« cigarety a alkohol.

« Pokuta: do 100.000,- K¢, do 500.000,- K¢, do 2.000.000,- K¢, do 5.000.000,- K¢



Pravo pro manazery

JAK SE BRANIT
SANKCIM

- rozhodnuti spravniho organu o udeleni sankce,
- nesouhlasim s rozhodnutim

— spravni zaloba.
. prislusny krajsky soud (Méstsky soud v Praze),
. kasacni stiznost k NejvysSimu spravnimu soudu,

. nad ramec v pfipadé poruseni zakladnich prav a svobod = Ustavni stiZnost.

e procesne se ridime spravnim radem.



Pravo pro manazery

NEVYZADANA REKLAMA



Pravo pro manazery
OSOBNI UDAJE
* Vlyzaduji souhlas toho, koho se tykaiji.
« Souhlas musi byt udélen védome.

« Souhlas nemusi byt bezpodminecné pisemny, ale spravce musi byt schopen udéleni
souhlasu prokazat.



Pravo pro manazery

upravena v obcanském zakoniku,

Nekalé souteze se dopusti dle generalni klauzule

v kdo se dostane v hospodarském styku,

v' do rozporu s dobrymi mravy soutéze,

v jednanim zpusobilym privodit Gjmu jinym soutézitelim ,
v' nebo zakaznikdm, dopusti se nekalé soutéze.

v' Nekala soutéz se zakazuje.

Specialni skutkove podstaty : klamava reklama, klamavé oznaceni
zbozi nebo sluzby, srovnavaci reklama, vyvolani nebezpecCni nebo
zameny, parazitovani na povesti, podplaceni, zlehCovani, poruseni



OBRANA PEQT! Pravo pro manazery
NEKALOSOUTEZNIMU
JEDNANI

 pravni prostredky ochrany:
ldriet se takoveho jednani,
.)Fiméfené zadostiucineni,
.)dstranit zavadny stav,

Ihahrada $kody,
.ydénl’ bezduvodného obohaceni.



NEJSM& ONI.CEZ JE LEVNEISI

Pravo pro manazery

DVNAVACI REKLAMA

« Stanovené pomérné presné podminky:

neni-li klamava,

srovnava-li jen zbozi a sluzbu uspokojujici stejnou potfebu nebo uréené ke stejnému ucelu,
srovnava-li objektivné jednu nebo vice podstatnych, dulezitych, ovéfitelnych a pfiznaénych
vlastnosti zbozi nebo sluzeb vCetné ceny,

srovnava-li zbozi s oznacenim plvodu pouze se zbozim stejného oznaceni,

nezlehcCuje-li soutézitele, jeho postaveni, jeho Cinnost nebo jeji vysledky nebo jejich
oznaceni ani z nich nekalym zplsobem netézi, a

nenabizi-li zboZi nebo sluzbu jako napodobeni Ci reprodukci zbozi nebo sluzby
oznacovanych ochrannou znamkou soutézitele nebo jeho nazvem.



Pravo pro manazery

NEKALE OBCHODNI
PRAKTIKY

Je-li jednani podnikatele vucCi spotrebiteli v rozporu s pozadavky
odborné péce a je zpusobilé podstatné ovlivnit jeho rozhodovani tak,
ze muze ucCinit obchodni rozhodnuti, které by jinak neudinil.

Zejmeéna klamave a agresivni obchodni praktiky.



KLAMAVE OBCHODNTI #eweromanazen
PRAKTIKY

Je-li pfi ni uzit nepravdivy udaj,
Je-li dulezity udaj sam o sobé pravdivy, ale muzZe uveést spotrebitele v omyl vzhledem k okolnostem a

souvislostem, za nichz byl uzit,

Opomene-li podnikatel uvést dulezity udaj, jenz s pfihlédnutim ke vSem okolnostem lze po podnikateli
spravedlivé pozadovat; za opomenuti se povazuje téz uvedeni dulezitého udaje nesrozumitelnym nebo
nejednoznacnym zpusobem, nebo

Vede-li zpUsob prezentace vyrobku Ci sluzby, v€etné srovnavaci reklamy, nebo jejich uvadéni na trh k zaméné
s jinymi vyrobky Ci sluzbami, nebo rozliSovacimi znaky jineho podnikatele,

Neni-li dodrzen zavazek obsazeny v kodexu chovani, k jehoz dodrzovani se podnikatel zavazal, jde-li o
jednoznacCny zavazek, ktery lze overit, a podnikatel v obchodni praktice uvadi, Ze je vazan kodexem.

Také nabizeni nebo prodej vyrobkl nebo sluzeb porusujicich néktera prava dusevniho vlastnictvi





















NUTRITIONAL SUPPLEMENT

EXTENDED RELEASE

Enhance Pleasure and Performance
Fast Acting Extended Release Liquid Gelcaps®

MAXIMUM STRENGTH
MALE ENHANCEMENT

Liquid Gelcaps
15 Liquid Gel Capsules
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AGRESIVNI OBCHODNI
PRAKTIKY

« Svym obtezovanim, donucovanim, vcCetne pouziti sily nebo nepatfichnym
ovlivihovanim vyrazne zhorsuje moznost svobodného rozhodnuti spotrebitele.

* Posuzuje se:

a. nacCasovani, misto a doba trvani obchodni praktiky,
zpusob jednani, jeho vyhruznost a urazlivost,
veédome vyuziti nepriznive situace spotrebitele,

neprimérené prekazky pro uplatnéni prav spotrebitele, nebo

W SeLi el

hrozba protipravnim jednanim



Pravo pro manazery

OCHRANA OSOBNOSTI

souhlas osoby s vyobrazenim v reklame,

historickeé osoby ztraci svoji ochranu, pokud neziji a neziji jejich primi
potomci,

uvedeni ciziho vyrobku v reklamé musi byt pfimérené duvodum a
okolnostem a nesmi vyvolat klamnou predstavu,

hodnota zvirete a vecl x zamenitelnosti zvirete ¢i véci.






