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OSNOVA

Reklamni pravo

e predstaveni - Kdo jsem ja
e advokat, Brno, absolvent PrF MU, generalni praxe

 prednasky a seminare na ESF MU, prednasky na VUT, ad hoc prednasky NEWTON
univ.

* uvod, zakladni pojmy
e pravni uprava
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Reklama

 oznameni, predvedeni Ci jina prezentace Sirené zejména
komunikacnimi médii, majici za cil podporu podnikatelské
cinnosti, zejména podporu spotreby nebo prodeje zbozi,
vystavby, pronajmu nebo prodeje nemovitosti, prodeje
nebo vyuziti prav nebo zavazklu, podporu poskytovani
sluzeb, propagaci ochranné znamky.
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Sponzorovani

e prispévek poskytnuty sponzorem jiné osobée s cilem podporovat
vyrobu, prodej zbozi, poskytovani sluzeb nebo jiné vykony sponzora;
sponzorovani tedy neni darovani. Prendseni reklamy zajistuji
komunikacni média péti typu -tiskova, vysilaci (televizni a rozhlasova),
audiovizualni (filmy v kinech, videokazety aj.), venkovni (letaky,
plakaty, dopravni prostfedky) a elektronickd média (internet, sit
mobilnich telefon, multimédia).
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Reklamni pravo

* je UCelovy soubor pravnich norem z ruznych pravnich odvétvi
tykajicich se reklamy. Reklama je jednim z typu obchodniho sdéleni
(komeréni komunikace) napf. vedle sponzorovani, teleshoppingu
a umisténi produktu (productplacement).
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Pravni uprava

. pili¥ Il. pilit 1. pilir
e soukromopravni: * verejnopravni: * samoregulace:
— obé&ansky zakonik, — zakon o regulaci — eticky kodex
_ autorsky zakon. reklamy, reklamni ¢innosti
— zékon o provozovani vydany Radou pro
rozhlasového a reklamu

televizniho vysilani, — (https://www.medi
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Zakon o regulaci reklamy

 zakazuje obecneé:

— nelegalni zbozi a sluzby,

—reklamy klamavé,

— podprahové,

— skryte,

— nevyzadané,

— nepripustné srovnavaci,
odporujici dobrym mravum
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Zakon o regulaci reklamy

e zakon €. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy
e duraz na dobré mravy reklamy

e specialni uprava:
— tabakové vyrobky,
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Dalsi specifika

automobily,

e cenoveé udaje,

* docasné uzivani ubytovaciho zarizeni,
elektrospotrebice,

hazardni hry,

investicni spolecnosti a fondy,

* kojenecka vyziva,
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Potraviny

* splnéni dalSich pozadavku EU:

* Informace o potraviné musi byt presné, jasné a spotrebitelidm snadno
srozumitelné.

 zakaz oznacovani potravin jako ,bio“ pokud nebylo vydano osveédceni
o biopotravine.
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Tvorba reklamy

* /pracovatel

e Zadavatel
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Formy dozoru nad
reklamou

a) Rada pro rozhlasové a televizni vysilani,

b) Statni ustav pro kontrolu IéCiv,

c) Ministerstvo zdravotnictvi,

d) Ustfedni kontrolni a zkugebni Ustav zemédélsky,

e) Ustav pro statni kontrolu veterinarnich biopreparatt a Ié¢iv

f) Utad pro ochranu osobnich udajd,
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Pri tvorbeé reklamy je treba
si dat pozor

* nepripustnou srovnavaci reklamu,
* nekalou obchodni praktiku,

e protipravni jednani.
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Sankce

* Prestupek:
* neoznameni zadavatele nebo zpracovatele,
* Siri zakazanou reklamu,
e poruseni zakazu bezplatného dodavani vzorku,

e Sifi vrozporu reklamu na:
e veterinarni pfipravky,
e zbrané a strelivo,
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Jak se branit sankcim

— rozhodnuti spravniho organu o udéleni sankce

7

— nesouhlasim s rozhodnutim — uziti procesni obrany ve spravnim rizeni

—> spravni zaloba.
—  prislusny krajsky soud (Méstsky soud v Praze),
— kasacni stiznost k NejvysSimu spravnimu soudu,
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Nevyzadana reklama

* SMS zpravy,
* e-maily

* optin

* opt out
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Osobni udaje
* \/lyzaduji souhlas toho, koho se tykaiji.

e Souhlas musi byt udélen védomeé.

e Souhlas nemusi byt bezpodminecné pisemny, ale spravce musi byt
schopen udéleni souhlasu prokazat.
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Nekala soutez

 upravena v obcanském zakoniku,
 Nekalé soutéze se dopusti dle generalni klauzule ten:

v kdo se dostane v hospodaiském styku,
v do rozporu s dobrymi mravy soutéze,
v jednanim zpuasobilym pfivodit Gjmu jinym soutéZitelim ,

v nebo zadkaznikim, dopusti se nekalé soutéze.
v Nekald soutéz se zakazuje.
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Obrana proti
nekalosouteznimu jednani

e pravni prostredky ochrany:
— zdrzet se takového jednani,
— primérené zadostiucinéni,
— odstranit zavadny stav,
— nahrada skody,
— vydani bezduvodného obohaceni.
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NEJSM@ OMNI.CEZ JE LEVNEJSI) S rov n éva Ci re kI a m a

e Stanovené pomeérne presné podminky:

- neni-li klamava,

- srovnava-li jen zbozi a sluzbu uspokojujici stejnou potrebu nebo urcené ke stejnému
ucelu,

- srovnava-li objektivné jednu nebo vice podstatnych, dulezitych, ovéritelnych a
priznacnych

- vlastnosti zbozi nebo sluzeb véetné ceny,

- srovnava-li zbozi s oznacenim puvodu pouze se zbozim stejného oznaceni,
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Nekale obchodni praktiky

Je-li jedndni podnikatele vUuci spotrebiteli v rozporu s pozadavky odborné
péce a je zpusobilé podstatné ovlivnit jeho rozhodovani tak, ze muze ucinit
obchodni rozhodnuti, které by jinak neucinil.

Zejména klamavé a agresivni obchodni praktiky.
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y Y 4 |
Klamave obchodni praktiky
e Je-li pfi ni uzit nepravdivy udaj,
e Je-li dulezity udaj sdm o sobé pravdivy, ale mlze uvést spotrebitele v omyl vzhledem k

okolnostem a souvislostem, za nichz byl uzit,

 Opomene-li podnikatel uvést duilezity udaj, jenz s prihlédnutim ke vSem okolnostem lze
po podnikateli spravedlivé pozadovat; za opomenuti se povazuje téz uvedeni dulezitého
udaje nesrozumitelnym nebo nejednoznacnym zptisobem, nebo

 Vede-li zpusob prezentace vyrobku Ci sluzby, vcetné srovnavaci reklamy, nebo jejich
uvadéni na trh k zaméneé s jinymi vyrobky Ci sluzbami, nebo rozliSovacimi znaky jiného
podnikatele,




MYyl colviii vuvuliivuili

praktiky
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 Svym obtézovanim, donucovanim, vcetne pouziti sily nebo nepatricnym ovliviovanim
vyrazne zhorsuje moznost svobodného rozhodnuti spotrebitele.

* Posuzuje se:

a. nacasovani, misto a doba trvani obchodni praktiky,
zplsob jednani, jeho vyhruznost a urazlivost,
vedomé vyuziti nepriznivé situace spotrebitele,
neprimérené prekazky pro uplatnéni prav spotrebitele, nebo
hrozba protipravnim jednanim

e o o




Pravo pro manazery

Ochrana osobnosti

* souhlas osoby s vyobrazenim v reklamé,

* historické osoby ztraci svoji ochranu, pokud neziji a neziji jejich prfimi
potomci,

 uvedeni ciziho vyrobku v reklamé musi byt primérené duvodim a
okolnostem a nesmi vyvolat klamnou predstavu,

e hodnota zvirete a véci x zameénitelnosti zvirete Ci véci.
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Oblast autorskopravni

e dila:
— literarni,
— umeélecka,
— vedecka.

— T




Dekuji za pozornost



